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EL EFECTO ENTRE LAS AGENDAS
POLITICA, MEDIATICA Y PUBLICA:
HERRAMIENTAS PARA SU MEDICION
Y ANALISIS

Natalia Aruguete

Resumen

Este articulo describe las herramientas metodoldogicas utili-
zadas por los estudios de agenda setting, para la medicion
de la relevancia de los objetos y sus atributos, en la agenda
medidtica, en la agenda piiblica y en la agenda politica, y la
correlacion existente entre tales agendas.
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Abstract

This article describes the methodological tools used in stu-
dies of agenda setting, for measuring the relevance of objects
and their attributes in the media agenda, public agenda and
the political agenda, and the correlation between such agen-
das.
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El término agenda setting es definido actualmente
como la transferencia de relevancia de una agenda ha-
cia otra (McCombs, 2010). En sus comienzos (McCom-
bs y Shaw, 1972), el foco de atencién estuvo puesto en
el efecto de la agenda mediatica sobre la agenda pu-
blica y los factores que intervenian en dicho vinculo.
Tiempo después, se incorporé una nueva dimension:
la agenda building procurd revelar, por un lado, el as-
cendiente que la agenda politica pudiera tener sobre
la agenda mediatica o viceversa y, por el otro, la re-
lacién entre medios, esto es, la autoridad que ciertos
gigantes medidticos pudieran tener sobre otros mas
pequeiios respecto de la estructuracion de temas y
puntos de vista que dominaban sus coberturas; un
comportamiento que Warren Breed (1955) denominé
“homogeneidad”.

La importancia que cobran ciertos objetos —temas o
personas ptblicas— en estas tres agendas ha sido sis-
tematizada mediante diversas herramientas metodo-
l6gicas y, luego, puesta en relacion para dimensionar



AGENDA MEDIATICA

Analisis de contenido.
Priorizacion de temas.

el grado de asociacion existente entre tales instancias.
El analisis de contenido se utiliza para establecer la
relevancia de los temas o atributos en la agenda me-
diatica. Un tema retine un conjunto de acontecimien-
tos que mantienen una similitud entre sus rasgos vy,
por ello, son agrupados a una categoria mas amplia
(Shaw, 1977). Los atributos son definidos como los as-
pectos que caracterizan a un objeto y cobran mayor
énfasis en las coberturas como en la opinién publica.
En medios graficos, la relevancia estd dada por la ubi-
cacién de una pieza noticiosa en tapa o paginas inte-
riores, por el tamafo de la informacién que contiene
o del titulo, por su aparicién en paginas pares o impa-
res, entre otras variables.

En medios televisivos o radiales, se observa el orden
de aparicién de la informacién sobre un tema, su du-
racion y su organizacion interna. En medios digitales,
las mediciones son maés recientes. Boczkowski y Mit-
chelstein (2015) observan el orden de las noticias pre-
sentadas en la primera pagina de una serie de portales
web en un sistema de medicion de rejilla, en direccion
de izquierda a derecha y de arriba hacia abajo.

La agenda publica se analiza mediante entrevistas ela-
boradas ad hoc o con encuestas donde se pregunta a
los entrevistados “;Cual cree usted que es el Problema
Mas Importante que debe enfrentar el pais? (PMI)”.

En los dltimos afios, los temas que importan a la gente
también se mensuraron en los microblogging, consi-
derando a la red Twitter como expresién del discurso
publico (Rubio Garcia, 2014). Para cotejar los temas y
atributos que sobresalen en la agenda politica se ana-
liza el contenido de determinados documentos oficia-
les, que son elegidos una vez que se define qué es lo
que se procura medir en su correlacién con las otras
dos agendas.

Coeficiente de Correlacion
por Rangos

AGENDA POLITICA

AGENDA PUBLICA

Entrevistas ad hoc.
Encuestas sobre PMI.
Microblogging (Twitter).

Una vez que los temas o atributos han sido ordenados
seglin un criterio de importancia, se mide la transfe-
rencia de relevancia de tales contenidos entre distintas
agendas. Para ello se recurre a un Coeficiente de Co-
rrelacion por Rangos (Rho de Sperman), que establece
el grado de asociacién existente entre el ranking de
temas o atributos en una agenda y en la otra. En este
sentido, cabe destacar que no se trata de medir por
medir, sino que la definicién de las herramientas de
medicién asi como las correlaciones que se establezcan
entre ellas depende del objetivo que persigue la inves-
tigacion.

Es importante que exista una coherencia epistemol6-
gica entre la teoria, que recorta nuestra mirada de la
“realidad”, los objetivos que nos trazamos y los instru-
mentos que aplicamos para alcanzarlos.
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