COLECCIONINVESTIGACIONES

Vanina Papalini, Silvina Angelozzi, Maria del Carmen Cabezas, Lucia Coppari,
Carmen Flores, Loreta Magallanes, Melisa Maina, Emanuel Nirio

Participacion cultural
en Cordoba

EL IMPACTO DE LA PANDEMIA

g Yoy g gV

g R (e g

e R )
- \ & .. 4

!\ h' 1) Fcc unc | Nademi
narcnivo PRl Genen de Cordoba




Participacion
cultural en Cordoba:
elimpactodela
pandemia

Informe de resultados



AUTORIDADES

UNIVERSIDAD NACIONAL DE CORDOBA
Rector. Mgtr. Jhon Boretto
Vicerrectora. Mgtr. Mariela Marchisio

FACULTAD DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION
Decana. Dra. Mariela Parisi

Vicedecana. Dra. Fabiana Martinez

Secretaria de Ciencia y Tecnologia: Dra. lleana Ibafiez
Directora del I.E.C.E.T.: Dra. Eugenia Boito

Directora del C.1.Pe.Co.: Dra. Paula Alicia Morales

COMITE EDITORIAL ANARCHIVO

Directora: lleana Ibafiez

Coordinador editorial: Lucas A. Aimar

Coordinadora administrativa: Micaela Arrieta

Asistente administrativa: Maria Constanza Farifna Hernandez

COMITE DE REFERATO

Dra. Paula Morales
Lic. Silvia Delfino
Dra. Fabiana Martinez



Participacion cultural en Cordoba:
elimpacto dela pandemia.
Informe de resultados

VANINA PAPALINI
SILVINA ANGELOZZI
MARIADEL CARMEN CABEZAS
Lucia COPPARI
CARMEN FLORES
LORETA MAGALLANES
MELISA MAINA
EMANUEL NINO

prologo:

ILEANAIBANEZ

Inarchivo

Editorial de comunicacién, cultura y tecnologia



Participacién cultural en Cérdoba : el impacto de la pandemia : informe de resultados /
Vanina Papalini ... [etal.]; Prélogo de lleana Desiree Ibafiez. - 1a ed. - Cordoba :
Anarchivo. Editorial de comunicacién, culturay tecnologia. Facultad de Ciencias
de la Comunicacion, 2024.

Libro digital, PDF - (Investigaciones)

Archivo Digital: descarga
ISBN 978-631-90053-6-3

1. Acceso a la Cultura. 2. Ciencias de la Comunicacién. 3. Pandemias. |. Papalini, Vanina
II. Ibafiez, lleana Desiree, prolog.
CDD306.0982

Universidad Nacional de Cérdoba

Facultad de Ciencias de la Comunicacién

Anarchivo. Editorial de cultura, tecnologia y comunicacion

Bv. Enrique Barros esq. | Los Nogales Ciudad Universitaria | 5000 | Cérdoba | Argentina
Tel. +54 351 5353680

www.fecuncedu.ar | anarchivo.fecuncedu.ar | editoralanarchivo@fecuncedu.ar

Direccién de la coleccién: Paula Morales, Pablo Requenay Katrina Salguero Myers
Ediciény correccidn: Paula Torres y Lucas Aimar

Disefioy composicién: Gabriel Giannone

Disefio de cubierta: Lucas Aimar, sobre disefio original de Rafael Caminos

mayo, 2024

Editado en Argentina

Creative Commons - Reconocimiento-NoComercial-SinDerivados 4.0
T Licencia Piblica Internacional » CC BY-NC-ND 4.0

Usted es libre de: Compartir > copiary redistribuir el material en cualquier medio o formato.

Bajo las siguientes condiciones: Reconocimiento » Debe reconocer adecuadamente la autoria,

proporcionar un enlace alalicencia e indicar si se han realizado cambios. NoComercial > No puede

utilizar el material para una finalidad comercial. SinObraDerivada > Si transforma o crea a partir
del material, no puede difundir el material modificado.



13

21

27

35

43

51

59

65

67

Contenido

Agradecimientos
Prélogo

Introduccién

15  Los limites de los datos cuantitativos
16  Antecedentes

Capitulo 1. Caracteristicas sociodemograficas de la muestra

22 Metodologia
24  Variables sociodemograficas

Capitulo 2. Actividades culturales habituales en los hogares de Cérdoba

Capitulo 3. El impacto de la pandemia en las actividades culturales
favoritas
36 Lasactividades favoritasy el aislamiento

Capitulo 4. ;Nuevos consumos? ;Nuevos soportes para consumaos
habituales?

Capitulo 5. Circulacién de cultura: el peso de internet
51 Dispositivos

54  Conectividad

56  Actividades culturalesen, dey a través de internet
57  Canales de informacién

Capitulo 6. Sobrellevar el distanciamiento

59  Elcontexto
62  ;Ampliar la participacion?
64 Conclusiones

Bibliografia

Sobre las autoras y el autor






Agradecimientos

El proyecto de investigacion “Las tramas de la cultura” fue financiado
con un subsidio de la Secretaria de Ciencia y Técnica de la Universidad
Nacional de Cérdoba. El equipo que participé en el trabajo no se agota
en las personas que confeccionaron este informe: agradecemos a Maria
Paula del Prato, Maria Emilia Correa y Marcela Marin, que colaboraron
en la encuesta; al equipo de encuestadores liderado por Emanuel Nifio;
a Eduardo Torres, que nos asesor6 en la elaboracion de la muestra; a
Josefina Avelin, que construy6 la matriz; a Rebeca Galdeano, que se ocup6
delacargadedatosylaelaboracion de cuadrosytablas, ya Sylvia Nasify
Paula Franicevich, que acompafaron este proceso en las etapas previas.

Agradecemos también, muy especialmente, atodas las personas que
dedicaron su tiempo a responder nuestras preguntas.






Prologo

ILEANA IBANEZ

El bullicio en las calles y peatonales de Cérdoba, la musica de los nego-
cios de la San Martin, el ruido de los autos y las bocinas se desvanecie-
ron, reemplazados por el silencio ensordecedor del espacio inhabitado.
La pandemia por COVID-19 perform6 un escenario surrealista, las ave-
nidasy plazas, antes llenas de perrosy paseantes, ninos, ninos jugando,
corriendo, ahora exhibian una tranquilidad inquietante. Espacios de
esparcimientoyencuentro, como teatros, cines, shoppings, vaciosy silen-
ciosos. Las iconicas atracciones turisticas como el Buen Pastor, el hist6-
rico Barrio Gliemes o la Manzana Jesuitica se convirtieron en edificios
desiertos, al igual que las cafeterias y los restaurantes de la ciudad que
lucian sus persianas bajasysillas apiladas. El uso obligatorio del tapabo-
cas era parte del paisaje urbano, como un recordatorio de laimposibilidad
de estaryser conotros, ladistancia entre transetintes se volvié la norma.

Laimagen de caminar por Cérdoba durante la pandemia revelaba
los estragos del distanciamiento y la inactividad que impacto, no sélo
en la salud de las poblaciones sino en todas las dimensiones de la vida
cotidiana. En este sentido, en Argentina este escenario fue producto de
las politicas publicas nacionales y provinciales, el Aislamiento Social
Preventivoy Obligatorio (ASPO)y el Distanciamiento Social Preventivo
y Obligatorio (DISPO) impulsaron como medidas sanitarias un tiempo
de excepcion, deno circulacion enlavia pablica. A partir del ASPO emer-
gi6 un nuevo continuum cotidiano anclado en el espacio domeéstico, sin
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encuentros (laborales, sociales, familiares), sin salidas y con una fuerte
presencia protagoénica de multiples pantallas para el desarrollo de las
practicas sociales, las relaciones afectivas y emocionales. Estos dispositi-
vos se convirtieron en el puente que uniaalas personas con el mundo exte-
rior. Claramente, las mediaciones de la era digital o transmedia (Scolari,
2020) y su relevancia en lo cotidiano son previas, sin embargo, es inne-
gable la sobresaturacion que implicé el contexto pandémico. Desde los
primeros dias de confinamiento, las pantallas en sus multiples versiones
—Smart, celular, notebook - se erigieron como ventanas virtuales que per-
mitian mantener [a conexién en un momento de distanciamiento fisico,
pero también planteando interrogantes sobre como encontrar un equili-
brio entre la vida digital y la necesidad de desconexion para preservar la
salud mental y el bienestar.

En este contexto se realiz6 el estudio “Participacién cultural en
Cérdoba: el impacto de la pandemia’, un trabajo riguroso y sélido sobre
una muestra representativa de la ciudad que se pregunta por la expe-
riencia cultural, por las tramas de sentido, expresivas, afectivas que se
dislocaron en ese tiempo de excepcién. De este modo, la investigacion
construye un punto de vista propio desde los recorridos tedricos y empi-
ricos del equipo, desandando la mirada economicista de los consumos,
y consigue dialogar con investigaciones tanto nacionales como locales.

En el contexto méas amplio de América Latina, podemos decir el
campo de estudios sobre consumos culturales y tecnolégicos tiene his-
toricamente un particular interés e impronta en el marco delas profundas
transformaciones comunicacionales. En este sentido, se han producido
numerosos instrumentos de relevamiento por parte de organismos nacio-
nales como internacionales. En esta region, caracterizada por las des-
igualdades en el accesoy apropiacion tecnolégica, este tipo de abordaje
esnecesarioy estratégico. Como sehalan Becerray Mastrini, (2009), las
mediaciones tecnolégicas de lavida cotidiana se producen en el marco de
progresivasy profundas condiciones de desigualdad, particularmente en
elaccesoadispositivos tecnolégicos. Ain mas en estas tltimas dos déca-
das, donde la expansién tecnoldgica, la diversificacion de apps y redes y
los lenguajes digitales reconfiguraron radicalmente el campo mediatico,
socialy cultural, enlo que algunos autores llaman la cultura transmedia
(Scolari, 2020).
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PROLOGO

Enestesentido, laInvestigacion dirigida por Vanina Papalini recons-
truye la exacerbacion absoluta de aquellos procesos magnificados porlas
medidas de ASPOy DISPO, y se pregunta spudo la cultura a distancia o
mediada ser un camino al reencuentro? Interrogante que permite con-
siderar las consecuencias hacia adelante. Este tipo de trabajos son un
recurso estratégico fundamental para pensar las politicas ptiblicas y las
formas de intervencién en materia de comunicacioén y tecnologias; pero
también son un insumo fundamental para el campo de los estudios cul-
turalesy de la comunicacién. Los datos producidos son de altisimo valor
paralacomprension del impacto de la pandemia en la experiencia social
ycultural de nuestra ciudad.

El estudio realiza un abordaje cuantitativo con un interés claro en la
produccién de informacion de calidad sobre estas transformaciones, que
afectan los vinculos sociales y también las ciudadanias. Los datos que
expone el informe dan cuenta del caracter multidimensional del fené-
meno, que permite una comprension del impacto de la pandemia en las
formas de estar con otros, en las posibilidades de acceso y disfrute tanto
delosdispositivos como delos bienes culturales dela sociedad cordobesa,
visibilizandola particularidad delolocal. A partir dela operacionalizacion
de la categoria actividades culturales —que expresa la densidad de las
practicas que involucra- es posible el acceso a datos empiricos relevantes
entérminos cognoscitivos para comprender la experienciavivida. Indaga
enlosvinculos entrelas practicasy el mercado de ofertas de accesoacon-
ferencias, formaciones, recitales —actividades que generalmente se pro-
duceny centralizan en Buenos Aires- y que en el marco de la pandemia
llegaron a todo el pais via streaming. De este modo es innegable que la
mediacién tecnolégica impuso la l6gica del uno a uno, del estar solo en
casay compartir a través de la pantalla, en plataformas y experiencias
mediadas por grandes conglomerados tecnologicos caracterizados por el
oligopolio de las comunicaciones. Pero también, el trabajo aborda aque-
llas formas de participacién enla cultura que implicaban cuerpos puestos
enaccion, dispuestos al encuentro como la danza, incluyendo la reconfi-
guracion de estas actividades corporales.

La investigacion abre a miltiples interrogantes que podrian ser
abordados y profundizados desde técnicas cualitativas que permi-
tan dar cuenta de la dimensién sensible de las practicas sociales y las
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afectividades puestasenjuego. La trama cultural que hace de narraciones
yencuentros que en pandemia encontraron otros canales, otras formas
y dimensiones, espacios donde se va conformando el espacio para estar
juntos/separados.

Por Gltimo, para recapitular quiero destacar que el equipo afronto y
superd tres desafios importantes: el primero —que es también sefialado
por las autoras en el texto introductorio del informe—, el grupo estaba
inmersoy atravesado por ese tiempo de excepcionalidad que fue la pan-
demia, interpelados afectiva, cognitiva y socialmente por las formas de
interaccion, comunicaciéony de salud/muerte del COVID-19. Esto es signi-
ficativoy merece ser reconocido porque supone un plus trabajo cognitivo/
sensible parala planificaciény ejecucion de unainvestigaciéon de caracter
empirico. Segundo, asume el desafio de construir un instrumento y una
estrategia de recoleccién de datos en un contexto complejo —casi imposi-
ble-, generando datos de la calidad y magnitud. El estudio propone una
perspectivalocal que no pierde en su construccionla posibilidad de estable-
cer comparaciones, relacionesy redes de comprension con otras pesquisas
locales, nacionalesyregionales. Entercer lugar, el estudio aporta a pensar
y describir desde lo local la participacion cultural, tomando distancia de
perspectivas canénicas, como las ya instaladas encuestas de consumos
culturales, proponiendo otro marco de produccion de los datos. Desde el
concepto de participacion, convoca a analizar de qué formamos parte los
cordobeses en tiempos de pandemia. Se pregunta dénde y con quiénes
pudimos compartir en el plano de la cultura durante ese tiempo concreto,
antelaruptura de las posibilidades de encuentro en el espacio ptiblico. De
esta manera, expone tramas de sentidos entendiendo a la cultura como
espacio para la constitucién subjetiva y comunitaria, y es un aporte al
campo disciplinary a las politicas ptblicas que da cuenta de la compleji-
dad delosocial. Eneste sentido, podemos reconocer de qué maneraenlas
transformaciones delas practicas sociales en pandemia pueden leerselos
procesos de significaciony resignificacion de la cultura.

12



Introduccion

A principios de 2021, el equipo de investigacion “Las tramas de la cul-
tura”, que trabaja desde hace una década en las practicas culturales
de Coérdoba, se plante6 la posibilidad —nada simple- de realizar una
encuestaytomar dimension delimpacto dela pandemia en el ambito de
la cultura. Hay un cierto nimero de trabajos al respecto, pero la mayo-
ria de ellos se concentra en lo que les aconteci6 a los realizadores o pro-
ductores de cultura, cuya actividad principal ces6 practicamente por
completo por casi dos afos.

En nuestro caso, nos interesaba conocer lo que aconteci6 con los que
denominamos “participantes”, englobando a quienes disfrutan una activi-
dad cultural en alguna de las diferentes formas que puede asumir el acon-
tecimiento cultural: se trata de los lectores, los ptiblicos, los espectadores,
los asistentes, los —un poco restrictivamente- llamados “consumidores”.
Su papel no es en absoluto pasivo: son los que transpirany gritan en los
recitales o bailan al ritmo del cuarteto; los que buscan un streaming en
Internet; los que disfrutan una tarde de cine; los que se enrolan en una
fiesta clandestina; los que trabajan al ritmo de la musica o se informan
mientras hacen las labores cotidianas; los que leen en la intimidad o los
quevisitan con sumaestra un museo. Tienen diferentes gustos, diferen-
tes edades, diferentes génerosy diferentes ingresos.

El punto de vista asumido no tiene que ver, pues, con el “consumo”,
un concepto cuya connotacion economicista proviene de concebir la cul-
tura como un mercado. Si bien se trata de informacién cuantitativa, el

13
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enfoque de esta investigacion parte de otras premisas teéricas: aborda-
mosla “vida cultural” delos hogares como una trama continua que, cree-
mos, sufrié importantes desgarraduras con el confinamiento. Aunque,
evidentemente, la cultura es también un mercado, nos interesoé rescatar
la experiencia cultural. No profundizamos, por tanto, enla dimensién de
la produccidn, sino que nos propusimos entender cual era la pautadela
vida cultural habitual, y cual fue el impacto de la pandemiaen ella.

Laculturarecluta participantes que juegan distintos papelesy expre-
san diferentes sensibilidades. Suvalor, fundamental para la conviven-
cia, es que permite explorar esa sensibilidad y establecer unavinculacion
colectiva a través de gustos compartidos. Pero, aun cuando las aficiones
no sean compartidas, la cultura-en-comun, la cultura vivida por todos
en su pluralidad y diferencia permite que nos reconozcamos como seres
socialesy sensibles, capaces de tramitar nuestras afecciones a través de
la creaci6n conjunta que reconocemos como nuestra. La cultura construye
acervos que se guardan en el tiempoy dan densidad a lasidentidades.

La pandemiay, de manera mas general, las medidas sanitarias que
confinarony distanciaron a la poblacién, tuvieron un efecto catastrofico
sobrelaculturaentendida comola base de una convivialidad que interpela
y redefine manifestaciones y emociones. En muchos sentidos, el aisla-
miento rompi6 la trama colectiva de disfrute, de encuentro, de expresion.
Las emociones se retiraron del espacio compartido y se concentraron en
el hogar. Angustia, miedo, sufrimiento, incertidumbre, soledad, no son
sentimientos faciles de sobrellevar. ;Qué sucedié entonces? ;Pudo la cul-
tura, en sus versiones adistancia o mediadas, ser un camino de reencuen-
tro? Y silofue, squé tipo de experiencia propicié? ; Distractiva, formativa,
imaginativa, catartica, reflexiva, consoladora...?

Queriamos respuestas que no fueran las que surgian de mirar nuestro
entorno inmediato; buscabamos evitar las hipétesis formuladas mirando-
nosal espejo, como siel mundo se nos pareciera: queriamos englobar todos
los niveles socioeconémicosylas diferentes edades. Por eso, nos propusi-
mosrealizar unainvestigacion abarcativa: una encuesta. Una metodologia
de este tipono puede —ni pretende- recorrerlos meandros subjetivos, pero
puede decir algo sobre las preocupaciones que nos mueven.

Algunas reflexiones producidas al inicio de la crisis sanitaria se
ilusionaron con el auge de la cultura que podria producirse bajo estas

14
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circunstancias; se especulé entorno al “vuelco alavirtualidad” yla mayor
posibilidad —ya que habria mayor tiempo libre - que parecian brindar pri-
mero el confinamientoy luego el distanciamiento social.

En nuestra vivencia cotidiana observamos realidades bastante dife-
rentes; las integrantes del equipo, muchas de ellas docentes, percibian
el desanimo, el retraimiento y hasta el hartazgo frente a las horas en
las que “todo pasaba por la computadora”. Eso, en el mejor de los casos.
Numerosas familias no tenian computadoras suficientesy, lo que es peor,
muchas no tenian ninguna. Sabiamos fehacientemente que el teléfono
movil era, en muchas ocasiones, el Ginico dispositivo tecnolégico accesi-
ble: era por tanto usado para el trabajo, la educacion, las gestiones y los
tramites, las compras, lacomunicacion. La mayor parte delas interaccio-
nes se realizaba a través de las tecnologias de la informacion. ;También
eneldisfrute cultural? ;El tiempo libre, la sociabilidad...? ;Era esala oca-
sion propicia para introducir, y generalizar, un nuevo modo de acceso a
la cultura? Dudabamos. La duda se convirtié en interrogante, los inte-
rrogantes se organizaron en un formulario, con este instrumento en la
mano recabamos respuestas que luego se convirtieron en datos. He aqui
los resultados.

Los limites de los datos cuantitativos

Como se explicard en el apartado metodolégico, la encuesta es represen-
tativa de la poblacién de la ciudad de Cérdoba. El intervalo de confianza
muestral es del 95%; sin embargo, es necesario recordar los limites que
cualquier encuesta presenta: olvidos, contestaciones que apuntan a satis-
facer las expectativas de la investigacion, errores de registro, distancia
entre lalogica de la preguntay la de la respuesta, diferencia entre los
intereses de quien encuestay de quien responde, cansancio o apuro del
encuestado. Hasta donde fue posible, estos errores se controlaron: rea-
lizamos varias pruebas piloto en campo a fin de validar el instrumento;
dejamos campos abiertos para que emergiera lalégica del respondente,
redujimos el cuestionario a fin de evitar cansancio, introdujimos pregun-
tas de control, reforzamos los disparadores de la memoria, supervisamos
las encuestasy confiamos en un equipo de campo mixto que incluyé tanto

15
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a miembros del proyecto de investigaciéon como a encuestadores exter-
nos con experiencia. Ello no nos exime de errores, pero creemos que los
resultados son confiables.

Unaencuesta, sin embargo, no permite profundizar ni interpretar con
suficiente contexto los datos; simplemente ofrece una fotografia esta-
tica de respuestas a un conjunto de interrogantes brindadas porla pobla-
cién en un momento determinado. Esta informacion es suficientemente
valiosa como para ameritar su publicacion; sin embargo, conviene rete-
ner que un “dato” no es una verdad natural ni inequivoca sino una cons-
truccion. Es necesario saber como se construy6 para saber qué puede o
no afirmarse.

Una de las medidas de la validez de los datos se obtiene por la com-
paracion con otras fuentes. En nuestro caso, el relevamiento mas cer-
cano, en tiempo, localizacién y tema es Consumos medidticos, culturales
y tecnologicos. Ciudad de Cérdoba en contexto de pandemia (Boito, Espoz
Dalmassoy Martinez, 2022). Con una cierta diferencia temporal, con un
tamano de muestra mayor y con un equipo de trabajo mas grande, esta
importante investigacion dela Facultad de Ciencias de la Comunicacion
pone un acento especial en el consumo de medios, pero también releva
consumos culturales generales. Podemos decir que ambas investigacio-
nes forman parte de un espacio de preocupaciones comunes, son comple-
mentarias y colaboran entre si. Antes de la salida a campo, los equipos
compartieron impresionesy estuvieron en contacto.

Restadecir que este informe no agota los datos nilos explotaentodas
sus posibilidades, sino que constituye una primera presentacion de resul-
tados. Los datos habilitan a realizar inferencias estadisticas que reserva-
mos para trabajar enrelacion con las dimensiones de anélisis especificas
una vez terminada la segunda etapa, iniciada en septiembre de 2022,
abocada alarealizacién de grupos focales.

Antecedentes
Los estudios sobre participacion en actividades culturales registran
numerosos antecedentes, entre los cuales resultan especialmente sig-

nificativas las dos ediciones de la Encuesta Nacional de Consumos

16



INTRODUCCION.

Culturales llevadas a cabo por el Sistema de Informacién Cultural de
Argentina (SInCA, 2013; 2017). Laencuesta, de alcance nacional, obtiene
resultados generales que se desagregan en siete regiones, por lo que no
da cuenta de datos especificos de Cérdoba, incluida en la regién centro.
La edicién 2017 releva las siguientes dimensiones: radio, musica gra-
badayenvivo; diarios; libros; revistas, television, peliculas y series, cine,
teatro, practicas digitales, cultura comunitaria, videojuegos y patrimo-
nio. Se recogen 2.800 encuestas con respondentes de 13 afios 0 més, en
poblaciones con 30.000 o mas habitantes. En el informe se establecen
comparaciones con respecto a la ediciéon 2013 que brindan indicadores
descriptivos de la situacion previa a la crisis sanitaria del COVID-19.
Practicas tales como escuchar musicayradioy ver television demues-
tran ser muy generalizadas. Entre 2013 y 2017 se verifica un aumento
de laescucha de musica por internet, mientras que parala radio todavia
predomina el aparato receptor tradicional. Para contenidos audiovisuales
como series y peliculas, hasta 2017 predomina la grilla televisiva, aun-
que comienza a observarse el consumo via plataformas como YouTubey
Netflix. Laasistenciaal cine, museos o teatros disminuye en ese periodo:
el 37% de quienes iban al cine deja de hacerlo. La asistencia a museos en
2017 representael 12,5% de las respuestas, es superior a la concurrencia
ateatros, que es mencionadaenel11% delos casos. Se verifica que estas
actividades que implican salir del hogar, y eventualmente una erogacion
econdémica, disminuyen y se resienten mas en niveles socioeconémicos
mas bajos. La lectura en general, incluyendo libros, prensa y revistas,
mantuvo niveles relativamente estables respecto de 2013; sin embargo,
hubo un descenso en la lectura de libros, con el 44% para 2017 frente al
57% de 2013. Se evidencian correlaciones entre escolaridad, nivel socioe-
conémico y lectura: a mayor nivel socioeconémico y escolaridad, mayor
porcentaje de lectores. Sibienlalectura de diarios también desciende del
73% en 2013 al 57% en 2017, hay un crecimiento en el soporte digital via
blogsy portales de noticias que pasé del 14% al 27%. En cuanto a revistas,
el descenso fue de un 50% respecto de 2013; esta tendencia a la baja se
verificd también enlaedicién 2013 delaencuesta donde un13% expresé
ser exlector. Como dato distintivo, se registra un crecimiento del uso de
internet, con el 63,5% de la poblacién con conexion desde el hogary la
consolidacion del uso del celular para consumos digitales. Otraactividad,
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como la asistenciaabailesy boliches, también se mantuvo estable. Losy
las participantes predominantes son jovenes de 18 a 29 afos.

Yaen contexto de pandemia, SInCA publica dos informes (Coyuntura
Cultural) en 2020y 2021, con datos sectoriales provistos por camarasy
organismos de cadarubrodelacultura. En el informe Coyuntura Cultural
2020 se concluye que:

..las actividades presenciales, como la asistencia al cine, teatro y museos
mostraron caidas de actividad muy significativas, mientras que aquellas vin-
culadas con la televisién y los consumos digitales mostraron crecimientos
importantes, sobre todo en el segundo trimestre de 2020, cuando la circula-
cién de personas estaba muy limitada. (SInCA, 2021, p. 3)

Enzo2zo0losaccesos fijos a Internet tienen un aumento del 3,5% con
respecto de 2019 y los accesos moéviles pospagos alcanzan en 2020 los
28,7 millones, lo que implica un aumento del 1,9% interanual y del 21%
desde 2015. La conexion via celular guarda relacién con el uso creciente
de este dispositivo para el acceso a diversos consumos culturales: escu-
charmousica, vervideos, seriesy peliculas, leer diarios, etc. (SInCA, 2021).

Entanto, en Coyuntura Cultural 2021, con el levantamiento paulatino
de lasrestricciones, se observa que las actividades presenciales como la
concurrencia a salas de cine, teatros, espectaculos musicales y museos,
no alcanzaron los niveles de los afios previos a la pandemia. Los consu-
mos digitales que aumentan durante el aislamiento, en algunos casos, se
consolidan enlos niveles de 2020 (cine onlineylalectura de libros digita-
les). En otros casos, las actividades se retoman con la reapertura de los
espaciosyasistencia presencial, como los teatros ylos museos. En 2021
los accesos fijos a internet tienen un aumento del 2,5% con respecto de
2020y los accesos méviles aumentan un 8% (SInCA, 2022).

Con alcances circunscriptos a la ciudad de Cordoba, el 9 de agosto
de 2022 se crea el Observatorio Cultural del municipio. En su pagina
web se publican datos de algunas encuestas realizadas en los Gltimos
afos, asi como de la mas reciente, llevada a cabo en diciembre de 2022
y, administrada a personas mayores de 16 afios que residen enla ciudad.
Con respecto a la msica, el informe senala la escucha como una prac-
tica universal que involucra a 9 de cada 10 personas, siendo el celular el
dispositivo méas usado; el 66% de la poblacién escucharadioy el 33% de
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las personas participa como publico en algtn festival, baile o recital en
2021, cifra que fue menor alade 2019. En relacién con la lectura, indica
que el 71% acostumbra leer algtin tipo de texto: el 54% lee libros, el 45%
lee diariosy séloel17% lee revistas. La cantidad de horas destinadasala
lectura se mantuvo igual a 2019, antes de la pandemia. El visionado de
obras o programas audiovisuales alcanza a 8 de cada 10 personas, que
acostumbran mirar series, peliculas, documentales y otros formatos en
cine, television o por streaming. El habito de mirar series o peliculas en
casa se confirma como una costumbre para el 90% de la poblacién, cre-
ciendoy consolidandose conla pandemia. La concurrencia a salas de cine
alinno serecupera en comparacioncon 2019, yaque el 56%asisteen 2021
con menor asiduidad que antes de la pandemia. Con respecto a Internet,
un 90% de la poblacién cuenta con conexién wifi en el hogary el principal
dispositivo para navegar es el celular (82%).

Una investigacion de la Facultad de Ciencias de la Comunicacion de
la Universidad Nacional de Cérdoba realizada en septiembre de 2021
toma una muestra representativa compuesta por 587 hogares. A partir
del estudio, se verifica que hay un consumo generalizado de television (el
87,1% de los cordobeses mira television y el 74,7% lo hace a diario). En
cuanto a programas, peliculasy series priman los canales de aire y cable
(67,3%), seguidos por las plataformas (YouTube con el 27% y Netflix/
Amazon/Disney+conel 26%). Laescuchadelaradio también es bastante
difundida, aunque menor al consumo de TV, con el 61,8%. La mUsica asi-
mismo tiene mucha presencia: el 84% de los encuestadoslaescucha prin-
cipalmente conel celular. En cuantoalalectura, el 36,9% lee el diarioy el
63,6% deellos lo hace en soporte digital; el diario La Voz del Interiorlidera
las menciones. E186% delos encuestados noleerevistas; a diferencia del
diario, las revistas no seleen mucho en internet. E1 47,6% de los respon-
dentes afirma leer libros, principalmente novelas y cuentos; 95,7% de
encuestados dice contar conalgin tipo de conexién ainternety el 86% dis-
pone de al menos un celular (Boito, Espoz Dalmassoy Martinez, 2022).

Con respecto al periodo de aislamiento, Boito, Espoz Dalmassoy
Martinez sostienen que “en el marco de la situacién de pandemia, han
aumentado todos los consumos culturalesy que, ademas, los encuesta-
dos han comprado dispositivos tecnolégicos para continuar trabajando/
estudiando: celulares, computadorasy televisores” (2022, p. 55).
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Diversos estudios de corte cualitativo, que hacen foco en actividades
culturales particulares, permiten indagar aspectos sobre los que los estu-
dios cuantitativos no pueden dar cuenta. Estudios sobre consumos cultu-
rales en la Argentina contempordnea (Grillo, Papalini y Benitez Larghi,
2.016) presenta un resumen analitico de las investigaciones realizadas
en Argentina en el periodo 2000-2012. Incluye el consumoy apropiacion
delas TIC enrazén de su creciente importancia como medio de acceso a
la cultura en los Gltimos anos.

También el dossier Prdcticas, consumos y politicas culturales
(Moguillansky, 2019) retine un conjunto de investigaciones empiricas
localizadas en Argentina, aportando informacion sobre aspectos poco
explorados de las relaciones entre sujetos, practicas e instituciones cul-
turales. Mas recientemente, varios estudios con enfoque cualitativo
analizan producciones, practicas culturales y dificultades que atraves6
el sector cultural en pandemia, entre ellos: Salas, Simonetti y Papez
(2021), Moguillansky (2021), Capasso et al. (2020), Aguerre y Rigo
(2z021), Cardini (z021) y Varano (2020). Este conjunto de antecedentes
permite validar, contrastar o complementar datos, asi como enriquecer
las reflexiones e interpretaciones.
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Caracteristicas sociodemograficas
delamuestra

Lacultura es una dimension de la vida social que se caracteriza por un
tipo de disfrute no instrumental, esto es, no persigue un fin pragmatico
sino el placer estético, la diversion o el entretenimiento; la informacion,
la ampliacion de los horizontes o perspectivas; la expresion sensible o
emotiva. Ello se logra a través de actividades que involucran obras o
piezas con marcado predominio de la funcién simbdlica. Estas practi-
cas pueden compartirse o realizarse en soledad. La cultura constituye
un ambito de la vida social de fuertes resonancias subjetivas, enten-
diendo la subjetividad como una produccion social permanente, pero
sumanifestacion es ptblica. Ademas, se compartey se sedimentaalo
largo del tiempo, adquiriendo caracteristicas peculiares que distinguen
alosdiferentes colectivos humanos en diferentes épocas. Asientendida,
la cultura es una trama.

Desde esa perspectiva, y para esta investigacion, las actividades con-
sideradas como culturales adhieren ala definicién anterior, involucrando
tanto a las practicas vinculadas a las artes como a la cultura popular o
mediatica. Se incluyen, por ejemplo: la lectura de cualquier tipo, excep-
tuando aquellavinculada al trabajo o al estudio; | exposicion alos medios
masivos (prensa, radio y television) en cualquier soporte, las visitas a
museos, ferias (exceptuando las comerciales), lugares de memoria, las
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exposiciones, los bailes de cualquier género, incluidas discotecas, festi-
valesyrecitales, laasistenciaa charlas o conferencias sin vinculacién con
laactividad laboral, la asistencia a espectaculos teatrales, titeres, circos,
performances y artes combinadas; el cine, el visionado de peliculas por
streaming, en plataformas o grabadasyreproducidas en el hogar; el visio-
nado de canales de YouTube, a excepcién de tutoriales de tipo didactico;
podcast, visitas a monumentos, etcétera.

Estan excluidas las actividades deportivas, turisticas (salvo las visi-
tas aespacios de cultura en ocasién de viaje turistico), laborales, educati-
vasylarealizacion de oficiosy pasatiempos, incluyendo aquellos de tipo
artesanal (gastronomia, tejido, ceramica, etc.) o la produccién artisticaen
espacios formativos.

Metodologia

La informacion se recolect6 durante el tercer y cuarto fin de semana de
mayode 2021, através de laencuestadenominada “Actividades cultura-
les en Cérdoba: el impacto de la pandemia”. Este relevamiento es parte
del proyecto de investigacion “Las tramas de la cultura”. La encuesta fue
administradaen el ejido urbano de Cérdoba por un equipo de seis encues-
tadores y un supervisor: se recogieron y validaron 400 formularios que
fueron respondidos por miembros de los hogares mayores de 18 anos. La
muestra comprendi6 25 radios censales distribuidos en toda la ciudad.
Los radios censales, segtin la metodologia determinada por el Instituto
Nacional de Estadisticasy Censos (INDEC), son unidades censales que,
enzonas urbanas, contienen aproximadamente 300 viviendas.
Utilizamos un muestreo proporcional al tamano de la poblacién (o
PPS: Proportional population Sample). Para trabajar con encuestas en
hogaresy disefiar la muestra con PPS, recurrimos al listado de cantidad
deviviendas porradio censal dela ciudad de Cérdoba, establecido conlos
datos del Censo Nacional de Poblacién, Hogaresy Viviendas de 2010.
Estelistado constituye las Unidades Primarias (PSU) a partir delas que
se seleccioné —utilizando el método PPS - un subconjunto a ser incluido
enlaencuesta. Las PSU escogidas conforman los llamados clusters que
permitieron seleccionar un conjunto de manzanas, donde el equipo de
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encuestadores realizé el trabajo de campo visitando las unidades de
muestreo seleccionadas sobre 600.000 hogares estimados de la pobla-
cién de la capital cordobesa. En cada hogar se seleccion6 solamente un
respondente con el fin de evitar la multiplicacién de respuestas, lo que
hizo posible capturar fendmenos relacionados o semejantes que se dan
en el mismo seno familiar. Las respuestas obtenidas mantienen asi la
légica dela aleatoriedad. Elintervalo de confianza es del 95%.

El cuestionario, de 36 preguntas, incluye respuestas cerradasy
abiertas. Se dividié en médulos: datos sociodemograficos del respon-
dente, practicas culturales habituales del respondente, practicas cultu-
rales en pandemia del respondente, practicas culturales habituales del
hogar, practicas culturales en pandemia del hogar, acceso a tecnologia
de lainformacion, y datos sociodemograficos de los hogares. Las pre-
guntas abarcan las actividades habituales de tiempo libre, las activida-
des culturales favoritas, su frecuenciay sumodalidad, su continuidad o
discontinuidad en la pandemiaylas razones paraello. Se definié como
habitual aquella actividad que se realiza al menos dos veces al ano. El
orden de prioridad delas actividades favoritas respeté la definicion del
propio encuestado (es decir, lo que percibe como favorito, y no en fun-
cion de parametros objetivos externos, como la cantidad de horas que
le dedica). Lainformacién sociodemografica incluyé edad, género, nivel
de estudios alcanzado e ingresos del hogar por segmentos (menos de
una canasta basica, entre unay dos y media canastas basicas, mas de
dosy media canastas basicas). Se realizé una etapa piloto en la que se
puso a prueba el cuestionario y la formulacion de preguntas, que luego
se reajusté antes de la salida a campo general.

Los resultados se construyeron a partir de una matriz codificada.
Ademas de preguntas cerradas de opcion miltiple, incluimos opciones
abiertas (“Otros: especificar”) y preguntas abiertas, que le dieron una
capacidad mayor de captacion a los emergentes no previstos. Se buscé
asiampliar lainformacioén sobre alglin campo estructurado, generando
un contenido cualitativo que anclara la interpretacion de los datos. Las
respuestas abiertas, en ocasiones, fueron asignadas a cédigos ya exis-
tentes, ampliandose la definicién de estos y, en otras, demandaron la
creacion de un nuevo cédigo. En estos casos, se siguio el modelo de la
codificacién abierta del software cualitativo: se tomoé larespuestaliteral

23



CARACTERISTICAS SOCIODEMOGRAFICA DE LA MUESTRA

yseleasigné un codigo in vivo que fue subsumiéndose progresivamente
en categorias mas amplias a fin de tener suficientes unidades de res-
puesta por variable.

Variables sociodemograficas

Las preguntas del moédulo sociodemografico no constituyeron variables
controladas; dado el tamafio de la muestra, no result6 adecuado estrati-
ficar. Los resultados que se presentan permiten comprender las caracte-
risticas generales de la poblacion encuestaday muestran la amplitud y
diversidad de lamuestra, que no sugiere ningiin sesgo marcado. Resulta
asi suficientemente representativa de la totalidad de la poblacién de
Coérdoba, con una proporcion ligeramente mayor de mujeres y adultos
jovenes en relacion a las cuotas del Censo 2010.

Género

Los respondentes por género dieron un resultado de 57,5% de mujeres
yun 42,5% de hombres de la muestra total. Segin el INDEC (2010), el
total de la poblacién de Cérdoba capital era de 1.329.604 personas con
695.263 mujeres (52,3%)y 634.341 hombres (47,7%).

TABLA N°1. Respondentes por género. Ciudad de Cérdoba. Afo 2021.

Género %
Mujeres 57,5
Hombres 42,5
Total 100,0

Fuente: Encuesta “Actividades culturales en Cérdoba: el impacto de la pandemia”. Mayo
2021. Equipo “Las tramas de la cultura” SECyT - UNC.

Edad

Enrelaciénalaedad delosrespondentes, el grupo de 18 a 29 anos repre-
sentael 22% delamuestra; el grupode 30 a49 afios, el 40,75%y el grupo
de 50 a 65 afos, el 19,25%. El grupo etario mayor representa el 18% de
la muestratotal.
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TABLA N° 2. Respondentes por grupo de edad. Ciudad de Cérdoba. Afo 2021.

Grupos de edad %
18-29 22,0
30-49 40,7
50-64 19,3
65+ 18,0
Total 100,0

Fuente: Encuesta “Actividades culturales en Cérdoba: el impacto de la pandemia”. Mayo
2021. Equipo “Las tramas de la cultura” SECyT - UNC.

Nivel de estudios

En cuanto al nivel de estudios que presenta la muestra de la poblacion
de Cordoba, el 44,5% delos jefes o jefas de los hogares encuestados com-
plet6 el nivel secundario, el 28,5% complet6 el nivel primario pero no el
secundario, el 12,5% completd el nivel universitario y el 0,7% ademas
esta posgraduado. Los jefes yjefas que no completaron el nivel primario
alcanzan el 1,5%. El nivel educativo guarda una estrecha relaciéon con el
nivel socioeconémico, sobre todo en sus extremos. Asi, podria estimarse
que el porcentaje del sector de bajo nivel socioeconémico de la muestra
no es inferior al 30%.

TABLA N° 3. Nivel de estudios del jefe o la jefa del hogar. Cdad. de Cérdoba, 2021.

Nivel de estudios %
Secundario completo, terciario, superior o universitario incompleto 44,5
Primario completo, secundario incompleto 28,5
Universitario completo sin posgrado 12,5
Terciario o superior completo 12,3
Primario incompleto 1,5
Posgraduado 0,7
Total 100,0

Fuente: Encuesta “Actividades culturales en Cérdoba: el impacto de la pandemia”. Mayo
2021. Equipo “Las tramas de la cultura” SECyT - UNC.
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Nivel deingresos

Con respecto al nivel de ingresos, se trata de una pregunta sensible que
suele registrar mucho rechazo, no respuesta, o respuestas no del todo
fiables. A pesar de ello, se decidi6 incorporar la pregunta tomando gran-
des rangos de valores construidos a partir del valor de la canasta basica
total al momento de la salida a campo. Los resultados se corresponden
de forma aproximada con lo que indican otras fuentes: la muestra inte-
groun 49,8% de ingresos medios (1a 2,5 canastas bésicas), un 38,2% de
ingresos bajos (por debajo de la canasta basica) y un 5% de ingresos altos
(ingresos superiores al valor de 2,5 canastas basicas). Debe tenerse en
cuenta el elevado porcentaje de encuestados que no contesta esta pre-
gunta, que alcanza el 7%.

TABLA N° 4. Nivel de ingresos del hogar. Ciudad de Cérdoba. Ao 2021.

Ingresos del hogar %
Ingresos medios 49,8
Ingresos bajos 38,2
No sabe / no contesta 7,0
Ingresos altos 5,0
Total 100,0

Fuente: Encuesta “Actividades culturales en Cérdoba: el impacto de la pandemia”. Mayo
2021. Equipo “Las tramas de la cultura” SECyT - UNC.

Estaencuesta tuvo una buena proporcién de respuestas en los sectores
extremos, es decir, tanto en los sectores con mayor educacion e ingresos,
muy dificiles de captar en campo, como en los sectores de menor educacién
eingresos. Resulta en consecuencia una muestra equilibrada.
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Actividades culturales habituales
enlos hogares de Cordoba

Para poder comprender qué lugar ocupa la cultura en la cotidianei-
dad de la poblacién de Cérdoba, la primera pregunta del formulario
revisa de manera general las actividades habituales de tiempo libre.
Esteinterrogante es sumamente relevante porque permite ponderar
laimportanciarelativa de la culturaenlavida dela poblacién. Dentro
delasactividades de tiempo libre, se observa una predominancia del
descanso, el tiempo en familia yla realizacion de las tareas del hogar
(44%), mientras que la sociabilidad (visitas y reuniones sociales o
familiares) representa el 35,3%. El deporte ocupa un lugar desta-
cado: por si mismo representa el 29,3%, pero si se suma a paseosy
caminatas, el total asciende a 56,8%, lo cual indica que la actividad
fisica es la practica de tiempo libre preferida por la poblacién. Es
asimismo un tipo de actividad combinada ya que el entrenamiento
no sélo repercute favorablemente en la salud, sino que en muchas
ocasiones conjuga sociabilidad, diversiény la posibilidad de gozar
del aire libre.

Las actividades culturales representan el 15,5%. La accion de via-
jar, entendida en sentido amplio, representa el 12%, igual proporcion
que la dedicada alas manualidades o artesanias. Los juegos en linea
sélo ocupan el 7,5%.
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La poblacién de Cérdoba prefiere las actividades deportivas o el des-
cansoen el hogar, ya sea para compartir tiempo con su familia o pararea-
lizar labores cotidianas hogarefias.

TABLA N° 5. Actividades habituales de tiempo libre. Ciudad de Cérdoba. Afio 2021.

Actividades habituales de tiempo libre %
Descanso, familia, tareas en el hogar 44,0
Visitas/ reuniones 35,3
Deporte 29,3
Paseos, caminatas 27,5
Actividades culturales 15,5
Viajes 12,0
Artesanias, manualidades 12,0
Juegos en linea o actividades en la PC 7.5

Fuente: Encuesta “Actividades culturales en Cérdoba: el impacto de la pandemia”. Mayo
2021. Equipo “Las tramas de la cultura” SECyT - UNC.

Los juegos en linea o los videojuegos que utilizan consolas, que en
muchos sentidos pueden ser considerados como actividades cultura-
les, han sido incluidos dentro de las actividades de tiempo libre como
una categoria especifica asimiladaalos deportes. La navegacién web sin
discriminar también forma parte de las actividades de tiempo libre pero
no de las actividades culturales, puesto que su rango categorial es muy
amplio e impreciso: se utiliza para la bisqueda de precios, la comunica-
cion, el trabajo, etcétera.

La encuesta define a las actividades culturales como aquellas prac-
ticas tradicionalmente asociadas a la esfera artistica (concurrencia a
presentaciones de teatro, danza, exposiciones y recitales musicales,
lectura literaria y asistencia al cine, por ejemplo), pero también incluye
las relativas a la cultura popular (boliches, festivales, bailes, lecturas de
historietas) y la recepcion de medios (visionado de television, escucha
radial, lectura de prensa, bisqueda de informacién de actualidad en la
Web, series por plataformas). En extenso, las actividades culturales con-
sideradas son: cine, visionado de peliculas por streamingy plataformas
digitales, o grabadasy reproducidas en el hogar; lectura de cualquier tipo
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exceptuando aquellavinculada al trabajo o al estudio; consumo de infor-
macion; contenidos culturales o de entretenimiento en cualquier soporte
(incluyendo prensa, radio, TV, sitios web); visitas a museos, ferias, expo-
siciones (exceptuando ferias comerciales); bailes de cualquier género,
incluidos discotecas; festivales; recitales; asistencia a charlas o confe-
rencias sinvinculacién con laactividad laboral; asistencia a espectaculos
teatrales, titeres, circos, performances, danzay artes escénicas combi-
nadas; visionado de canales de musicay videos de YouTube a excepcion
de tutoriales de tipo didactico; podcast, visitas a monumentos, sitios de
memoriay lugares de valor patrimonial.

Entre estas actividades, el cine, el visionado de peliculas por strea-
ming o plataformas digitales, o bien aquellos filmes grabados en video
y reproducidos en el hogar, es realizado por el 87,5% de la poblacion
de Cordoba. Vale decir que tiene un alcance muy generalizado: involu-
craatodaslasedadesyniveles socioeconémicos. La lectura entendida
de manera amplia, considerada como actividad de entretenimiento o
informacién de actualidad, pero excluyendo larealizada en funcién del
trabajo o estudio, alcanza el 74,8%, mientras que la escucha deradioy
el visionado de television son registradas en el 70% de las respuestas.
Estas tres actividades son las mas habituales entre la poblacion de la
ciudad de Cérdoba.

TABLA N° 6. Actividades culturales habituales. Ciudad de Cérdoba. Afio 2021.

Actividades culturales habituales %
Peliculasy series (incl. cine) 87,5
Lectura (incl. prensa) 74,8
Radioy TV 70,0
Msica y festivales 45,0
Bailesy boliches 33,5
Museos y exposiciones 30,8
Teatroy espectaculos 28,5
Charlas y conferencias 27,5

Fuente: Encuesta “Actividades culturales en Cérdoba: el impacto de la pandemia”. Mayo
2021. Equipo “Las tramas de la cultura” SECyT - UNC.
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Lamusicaentodos sus géneros es mencionada porel 45% de los res-
pondentes. Los bailes, incluyendo discotecas, se registran en el 33,5% de
las respuestas, mientras que la visita alos museos, exposiciones o gale-
rias aparece en el 30,8%.

Laencuesta permite también identificar, para cada subgrupo de acti-
vidades culturales, algunas preferencias previas ala pandemia en cuanto
a soportes o formatos. Estas preguntas no son excluyentes, es decir que
cadarespondente senala todas las formas enlas que realizala actividad.

Cineyvisionado de peliculas

Dentro de las actividades culturales de mayor frecuencia en la habituali-
dad, como el visionado de peliculas, se observa que el 55% prefiere el cine
encomparacion con el 52% que opta por peliculas en plataformas. E146%
indicaver seriesatravés de estas tltimas. Las series en TV son senaladas
porel 229% de lamuestrade la poblacion de Cérdoba. Las peliculas graba-
das (5,8%)ylas series grabadas (3,5%) representan los porcentajes mas
bajos. Estas proporciones varian a partir de la pandemia.

TABLA N° 7. Preferencia habitual para el visionado de peliculasy series por
soporte. Ciudad de Cérdoba. Afo 2021.

Preferencia por soporte %
Cine 55,0
Peliculas en plataformas 52,0
Serie en plataformas 46,0
Seriesde TV 22,0
Peliculas grabadas 5,8
Series grabadas 3,5

Fuente: Encuesta “Actividades culturales en Cérdoba: el impacto de la pandemia”. Mayo
2021. Equipo “Las tramas de la cultura” SECyT - UNC.

Lectura

Con respecto a la lectura, 53,5% de los respondentes indica su prefe-
rencia por los libros, mientras que el 49,3% manifiesta leer informa-
cion en diferentes soportes, mayoritariamente diarios en linea o en
papel. El porcentaje disminuye considerablemente en la preferencia
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por las revistas (18,5%). El item definido como encuentros de lectura
(que incluye recitales de poesia o grupos de lectura) representa un 11%.
Enlacategoria “Otros” se considerala lectura informativay miscelanea
que proveen los buscadores de internet.

En términos de género, las novelas y los cuentos ocupan el primer
lugar en las preferencias, mientras que la Biblia ocupa el segundo.

TABLA N° 8. Preferencia de lectura por formato. Ciudad de Cérdoba. Afo 2021.

Preferencia de lectura %
Lectura de libros 53,5
Lectura de prensa 49,3
Lectura de revistas 18,5
Encuentros de lectura 11,0
Otros 2,0

Fuente: Encuesta “Actividades culturales en Cérdoba: el impacto de la pandemia”. Mayo
2021. Equipo “Las tramas de la cultura” SECyT - UNC.

Miisica

Las preferencias de la poblacién residente en Cérdoba que participa de
actividades musicales muestran que el 78,3% asiste a recitales, concier-
tos y espectaculos con artistas en vivo, exclusivamente musicales, y el
44,4% asiste a espectaculos musicales, como los festivales y las penas,
que incluyen bailes.

TABLA N° 9. Preferencia de espectaculo musical por tipo. Cdad. de Cérdoba, 2021.

Preferencia de especticulo musical por tipo %
Espectaculos solo musicales 78,3
Espectaculos musicales que incluyen baile 44,4

Fuente: Encuesta “Actividades culturales en Cordoba: el impacto de la pandemia”. Mayo
2021. Equipo “Las tramas de la cultura” SECyT - UNC.

Artesescénicas
Dentro del subgrupo de los que participan de actividades de las artes
escénicas, el teatro para adultos ocupa el mayor porcentaje de preferencia
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(80,2%), mientras que la suma de espectaculos tradicionalmente relacio-
nados conlanifiez, como el teatro infantil, los titeres y el circo, registra el
45,6%. Formatos menos tradicionales como el stand upy la performance
sonregistrados enel 3,4% de las respuestas.

TABLA N°10. Preferencia de actividades escénicas por tipo. Coérdoba, 2021.

Preferencia de actividades escénicas por tipo %
Teatro para adultos 80,2
Teatroy espectaculos infantiles 26,7
Titeres 18,9
Danza, teatro 17,2
Stand up y performance 3,4

Fuente: Encuesta “Actividades culturales en Cérdoba: el impacto de la pandemia”. Mayo
2021. Equipo “Las tramas de la cultura” SECyT - UNC.

Bailes

Enrelacion con la preferencia de los eventos bailables, se observa que el
52,2% participa de bailes de cuarteto; el 34,3% concurre a los denomi-
nados “boliches”, donde se baila mtsica pop o rock; y el 17,9% participa
de otros bailes: el 7,5% manifiesta preferir bailes de ritmos nacionales
como el folclore o el tango y el 3% se inclina por ritmos latinos como
salsaybachata. E113,8% participa de fiestas electronicas. En relacion
al baile, se manifiesta una amplia preferencia (casi el 60%) por los rit-
mos nacionales.

TABLA N°11. Preferencias de baile por género musical. Ciudad de Cérdoba, 2021.

Preferencias de baile por tipo %
Cuarteto 52,2
Popy rock 34,3
Otros bailes 17,9
Musica electrénica 13,8

Fuente: Encuesta “Actividades culturales en Cérdoba: el impacto de la pandemia”. Mayo
2021. Equipo “Las tramas de la cultura” SECyT - UNC.
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Mouseosy exposiciones

La concurrencia a museos y exposiciones se divide en museos o exposi-
ciones fotograficas, de pinturay escultura o relacionadas alas artes gra-
ficasyvisuales; museos arqueolégicos o de patrimonio histérico, sitios de
memoria y monumentos; exposiciones textiles y colecciones de objetos
diversos; museos y exposiciones de ciencias, incluyendo en este Gltimo
los museos orientados a las infancias.

TABLA N°12. Preferencias de museos y exposiciones por tipo. Cordoba, 2021.

Preferencia de museos por tipo %
Artes plasticas 91,9
Histéricos y de memoria 36,6
Textilesy colecciones de objetos 14,2
Ciencias 3,0

Fuente: Encuesta “Actividades culturales en Cérdoba: el impacto de la pandemia”. Mayo
2021. Equipo “Las tramas de la cultura” SECyT - UNC.

A modo desintesis

Alindagar sobrelas actividades que realizala poblacién de Cérdoba ensu
tiempo libre, la preferencia por diversas actividades en el seno del hogar
es coherente conlaeleccion delas practicas culturales habituales: el visio-
nado de peliculas, lalectura, laradioylatelevision. En la Glltima década,
la tendencia a la reclusion en el hogar se fortalece con la oferta tecnolé-
gica de dispositivos, tecnologias y canales de comunicacién que no solo
las abaratan, sino que eliminan la necesidad de desplazamiento. En el
caso de los libros y la prensa, la tecnologia permite prescindir del objeto
material -y consecuentemente, se retrae la concurrencia a los puntos
de acceso tales como librerias, bibliotecas y kioscos. Con ello se pierde
también la sociabilidad asociada al comentario o la recomendacion. Es
importante tomar nota de que estas actividades son predominantemente
visuales. El confinamiento que acarrean las medidas sanitarias frente a
la pandemia del COVID-19 afecta primordialmente al resto de las activi-
dades culturales.
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Elimpactodelapandemiaenlas
actividades culturales favoritas

Para conocer laincidencia del aislamiento sobre las actividades cultura-
les de lasy los cordobeses, es necesario indagar no sélo en sus hébitos,
revisados en el capitulo anterior, sino también en sus preferencias: aque-
llas actividades culturales que designan como favoritasy que, en diferen-
tes sentidos, los definen identitariamente. Mientras que las actividades
habituales incluyen la totalidad de practicas culturales que la poblacién
de la ciudad de Cérdoba realiza, en esta seccion se registran hasta cinco
actividades culturales favoritas; la mayoria menciona entre unaytres.

Adicionalmente, la encuesta solicita informacién acerca del reanu-
damiento de esas practicas en el momento de la salidaacampo, en mayo
de z021. El conjunto de datos registra lo acontecido durante el periodo
de catorce meses desde marzo de 2020, en el que se implementan las
medidas sanitarias, a mayo de 2021, momento en el que practicamente
todas las practicas estaban habilitadas bajo el cumplimiento de pro-
tocolos. Elimpacto de estas medidas sobre las actividades culturales
favoritas es disimil, debido a las condiciones materiales en que usual-
mente se desarrollan. Lademanda de presencialidad fuera del hogar o,
por el contrario, el caracter remoto o privado de la actividad son condi-
ciones que marcan forzosamente el paisaje heterogéneo que se comenta
acontinuacion.

35



EL IMPACTO DE LA PANDEMIA ...

Las actividades favoritasy el aislamiento

Escucharlaradio, iral cine, ver peliculasy series, leer, ir al teatro, recitales,
bailes, penas y festivales folcloricos, e incluso visitar museos y asistir a
conferencias, se cuentan entre las actividades culturales que mas reali-
zany disfrutan las ylos cordobeses consultados.

Por empezar, laradioy la television, con el 50,8% de menciones, son
marcadas como las actividades favoritas. En lineas generales, su con-
sumo no se ve resentido por el aislamiento a raiz de la pandemia, ya que
no varia sustancialmente la disponibilidad del ptblico: quien es oyente
deradio o televidente, lo sigue siendo bajo las condiciones de restriccion
sanitaria. No obstante, como surge también en los casos de otras activi-
dades favoritas similares, 13% de estas personas declara que el contexto
propicia una mayor reserva de tiempo para dedicarle.

La salida al cine es mencionada por el 47,8% como actividad cultu-
ral favorita. De ese total, y hasta mayo de 2021, s6lo el 10% regresa a las
salas, habilitadas con protocolos sanitarios. La amplia mayoria, el 90% de
las personas, desiste de asistir. En este punto, cabe hacer un breve repaso
de lo que aconteci6 con el cine en Cordoba: instalada la politica de aisla-
miento, las salas de proyeccion cerraron y fue uno de los tltimos rubros
enreabrir. Las funciones recién fueron retomadas en diciembre de 2020
bajo estrictas medidas preventivas. Interpretando estos niimeros, no
seria exagerado afirmar que, al momento de la encuesta, el cine pierde
el 90% del aforo.

En segundo lugar, el visionado de peliculas y series online es sefia-
ladoenel 41,3% como actividad cultural favorita, mientras que peliculas
yseries de TV ycable, el 22,5%. En estos casos, al igual que con la escu-
cha de radio, el consumo durante la pandemia no disminuye, sino que
aumenta por la mayor disponibilidad de tiempo. Por lo tanto, es factible
interpretar que el aislamiento no modifica significativamente las practi-
cas culturales que serealizan de manera habitual en el hogary, de acuerdo
con esta variable, afecta desigualmente a los diferentes sectores de la
industria cultural. Actividades como la escucha de radio o el visionado
de peliculas y series no se ven resentidas, y otras como las plataformas
de streaming resultan incluso beneficiadas. En cambio, los cines sufren
una fuerte merma de ptblico.
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Otra de las actividades culturales favoritas entre las y los cordobe-
ses consultados es la lectura de libros, elegida entre las predilectas en
el 41,3% delos casos. Esta practica, al igual que las anteriores que habi-
tualmente tienen lugar en el hogar, no es interrumpida o afectada por la
pandemia. Incluso, 25% de estas personas declara que las condiciones
de aislamiento les deja mas tiempo para leer. Como dato adicional, en
la encuesta La Biblia es el libro mas mencionado, y aparece en el 14%
delasrespuestas.

Como en el caso del cine, en la asistencia al teatro se observa una
reduccion considerable a raiz del aislamiento. Entre las personas con-
sultadas, el 25,3% la sefiala como una actividad asidua entre sus practi-
casculturales. De ese niumero, el 5,5% hace referencia al teatro infantil
yel 6% al teatro del circuito serrano de Cérdoba en vacaciones (Carlos
Paz, Mina Clavero, etc.), mientras que el 13,8% no especifica. En este
marco, la pregunta que surge es: ;como le va al teatro desde la autori-
zacion de reapertura con protocolos sanitarios? Hasta mayo de 2021,
sbloel 9% de las personasvuelve a las salas a presenciar una obra —por-
centaje muy similar al retorno a las salas de cine. Algunas de las obras
mencionadas son la de Enrique Pinti, o Divino Divorcio con Rodolfo
Ranniy Viviana Saccone. Durante el distanciamiento social, el 7% lo
hace via streaming.

Los recitales son senalados como actividad favorita o frecuente por
el 25,8% de las personas encuestadas. Con aproximadamente el 5% de
las menciones, el espacio fisico mas nombrado es el Orfeo Superdomo,
que paradojalmente cerr6 sus puertas durante la pandemia y funcioné
incluso como centro de vacunacioén. De este grupo, hasta mayo de 2021
sélo el 14% regresa a algtn tipo de recital con protocolos sanitarios, por-
centaje apenas mayor en comparacion con los resultados parael cineyel
teatro. Algunos de los shows nombrados son los correspondientes a las
agrupaciones Los Espiritus, Los Caligaris, Don Osvaldoy las presenta-
ciones de Pedro Aznary Abel Pintos. Por su parte, e113% se queda en sus
casasyaccedearecitales através de streaming. El artista mas nombrado
por el grupo que ingresa en linea es el Indio Solari. Ademaés, se registran
referencias a Luciano Pereyra, Dee Jay’s en Berliny Ricardo Montaner.

Las visitas a museos y exposiciones son sefialadas como actividad
favorita por el 19,6% de las personas. Al respecto, es relevante destacar
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la funcién aglutinante que tiene “La noche de los museos”, que se rea-
liza periédicamente en la capital cordobesa. De ese total y hasta mayo
de 2021, s6lo el 4% accede presencialmente a un museo, mientras que el
2,8% opta por el streaming de alguna muestra o exposicion virtual. Aqui
se observa una disminucion porcentual en el regreso a la actividad, si se
compara con las otras actividades presenciales fuera del hogar mencio-
nadas, como el cine, el teatroy los recitales.

Laconcurrencia abailes de cuarteto es elegida como actividad favorita
o frecuente por el 16,8% de las personas. De estas, s6lo el 12% retoma el
baile presencial con protocolos sanitarios. Aqui cabe otra aclaraciényes
que los bailes de cuarteto fueron mas rapidamente habilitados que otras
actividades: ladinamica del género sigui6 una serie de pruebas piloto que
marco ciclosde aperturas gradualesy cierres. Quienes paramayo de 2021
retoman la actividad, lo hacen en eventos de El Cheto, La K'onga, Banda
XX1y LaBarra. Una persona, incluso, asegura haber participado de un
baile clandestino de cuarteto. Un dato revelador es que el 22% participa de
los espectaculos ofrecidos a través de streaming, la mayoria de La Mona
Jiménezy Ulises Bueno.

El consumo de prensa es elegido como actividad frecuente por el
12,3% de las y los cordobeses encuestados. La actividad no presenta
mayores inconvenientes en el acceso en condiciones de aislamiento: se
trata de una practica cultural que acontece regularmente al interior del
hogar, un &mbito promovido durante los meses mas severos de la pande-
mia. A esto se sumael hecho de que para algunos seincrementael tiempo
disponible. La mencién de lalectura de diarios online es casi equivalente
alatradicional del diario en papel.

La pefia folclérica es nombrada el 12,3% de las veces como actividad
favorita, pero de las personas que la frecuentaban, sélo el 13% vuelve a
algtn tipo de evento folclérico presencial cuando se realiza la encuesta.
Entérminos relativos, este niumero es equiparable con los indices de las
actividades presenciales clausuradas. En rigor, con las pefias pasa algo
similar que con los bailes de cuarteto: algunos shows fueron habilitados
en el periodo estival de 2021.

Por su parte, el 11,3% de las personas senala las charlas y conferen-
cias como actividad favorita. Se mencionan distintas tematicas: litera-
rias, religiosas, econdémicas, feministas, etc. Lo que se observa aquies
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que hubo un crecimiento de la conectividad ya que, de estas personas,
el 55% declara haber participado al menos de una charla online desde el
comienzo de la pandemia. En cambio, 31,5% las abandona, el 8% asiste
aalgtn tipo de evento o conferencia presencial con protocolos sanitarios
yel 5% hace usodeinternet, pero de manera asincrénica, o sea, no simul-
taneamente en linea.

Con “festivales folcloricos” especificamente se hace referencia a Jests
Mariay Cosquin. Entotal, el 9,5% delasylos cordobeses dice ser partici-
pante asiduo. De esa cantidad, 54% participa frecuentemente de Jesus
Maria, y 46% de Cosquin. Estas personas no tienen posibilidades de asis-
tencia bajo protocolos, ya que ambos festivales cancelaron sus edicio-
nes para el afio 2021. En efecto, fue la primera vez que se interrumpi6 la
periodicidad anual de estos eventos desde su creacion: Jests Maria en
1966,y Cosquin en1961.

La salida a bailar a boliches es sefialada por el 8,8% de las personas
como actividad favorita, principalmente residentes de los barrios de estu-
diantes de la ciudad. A este porcentaje se suma el 3% que participa de
fiestas electronicas. La diferencia con los bailes de cuarteto o las pefias
folcléricas es que el denominado “boliche” estuvo completamente cerrado
desdeelinicio dela pandemiay hasta el momento de la encuesta no rea-
bre. En este contexto, 12% de lasylosjovenes que habitualmente concurre
al boliche admite haber ido a fiestas clandestinas.

Finalmente, 3,3% de las personas indica la realizacién de alguna
danza nacional o latina como actividad favorita. Las preferencias se
distribuyen entre el 53% de folclore, el 19% de ritmos latinos (salsa y
bachata)yel 13% de tango. De esas personas, s6lo el 20% retoma algiin
tipo de baile con protocolos sanitarios: con distanciamiento y en luga-
res abiertos, como plazas. El resto abandoné la actividad o el espacio
donde practicaba cerro.

Para poder observar con mas detalle las preferencias culturales, se
presenta una tabla que permite visualizar cuales son aquellas activida-
des culturales favoritas que las y los encuestados marcaron en el primer
lugar en su escala de preferencias (tabla N°© 13).
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TABLA N°13. Principales cinco actividades culturales favoritas segtin preferencia.
Ciudad de Cérdoba. Afio 2021.

Act. Act. Act. Act. Act.
Total
fav.1 | fav.2 | fav.3 | fav.4 | fav.s
Peliculas, seriesy
documentales (por 51 67 76 34 27 255
plataformas, cable o TV)
Cine 36 64 31 47 13 191
Radio, podcasty TV 29 57 60 39 18 203
Prensa 9 n 18 7 4 49
Lectura de revistas 3 2 3 2 o 10
Lectura de libros 68 43 29 20 5 165
Baile de cuarteto 51 8 4 4 o 67
Otros bailes 1 o] 2 o o 13
Boliches 20 7 7 o 1 35
Fiestas electronicas 8 3 o 1 o] 12
Pefias 15 18 8 4 4 49
Festivales 14 14 5 3 2 38
Recitalesy conciertos 33 37 19 9 5 103
Teatro, stand up y ballet 17 23 22 10 7 79
Espectaculos infantiles s 6 4 3 4 22
(teatro, circo y titeres)
Museos y exposiciones 8 16 25 20 8 77
Sitios de memoriay
o 1 o o o 1

monumentos
Ferias 4 1 1 2 4 12
Charlasy conferencias 3 5 12 14 1 45
Otros (videos Instagram, ; ] ) ] s
lectura de redes)
NS/NC 15 16 73 179 286
Totales 400 400 400 400 400 1431

Fuente: Encuesta “Actividades culturales en Cérdoba: el impacto de la pandemia”.
Mayo 2021. Equipo “Las tramas de la cultura” SECyT - UNC.

Comparando la cantidad de menciones que las diferentes activida-
des culturales registra, puede observarse mejor su peso en la muestra.
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GRAFICO N°1. Tasa de preferencia total de las cinco actividades culturales
favoritas. Ciudad de Cérdoba. Afio 2021.
Peliculas, series
Radio, podcastsy TV
Cine
Lectura de libros
Recitalesy conc.
Penasy festivales
Bailes
Teatro, stand-up
Museos, exposic.
Prensay revistas

Bolichesy fiestas

Charlas y confer.

Espect. infantiles mmmmm 5.5
Ferias mm 3.0
Otros m 1,3

0,0 10,0 20,0 30,0 40,0 50,0 60,0

Fuente: Encuesta “Actividades culturales en Cérdoba: el impacto de la pandemia”. Mayo
2021. Equipo “Las tramas de la cultura” SECyT - UNC.

Por Gltimo, en las tablas siguientes se evidencia —de manera resu-
mida e ilustrativa- el impacto de la pandemia sobre la frecuencia de las
actividades culturales favoritas. Enlineas generales, mas del 70% de las
v los encuestados vio resentida dicha repeticiéon durante el periodo de
aislamiento. En la tabla N°© 14 se ve reflejada la significacion cultural de
“quedarse en casa’, haciendo mella sobre laregularidad de las actividades
presenciales y compartidas con otros fuera del hogar.

TABLA N°14. Frecuencia de las actividades culturales durante la vigencia de las
medidas sanitarias. Ciudad de Cérdoba. Afio 2021.

Frecuencia de las actividades culturales %
Disminuye 71,0
No disminuye 29,0
Total 100,0

Fuente: Encuesta “Actividades culturales en Cérdoba: el impacto de la pandemia”. Mayo
2021. Equipo “Las tramas de la cultura” SECyT - UNC.
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Alainversa, algunas pocas actividades ven incrementada su frecuen-

cia. Elvisionado de peliculasy series, ala cabeza.

TABLA N°15. Actividades culturales que aumentan su frecuencia durante la vigen-

cia de las medidas sanitarias. Ciudad de Cérdoba. Afio 2021.

Actividades culturales que aumentaron %
Peliculas/series en plataformas 26,5
Lectura de libros y prensa 10,5
Radio, musicay podcast 7.0
Charlas 1,5
No aumentaron ninguna actividad 54,5
Total 100,0

Fuente: Encuesta “Actividades culturales en Cérdoba: el impacto de la pandemia”. Mayo

2021. Equipo “Las tramas de la cultura” SECyT - UNC.
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:Nuevos consumos?
:Nuevos soportes para
consumos habituales?

Unsegundo médulo de laencuesta planteé un conjunto de interrogan-
tes sobre los hogares compuestos por mas de un integrante.

A fin de evitarladuplicacion de respuestas, en la encuesta se selec-
ciono un Gnico informante dentro de cada hogar ya que se supone que
comparten, sinolos mismos consumos, una parte de ellos. Sinembargo,
pueden existir diferencias basadas principalmente en la incidencia de
laedad sobre los gustos. Para mantener la premisa de evitar la duplica-
cién de informacién, pero al mismo tiempo registrar estas diferencias
que sedan en el seno de un hogar, se opt6 por interrogar al respondente
por las practicas culturales de su grupo conviviente. Si bien no todos
los encuestados conocen cabalmente la vida cultural de los distintos
miembros del hogar, en general retienen aquello que es habitual o que
forma parte de las vivencias de mayor intensidad. Esta pregunta per-
mite también examinar las actividades realizadas por ninos y nifias que,
de otro modo, no se podrian registrar.

El139% de los hogares de la muestra incluye en su composicion a
miembros de edades entre 0 a 17 afos, es decir, en la nifez o la adoles-
cencia. La mayor parte de estos hogares (mas del 80%) esta integrado
por uno o dos nifos, ninas o adolescentes, mientras que el resto incluye
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tres o mas nifos, nifias o adolescentes. El porcentaje de hogares uni-
personales en la muestra representa el 15,5%.

TABLA N°16. Actividades culturales habituales de los hogares. Cérdoba, 2021.

Actividad %
Peliculas y series (incl. cine) 88,0
Radioy TV 72,3
Lectura (incl. prensa) 71,8
Msica y festivales 18,3
Charlasy conferencias 17,0
Bailesy boliches 16,0
Museos y monumentos 9,3
Teatroy espectaculos 8,8

Fuente: Encuesta “Actividades culturales en Cérdoba: el impacto de la pandemia”. Mayo
2021. Equipo “Las tramas de la cultura” SECyT - UNC.

Los consumos habituales de los hogares varian de manera significa-
tivaen funcion de sucomposicién. De manera general, se observa que los
hogares unipersonales tienen una actividad cultural mucho mas intensa
y cambian las preferencias.

TABLA N°17. Comparacion de las actividades culturales habituales de los hogares
unipersonales y no unipersonales. Ciudad de Cérdoba. Afio 2021.

Actividades culturales habituales unipgggr?;T:s (%) unipHeorgiazsl:so(% )

Peliculas y series (incl. cine) 85,5 88,5
Lectura (incl. prensa) 82,3 69,8
Radioy TV 69,4 72,8
Museos y exposiciones 48,4 2,1

Msica y festivales 41,9 13,9
Charlasy conferencias 40,3 12,7
Teatroy espectaculos 33,9 4,1

Bailesy boliches 32,3 13,0

Fuente: Encuesta “Actividades culturales en Cérdoba: el impacto de la pandemia”. Mayo
2021. Equipo “Las tramas de la cultura” SECyT - UNC.
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La aficion por las peliculas y series, ya sea consumida en cine o a
través de plataformas, no sélo es mayoritaria sino también generali-
zada, se trate de hogares unipersonales o no unipersonales. La radio
vy la television siguen registrando un alto consumo en ambos tipos de
hogares. La lectura, en cambio, baja significativamente, aun cuando
registra niveles superiores al 50% en ambos casos. Sin embargo, es
atn mas llamativa la diferencia notable en la frecuencia de visitas a
museosy monumentos, asi como la participacién en recitales, concier-
tosy festivales musicales; charlas y conferencias, teatros, espectaculos
y artes escénicas; bailes y boliches. Los hogares unipersonales tienen
una mucho mayor participacion en lavida cultural, no sélo en aquellas
actividades que facilitan la sociabilidad, como los bailes o los festiva-
les, sino también en aquellas en dondela actividad no se produce en un
ambito de interaccion social, como la lectura.

La otra variable significativa es la edad. Se dividi6 a la poblacién en
cinco grupos etarios: ninos (0 a11anos); adolescentes (12 a17 anos); jove-
nes (18 a 29 anos); adultosjévenes (30 a49 afios); adultos (50 a 64 afos)y
adultos mayores (65 anosymas). Sidentro de los hogares no unipersona-
les se analizan las actividades culturales segtin los diferentes grupos de
edad, se observa que los adultos jovenes (30-49 afios) son los que tienen
mas actividad, al igual que los jévenes (18-29).

Losnifios y ninas centran sus actividades en dos: visionado de pelicu-
lasy series, en el 29,3% de los hogares, y lectura, en el 11,8%. El teatroy
los espectaculos, asicomo los museos, tienen una muy baja concurrencia
deninos: sélo 0,6% delasencuestasregistraestas actividades culturales
en el segmento infantil.

Elotro grupo que amerita una observacion particular es el delos adul-
tos mayores, que participan centralmente de actividades que se realizan
dentro del hogar: radio y television (21,3%); peliculasy series (20,4%), y
lectura (15,1%).
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GRAFICO N° 2. Actividades culturales en los hogares no unipersonales segin
grupos de edad. Ciudad de Cérdoba. Aho 2021.
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Fuente: Encuesta “Actividades culturales en Cérdoba: el impacto de la pandemia”. Mayo
2021. Equipo “Las tramas de la cultura” SECyT - UNC.

TABLA N°18. Actividades culturales habituales de los hogares no unipersonales
seg(in grupo etario, expresadas en porcentaje (%). Ciudad de Cérdoba. Afio 2021.

Grupo etareo (1) (2) 3) (4) (5) (6) 7) (8)
Nifos 0,3 0,6 0,6 11,8 0,6 29,3 2,1 0,9
Adolescentes 2,7 1,2 0,0 9,8 00 | 17,8 2,4 1,2
Jévenes 4,4 8,9 0,9 17,5 0,9 31,1 9,8 53

Adultos jévenes 0,9 4,4 1,5 25,1 0,6 | 447 | 299 | 47
Adultos 0,9 1.5 1.5 18,6 0,0 29,0 27,2 2,4
Adultos mayores | 0,0 0,6 03 15,1 03 | 204 | 21,3 0,6

Referencias: (1) Bailesy boliches (2) Mdsica y festivales, (3) Teatro y espectéculos,
(4) Lecturay prensa, (5) Museos y monumentos, (6) Peliculasy series, (7) Radioy TV,
(8) Charlasy conferencias.

Fuente: Encuesta “Actividades culturales en Cérdoba: el impacto de la pandemia”. Mayo
2021. Equipo “Las tramas de la cultura” SECyT - UNC.
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Aligual quelapreguntarealizadaindividualmente, laencuestaindaga
también si, durante el confinamiento, los miembros del hogar realizan
actividades culturales que no hacian antes. Aunque el respondente no
necesariamente conoce afondolas actividades delos demas integrantes,
la respuesta negativa es abrumadora: el 93,8% de los hogares no incor-
pora actividades nuevas. Quienes lo hacen, en gran medida se vuelcan
a los recitales via streaming (2,7% del total de hogares). Algunas otras
respuestas muestran un débil aprovechamiento de ofertas tales como la
televisacion olavisitaenlinea a museos; desarrollan actividades de gru-
pos de lectura en la red; participan de charlas en vivo o visionan series y
documentales en plataformas digitales.

Lainversaresultaméas generalizada: el 61,2% manifiesta haberinte-
rrumpido actividades culturales que realizaba habitualmente.

GRAFICO N° 3. Actividades culturales del hogar suspendidas durante la pandemia.
Ciudad de Cérdoba. Afo 2021.
Otras (3,9%)

Museos (5,8%)

Recitales (6,3%)
Cine (31,4%)
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Espectdculos
infantiles (7,2%)

Teatro (11,6%) Bailes (14%)
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Fuente: Encuesta “Actividades culturales en Cérdoba: el impacto de la pandemia”. Mayo
2021. Equipo “Las tramas de la cultura” SECyT - UNC.

Las razones por las que dejaron de realizar esa actividad son, cen-
tralmente, dos: la mas frecuente (62,8%) alude a factores vinculados a
la pandemia en si, como el miedo al contagio, el riesgo que entrafan las
aglomeraciones, el cuidado y la prevencion, o la necesidad de cuidar de

n ou

personas con las que se convive (“no me animo”, “una de mis hijas es de
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” ou nou ” u

riesgo”, “nos cuidamos”, “los protocolos no son confiables”, “evitamos

lugares cerrados”, “por miedo al contagio”, “hay riesgo sanitario”, “mi hijo
dej6 de salir por precaucion). La segunda causa (30,9%) se refiere a las
restricciones impuestas: las actividades que solian frecuentar se sus-
pendieron, los espacios estan temporaria o definitivamente cerrados, o
se prohibid la posibilidad de viajes turisticos, que era cuando visitaban
museos o asistian al teatro (“ibamos en familia pero cerr6 en pandemia’,

” o

“no hay funciones”, “cerr6 el estadio”;, “mi hija iba al Gran Rex pero ya no

”ou " ou ” o

se puede’, “noviajamos mas”, “esta suspendido”, “no salimos de vacacio-
nes’”, “cerraron’, “se suspendio el Lollapalooza”). Una parte de quienes ven
canceladala posibilidad de realizar sus actividades culturales favoritas,
lo hacen en términos positivos, senalando el vuelco hacia nuevas moda-

”ou

lidades: por streaming o al aire libre (“hicimos streaming todos”, “la salida
ahoraesalairelibre”, “nadie volvio al baile, pero hicimos streaming”). Un
pequeiio porcentaje alude al deterioro econémico y la necesidad de res-
tringir gastos, o esgrime otras razones, como el abandono de las salidas

o la pobre oferta cultural existente. Unicamente el 1% no contesta.

TABLA N°19. Razones de abandono de actividades culturales habituales de los
hogares durante la pandemia. Ciudad de Cérdoba. Afio 2021.

Razones %
Cuidado sanitario/miedo al contagio 62,8
Suspensién de actividades/cierre de espacios 30,9
Razones econémicas 2,9
Otras razones 2,4
NS/NC 1,0
Total 100,0

Fuente: Encuesta “Actividades culturales en Cérdoba: el impacto de la pandemia”. Mayo
2021. Equipo “Las tramas de la cultura” SECyT - UNC.

Alindagar sobre las modalidades en que realizan sus actividades cul-
turales favoritas, se evidencia una escasa adhesion a las variantes pro-
puestas antes de la reapertura definitiva de las salas, cines y espacios
culturales. Un caso que sirve de ejemplo es lo que aconteci6 en relacion
alos bailes de cuartetos, cuyo peso porcentual dentro de las actividades
preferidas es significativo. En las respuestas abiertas, la imposibilidad
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de reponer esa practica es recurrente: en mayo de 2021, al momento de
larecoleccion de datos, era posible acceder bajo modalidad de “burbujas”,
esdecir, en espacios circunscritos al grupo de personas que concurrieran
juntas. Los participantes habituales del baile de cuarteto ensayaron las
modalidades alternativas habilitadas para reponer la actividad, ya sea
por streaming o con protocolos. Una respuesta sefiala que “habia riesgo
sanitario, pero fuimos al baile igual”. Sin embargo, ellos también indican
que “con protocolos noesigual”, “vano esdivertido”, “no nos gustavirtual”.
Las restricciones sanitarias impuestas en los bailes son sobrellevadas
penosamente por los aficionados.

La encuesta aborda también las dificultades experimentadas por
los hogares para recuperar las actividades culturales habituales. En
este caso, las cuestiones econémicas ocupan un lugar un poco mayor:
si bien, nuevamente, la prevencién y el cuidado sanitario son dominan-
tes(83,2%), el segundo lugarlo ocupan las razones econémicas (10,3%),
expresando por ejemplo “bajaron los ingresos” o “pérdida del trabajo”.
Otras razones, diversas y con baja recurrencia, incluyen el desanimo, el
miedoalareinfeccion, lafalta de vacunacion, los establecimientos cerra-
dos, lafaltade conectividad, el cuidado de familiares o la escasa cantidad
de espectaculos. Si bien las tasas son poco significativas, el abanico de
respuestas muestra el modo en el que tanto la pandemia como las medi-
das sanitarias afectaron ala poblacién de Cérdoba.

Llamalaatencionlaescasagravitacion de las razones econémicas en
la demanda cultural. Para poder ponderar mejor este factor, la encuesta
indaga silas actividades culturales desarrolladas habitualmente en el
hogar son, en sumayor parte, pagas o gratuitas. Los resultados no mues-
tran diferencias significativas, por lo que lademanda cultural, que no es
muy alta, no parece ser especialmente afectada por la solvencia finan-
ciera. E146,7% delos hogares seinclina por actividades pagas, mientras
que el 51,2% opta mayormente por las gratuitas. El 2,1% no contesta.

Al observar que una de las actividades culturales mas frecuentes de
los hogares eslaasistencia al cine, alos bailes, boliches y festivales, cuyo
accesodemanda un pago, se hacen evidentes dos delas peculiaridades del
mercado delacultura: este es un mercado en donde los bienes simbdlicos
no sonintercambiables, nilabaja del precio es un aliciente determinante
enelaumento de la demanda.
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Circulacioén de cultura:
el peso deinternet

Eldistanciamientoyladiscontinuidad delas actividades que traen apa-
rejadas las medidas sanitarias frente a la pandemia de COVID-19 es,
como seve hastaaqui, un factor relevante en las transformaciones dela
participacion cultural en Cérdoba, especialmente si se tiene en cuenta
que numerosas actividades migraron a las distintas plataformasy pro-
gramas disponibles eninternet. Un bloque de la encuesta esta dedicado
arelevarlaconectividad y las practicas culturales realizadas a través de
internet. Paraello, se releva informacion general sobre los hogares, pero
también de manera especifica sobre los respondentes.

Dispositivos

Laencuestaindagaentorno alacantidad de dispositivos en el hogar,
asicomo respecto al acceso al servicio de internet. Por un lado, sobre
la cantidad de computadoras, notebooks y tablets, el 65,5% tiene al
menos uno de esos dispositivos, el 34,3% no posee ningunoyel 0,3%
no contesto la pregunta. El 42% tiene una computadora, mientras
que el 16,5% tiene dos computadoras. S6lo el 5,3% tiene tres compu-
tadorasen suhogaryel1,8% tiene cuatro computadoras o mas. Como
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se observa, gran cantidad de hogares encuestados posee al menos
una computadora en el hogar. Cuando se les pregunta por el nivel de
exclusividad del uso de esta herramienta, el 63,3% responde que no
existe un uso exclusivo de la computadora, por lo que es posible supo-
ner que en la mayoria de los casos esta debe ser compartida por los
miembros del hogar.

GRAFICO N° 4. Porcentaje de hogares con computadora, notebook o tablet segtin
cantidad de dispositivos. Ciudad de Cérdoba. Afio 2021.

4disp. (1,8%)
3disp. (5,3%)

2 disp. (16,5%) “

Ninguno (34,3%)

1dispositivo
(42,1%)

Fuente: Encuesta “Actividades culturales en Cérdoba: el impacto de la pandemia”. Mayo
2021. Equipo “Las tramas de la cultura” SECyT - UNC.

Porotrolado, seindaga acerca dela cantidad de dispositivos moéviles.
Sobre estos datos, se destaca que enla mayoria de los hogares encuesta-
dos existe al menos uno de estos artefactos; apenas el 0,8%, sostuvo que
no hay celulares en el hogar. A diferencia de lo que sucede con las compu-
tadoras, notebooksy tablets, en el caso de los celulares la proporcién de
dispositivos enrelacion ala cantidad de miembros del hogar aumenta: en
masdel40% delos hogares hay tres dispositivos o mas (44,3%),y el hecho
de tener un solo dispositivo describe al 21,3% de los hogares. A diferen-
ciadelascomputadoras, enel caso de los teléfonos méviles es notable la
mayor cantidad de artefactos por hogar, lo que podria vincularse con un
uso personal de este tipo de dispositivos.
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GRAFICO N° 5. Porcentaje de hogares con celular segtin cantidad de dispositivos..
Mas de 5 (2,2%) Sin celular (0,2%)

5 celulares (6,5%)

4 celulares

(13,8%) 2 celulares

(33,8%)

1 celular
(21,2%)

3 celulares (22,3%)

Fuente: Encuesta “Actividades culturales en Cérdoba: el impacto de la pandemia”, 2021..

La distribucién de dispositivos que potencialmente pueden conec-

tarse ainternet, tales como computadoras, tablets y notebooks, asi como
teléfonos celulares, tiene un comportamiento no lineal. La mayor parte
de los hogares poseen una, o no poseen computadoras. Con respecto a
los teléfonos celulares, es muy escasala proporcion de los que no poseen
ninguno. Enla mayoria de los hogares hay dos, ylasvariables uno, tres o
cuatro también adquieren proporciones significativas.

GRAFICO N° 6. Porcentaje de hogares por cantidad de dispositivos segn tipo.

42

40
35 34,3 33.8
30 Computadoras
netbooky tablets.
» 213 223 22
20 W celulares
16,5
15
10
53
5
08 1.8
o — |
No poseen 1dispos. 2 dispos. 3 dispos. 40mas

Fuente: Encuesta “Actividades culturales en Cérdoba: el impacto de la pandemia”.
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Siseanalizan estos datos en relacion con el acceso a dispositivos dis-
tribuidos de acuerdo al nivel de ingresos por hogar, se observa que un
menor nimero de hogares posee menos computadoras pero se incre-
menta el nimero de celulares por hogar.

GRAFICO N° 7 (1zQ.). Porcentaje de computadoras, netbooks o tablets por hogar
segln nivel de ingreso. Ciudad de Cérdoba. Afio 2021.
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GRAFICO N° 8 (DER). Porcentaje de celulares por hogar segtin nivel de ingreso.
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Fuente: Encuesta “Actividades culturales en Cérdoba: el impacto de la pandemia”. Mayo
2021. Equipo “Las tramas de la cultura” SECyT - UNC.

Conectividad

La sola posesion de estos dispositivos no garantiza la conectividad.
Ante la pregunta de si el hogar cuenta con internet, el 79,5% de los
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encuestados respondié que si. Es decir que el 20,5% de los hogares,
pese a contar con equipamiento técnico en casa, no tiene el servicio de
conectividad que se requiere para el acceso y participacion de las acti-
vidades culturales ofrecidas en linea.

Se puede observar que la falta de conectividad se presenta en los
hogares de menor poder adquisitivo: representa el 16% en aquellos con
ingresos inferiores a una canasta basica. La mayoria de las conexiones a
internet se concentra en los grupos de ingresos medios. La conectividad
por hogarvuelve a decaer enlos grupos de mayor poder adquisitivo, lo que
representael 5% de las conexiones. Correlacionando los datos de conecti-
vidad, dispositivos e ingresos, se observa que en los hogares de mayores
ingresos existe mayor cantidad de celulares (cuatro o mas por hogar),
porlo que podria conjeturarse que el acceso al servicio de internet se rea-
liza a través de estos dispositivos, de manera personal y no por hogar.
Este fenémeno confirma la tendencia de lo ya indicado en la encuesta
del SInCA 2017, en cuanto a la preferencia del uso del celular para nave-
garenInternet. Enloshogares de ingresos medios, donde se presentael
menor nimero de celulares y al menos una computadora, es donde existe
el mayor porcentaje de conectividad en el hogar.

GRAFICO N° 9. Conectividad por hogar segin nivel de ingresos. Ciudad
de Cérdoba. Afio 2021.
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Fuente: Encuesta “Actividades culturales en Cérdoba: el impacto de la pandemia”. Mayo
2021. Equipo “Las tramas de la cultura” SECyT - UNC.
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Actividades culturales en, dey a través de internet

Laencuestarelevael desplazamiento de actividades culturales tradicio-
nalmente realizadas en la presencialidad a entornos virtuales, asi como
aquellas nuevas actividades que se iniciaron de lamano de la digitalidad
en épocas de pandemia. El aumento del tiempo de permanencia en el
hogar, producto de la pandemia, modifica las modalidades de las practi-
casculturales. De acuerdo alos datos proporcionados porlaencuesta, la
participacion en actividades presenciales decae, lo que podria repercutir
en una mayor participacion en linea. Los resultados, sin embargo, infor-
man que esta posibilidad se utiliza en un escaso porcentaje. Mientras
queel 21,3% delosylas participantes habituales de los bailes informala
reposicion de la actividad, al menos en una ocasion, por streaming o en
linea, apenas el 8,9% de los participantes de recitales y conciertos, tea-
trosy museos sevuelca alaexperiencia digital. En cambio, los lectores de
prensa aprovechan los formatos online en forma contundente: el 65,3%
recurre alalecturaenlinea. Este desplazamiento hacialalecturaenlinea
yaseverificaenlaencuestadel SInCa 2017. En ese momento, el porcen-
taje, anivel nacional, es del 27%. Puede inferirse que el distanciamiento
social lo potencia notablemente.

Respecto a las nuevas modalidades en linea, no conforman un con-
junto unificado, sino que presentan caracteristicas propias dependiendo
de las formas de transmision y las plataformas utilizadas. Por un lado,
se observa la participacion en transmisiones en linea (streaming) que se
mencionan tanto como una opcién para sostener la actividad favorita,
como un sustituto insatisfactorio que retrae la participacion. La presencia
de WhatsApp como modalidad paralarealizacion de actividades cultura-
les, aparece apenas en unadelas actividades realizadasy con una presen-
ciairrelevante. Las modalidades enlinea que cobran mayor importancia
sonaquellas que aprovechanlas retransmisiones de manera asincroénica,
mediante plataformas de videos que permiten participaciones culturales
endiferido. Los encuestados podian optar de uno a cinco actividades favo-
ritas, por lo que se suma un total de 1431 respuestas a partir de las que se
obtienen estos porcentajes de modalidades en pandemia. Al considerar
todas estas formas en conjunto, se observa que el uso de internet esta
presente en el 19% de los casos.
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GRAFICO N°10. Modalidades de actividades culturales en pandemia. Ciudad de
Cérdoba. Afio 2021.
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Fuente: Encuesta “Actividades culturales en Cérdoba: el impacto de la pandemia”. Mayo
2021. Equipo “Las tramas de la cultura” SECyT - UNC.

Canales deinformacion

Internet se torna significativo cuando se pregunta como circula la infor-
macion sobre las actividades culturales de interés. Se destaca mayo-
ritariamente el uso de redes sociales en el 36,3% de las respuestas. La
publicidad en medios masivos como radioy television, asicomo en lavia
publica, sigue manteniendo un lugar privilegiado en la circulacion de la
informacion sobre actividades culturales, con el 30,5% y el 22% respec-
tivamente. El 3,5% sostiene utilizar los grupos de WhatsApp para estos
fines. Se mencionan otras oportunidades informativas en linea, aunque
no logran consolidarse como recursos de informacién frecuentes. Tanto
las biisquedas en internet como la suscripcién a canales de YouTube o
medios digitales apenas aparecen mencionadas, un 0,3% cada uno.
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Sobrellevar el distanciamiento

El contexto

El 20 de marzo de 2020 lavida social se paralizé. La industria de la cul-
turay el entretenimiento estuvo, sin dudas, entre las méas afectadas por
el confinamiento. La division entre trabajadores “esenciales”y “no esen-
ciales” gener6 una brecha entre aquellos que pudieron seguir adelante
con sus ocupaciones y los que no. Los artistas, los espacios culturales y
los trabajadores de la cultura no fueron declarados imprescindibles. Al
mismo tiempo, la masividad de algunos eventos que podian resultar pro-
pagadores de la pandemia supuso la cancelacion de actividades.

Los Decretos de Necesidad y Urgencia que se fueron extendiendo
cada quince dias, afectaron a un circuito cultural detenido durante lar-
gos meses: teatros cerrados, cines impedidos; recitales, bailes y lugares
de esparcimiento suspendidos. Espacios culturales oficiales e indepen-
dientes por igual paralizados. Barbijo, distancia social, declaraciones
juradasy permisos para circular se hicieron obligatorios en la vida coti-
dianayla culturano fuela excepcion: la actividad fue practicamente nula
en todas las practicas de los meses posteriores al inicio de la pandemia.
Si bien hubo politicas destinadas a mantener los ingresos de artistas
y trabajadores del sector con la Asistencia de Emergencia al Trabajoy
la Produccion (ATP), durante meses la disputa entre el gobiernoy las
distintas asociaciones y camaras de trabajo que nuclean a artistasy
empresarios de la industria cultural fueron una constante. Lograr la tan
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deseada autorizacion de retorno por parte del Centro de Operaciones de
Emergencia (COE) sufrié idasy vueltas segtn la actividad. En el medio,
expectativasy frustraciones, ensayos y vuelta atras.

El confinamiento sanitario establecido como forma de contencion
de [a pandemia de COVID19 no modific6 solamente la organizacion del
tiempo de trabajoy de la vida. Afect6 igualmente la participacién en la
vida cultural, limitando el acceso a numerosos bienes culturales en su
forma material. Librerias, disquerias y bibliotecas estuvieron cerradas,
se suprimi6 la posibilidad de salidas al cine, al teatro, a bailes, a concier-
tos, amuseos, a recitalesy conciertos.

Los cambios vinculados con la imposicién de medidas restrictivas
afectaronla creacion, la produccion, ladistribuciény el acceso alos bienes
yservicios culturales. A la par, también se produjeron transformaciones
enlos modelos de consumo: se asistié a una explosion del evento cultu-
ral digital. Las restricciones e imposibilidades aceleraron masivamente
la demanda de servicios audiovisuales dependientes de internet, como
sustituto doméstico de las actividades culturales.

Ese marco de profunda reinvencion, tanto del evento o la practica
cultural como de los artistas y el pablico, aceler6 la digitalizacion y el
consumo de contenidos online. El streaming emergié como un disposi-
tivo de acercamiento novedoso entre creadores y consumidores. Este
es un brevisimo recuento de lo que ocurrié en la provincia de Cérdobay
cémo artistas, productoresy participantes de la cultura sobrellevaron el
distanciamiento.

Cuarteto: en septiembre de 2020, Ulises Bueno y Magui Olave rea-
lizan el primer streaming. E17 de diciembre de 2020, Carlos “la Mona”
Jiménez debuta en linea; esta presentacion es seguida por 150 mil per-
sonas en vivo, conectadas desde todas partes del mundo. Le sigue un
segundo espectaculo el 1° de mayo de 2021. E113 de diciembre de 2020,
Banda X XTI se presentaen Rio Cuarto dando lugar al primer baile de cuar-
teto presencial con protocolos. Se utiliza el “formato burbuja’, que consiste
en grupos reducidos de conocidos bailando entre sien unos pocos metros
cuadrados llamados “corralitos”.

Teatro: aunque menos masivo que los recitales en vivo, el teatro cor-
dobés también ofrece obras por internet. Los elencos suman funciones
online para no perder contacto con el ptblico durante el periodo més
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critico, por ejemplo, Silogringo, con Fernando Zabala y Maria Gabriela
Garsteiny Los iluminados, con Alejandro Orlando y Hernan Sevilla. El
18 de diciembre de 2020 se habilitan las salas presenciales con reservas
previasy publico reducido.

Cine: el viernes 1° de enero de 2021 se vuelven a habilitar las salas de
cine ajustandose a protocolos de distancia, uso de barbijo, desinfecciones
entre funcionesy espacio entre personas dejando butacasy filas vacias.
La cartelera debe reestrenar peliculas por falta de novedades. Un caso
emblematico es “La noche més larga” que trata sobre el violador serial
Marcelo Sajen, protagonizada por el cordobés Daniel Ardoz. Su estreno
estaba previsto para 2020, pero el cierre de los cines hizo que se poster-
gara hasta enero de 2021. Algunas salas de cine tradicionales (como
“Cinerama’ de avenida Colén) cierran sus puertas de forma definitiva ya
que no logran sobrevivir a la falta de ingresos.

Penasyfestivales: en consonancia con los cinesylos teatros, las penas
son habilitadas y con protocolos en el verano de 2021; no obstante, los
grandes festivales de folclore siguen suspendidos: tantola plaza Prospero
Molina de Cosquin como el Anfiteatro José Hernandez de Jestis Maria se
mantenian cerrados. Aunque las autoridades organizadoras avanzaron
enlalogisticadelaediciéon 2021, finalmente deciden acatar las sugeren-
cias del COE de norealizar los eventos. Se realiza un streaming de pefias
folcléricas, como por ejemplo “Fiesta Patria’, realizado por la Agencia
Cérdoba Cultura desde el Teatro Real enjunio de 2021.

Los boliches y fiestas electronicas forman parte del grupo mas afec-
tado. Aun cuando cines, teatros y pefias ya funcionan con protocolos, el
criterio sanitario especula que, enlos boliches, el contagio podria produ-
cirse masivamente a pesar de las medidas de bioseguridad. Las fiestas
clandestinas dejovenesyadolescentes son, desde meses atras, unacons-
tante referenciaenlos medios de comunicacion. Estolleva al debate entre
empresarios y autoridades sanitarias: los primeros argumentan que es
preferible un lugar de esparcimiento controlado que una fiesta clandes-
tina donde no se respete ninglin tipo de normativa. Recién en septiem-
bre de 2021 la provincia volvié a autorizar el baile nocturno en espacios
cerrados, con aforodel 50%yhastalastres dela madrugada. En Cérdoba
capital regresan las filas de jovenes esperando ingresar a espacios tradi-
cionales de Nueva Cérdoba, el Centro o el Cerro de las Rosas
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Museos: también tienen expresiones en formato virtual. E1 12 de
noviembre de 2020 la Municipalidad de Coérdoba realiza “La noche de
los museos” via streaming. A partir del 1° de marzo de 2021 se reabren
oficialmente las puertas del Palacio Ferreyra, el Palacio Dionisi, el Museo
Caraffayel patrimonio jesuitico, previa reserva de la entraday con aforo
reducido por recorrido. EI 3 de diciembre de 2021 vuelve “Lanoche de los
museos” de manera presencial a Cordoba.

Seriesy peliculas: son las actividades que suman aficionados porque
puedenrealizarse en el hogar. Elaislamiento que impide la sociabilidad,
pero también laincertidumbre, el tiempo que no se ocupa en los desplaza-
mientos o el destinado aactividades suspendidas, hace que seincremente
suconsumo en plataformas de contenido digitales. Lo mismo ocurre con
las charlasy conferencias en linea.

Radioytelevision: las telecomunicaciones son declaradas como esen-
ciales desde el primer momento. La radio y la television funcionan nor-
malmente durante todo el periodo. Su consumo se incrementa.

;Ampliar la participacion?

Del total de personas encuestadas, el 71% reconoce una disminucion en
su participacion cultural. Este porcentaje menciona la imposibilidad de
asistiracines, bailes, recitales, conciertos, boliches, museos, penas, fes-
tivales, que son actividades suspendidas por largo tiempo, pero también
existe unarazon subjetiva: cuando seindaga sobrelas causas quellevana
la disminucién o desaparicion de las practicas retraidas, el cuidado frente
a un potencial contagio también aparece como un criterio relevante. En
una medida muy reducida, algunas actividades se reponen con protoco-
los o por otros medios, como transmisiones en linea. Sin embargo, como
se haindicado, la poblacién no considera esta participacion igualmente
satisfactoria. La sustitucion digital genera diferente grado de interés
segln la practica de la que se trate. En el caso de la lectura de prensa,
la opci6n digital agrega la ventaja de la actualizacién instantanea. Sea
por esta o por otras razones, su aceptacion e incorporacion es creciente.
Enladiscontinuidad de las actividades de un 17% de los encuesta-
dos (No se realizé/ esta cerrado/ fue suspendido) puede leerse cierto
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desconocimiento sobre modalidades de habilitacién que se implemen-
tan en algunas areas de espectaculos que funcionan con limitaciones.
Estopuedevincularse aunano del todo eficaz —o demasiado fluctuante-
comunicacion de las sucesivas flexibilizaciones del confinamiento social.

El7% asiste a eventos con protocolos o por streaming pero disminuye
lafrecuencia con que asistia antes dela pandemia. De este grupo, el 5,3%
senala que disminuye su interés ante el cambio de modalidad. Un por-
centaje elevado, el 31%, senala el peligro que las aglomeraciones impli-
can parael cuidado de la salud o, simplemente, el miedo a contagiarse.

El48,8% informaelaumentodealgunas de susactividades durantela
pandemia. Elincremento del visionado de peliculas, series y documenta-
les —que crece de manera contundente - es consistente con laimposibili-
dad deasistiral cine, una delasactividades canceladas durante el periodo
de aislamiento y las fases mas estrictas del distanciamiento preventivo
sanitario. Algo semejante ocurre con las charlasy conferencias. Aunque
no es tema de este relevamiento, y por lo tanto no se mide, también surge
en campo el seguimiento de cursos formativos y el acceso a tutoriales
enlinea. Tanto en el caso de las peliculas por plataformas como en el de
la lectura de prensa online, y aun en relacion con los cursos en linea, es
de suponer que los niveles de participaciéon no vuelvan a descender a los
niveles previos ala pandemia. Unavez que una practica cultural se vuelve
habitual, ingresa al repertorio de recursos disponibles para el entreteni-
miento, la formacién o el disfrute.

Encambio, elaumentodelalecturanoobedece alas mismas condicio-
nes, sino que se revela como una consecuencia ante el mayor tiempo en el
hogar. No entodoslos casoslavirtualidad es una experiencia arrolladora:
enel caso delalecturade libros de cierta extension, como las novelas, la
poblacion prefiere el papel. Sibien en la primera etapa del confinamiento,
enel que estaban cerradaslibreriasybibliotecas, puede haberse reducido
el acceso alibros en papel, existe la opciéon de comprar por internet con
envios al hogar o, en el caso de bibliotecas personales, recurrirse a aque-
llos libros que quedan sin leer.

Frente a las conjeturas en torno a la incorporacion de nuevas activi-
dadesculturales, larespuesta negativa del 87,8% es contundente. Entre
aquellos que incorporan alguna nueva actividad, se registra la mencién
de las fiestas clandestinas. Otra de las conjeturas optimistas plantea la
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accesibilidad de actividades culturales que se realizan en otros paises
de manera online: sélo el 3,3% de las personas encuestadas aprovecha
esa posibilidad.

Conclusiones

Resulta claro, en definitiva, que la participacién en la cultura no es una
delas actividades favoritas de las y los residentes de Cérdoba, pero para
aquellosyaquellas paralos que resulta relevante, las medidas sanitarias
les plantean un obstaculo insuperable, que no puede ser subsanadoatra-
vés de un consumo mediado dado quela particularidad de la experiencia
compartidano serepone en el distanciamiento. De allique la concepcion
de la participacion sea la mas adecuada: sin presencia tangible, no hay
encuentro, y sin ello, la experiencia no se realiza.

También es significativa la gravitaciéon del miedo, que agrega una
nueva barrera —en este caso subjetiva- al encuentro. Por Gltimo, para
quienes sostienen que toda actividad puede trasladarse alavirtualidad,
conviene recordar la limitacion del acceso, la peculiaridad de los dispo-
sitivos con los que se produce la conexion y la transformacién sensorial,
cognitiva y actitudinal que implica el reemplazo. Lo que parecen indicar
lasrespuestas es que, frente auna emergenciay ala necesidad de sobre-
llevar el distanciamiento, se utilizan todas las posibilidades disponibles,
pero es discutible que la digitalizacion de las practicas culturales haya
venido para quedarse, como se repite incesantemente. Depende de qué
practica, depende de la edad del participante y depende del dispositivo
que se utiliza.
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