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El Festival por San Juan de 1944: la expresion
de nuevas relaciones entre politica v campo del

espectaculo.

(The 1944 San Juan Festival: The Expression of
New Relationships Between Politics and the Field of

Resumen

Este articulo busca reflexionar en torno a los significados
politicos y culturales del Festival por el terremoto de San
Juan realizado en Luna Park y su transmision radial en enero
de 1944, Se busca delimitar la emergencia de nuevas formas
de vinculacién entre la politica y el mundo del espectaculo
desarrolladas durante el gobierno militar surgido del golpe
de Estado de junio de 1943. El Festival por San Juan
permitié por primera vez a los militares en el gobierno
traducir politicamente el capital simbélico obtenido por los
agentes del campo del espectaculo, tanto a una causa como
a quienes la llevaban adelante. Se plantea que las distintas
facciones de la dictadura desarrollaron una ampliay compleja
politica hacia los medios de comunicacion, y que intentaron
construir alli un discurso, una mirada propia sobre la realidad.
Pero también se propone que el entonces coronel Peron y
su equipo de prensa desarrollaron una particular forma de
entender el alcance de la radio y del mundo del espectaculo
que se impuso sobre la de sus camaradas de armas. Esto
permitid a Perdn y su equipo desarrollar el Festival que logré
convertir al secretario de Trabajo en una figura masas. Se
trabajan fuentes como documentos estatales, las revistas del
espectaculo Sintonia y Radiolandia, asi como los periédicos
de tirada masiva La Nacion y La Prensa. Se concluye que estas
nuevas relaciones nacidas en el Festival por San Juan luego
transformaron al mundo del cine y de la radio al mezclarse
con la politica, adquiriendo incluso una légica politica en su
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funcionamiento. También fue el surgimiento de un cambid
del modo de entender y hacer politica, en donde emergi6 un
nuevo estilo de apelar a los sectores populares recurriendo
a los lenguajes, las formas y las estéticas del espectaculo y
la cultura de masas.

Palabras Clave: Espectaculo, Gobierno militar, Peron, Radio, Sistema de estrellas.

Abstract

This article reflects on the political and cultural meanings
of the Festival for the San Juan earthquake, held at Luna
Park and broadcast on the radio in January 1944. It aims to
define the emergence of new forms of connection between
politics and the world of entertainment, developed during
the military government that came to power following the
coup d’état of June 1943. The San Juan Festival marked
the first time that the military government was able to
politically translate the symbolic capital acquired by figures
from the entertainment field, applying it to both a cause and
its protagonists. The article argues that different factions
within the dictatorship developed a broad and complex
policy toward the media, through which they attempted
to construct a discourse and their own interpretation of
reality. However, it also proposes that Colonel Perén and
his press team developed a distinctive understanding of
the scope of radio and entertainment, one that ultimately
prevailed over that of his fellow officers. This perspective
enabled Perén and his team to organize the Festival, which
successfully turned the Secretary of Labor into a mass figure.
The article draws on sources such as state documents, the
entertainment magazines Sintonia and Radiolandia, as well
as mass-circulation newspapers such as La Nacién and La
Prensa. It concludes that the new relationships forged during
the San Juan Festival later transformed the world of cinema
and radio by intertwining it with politics, to the extent that
it even acquired a political logic of its own. The Festival also
marked the emergence of a new way of understanding and
doing politics—one that appealed to the popular sectors
through the languages, forms, and aesthetics of spectacle
and mass culture.

Keywords: Entertainment, Military government, Perdn, Radio, Star system.
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“Ningan gobierno ha mostrado un interés mas marcado por la
radiotelefonia que el surgido de la revolucion del 4 de junio. Es decir,
que comprende todo lo que significa la radio en la vida argentina”.

Revista Radiolandia, 5 de agosto de 1944.

Introduccion

En este articulo se investiga el significado politico-cultura que tuvo la realizacién
y transmision radial del Festival por San Juan en el Luna Park el 22 de enero de
1944, Se trat6 de un evento para recibir donaciones para las victimas del terremoto
que tuvo lugar en dicha provincia, llevado adelante por el gobierno militar, en
particular por la Secretaria de Trabajo y Prevision a cargo del entonces coronel Juan
Peron. En este evento politico y mediatico participaron las mas altas autoridades
surgidas del golpe de Estado de junio de 1943, como también cientos de actores,
actrices, musicos, y comediantes. El Festival por San Juan fue investigado en torno
a las acciones emprendidas y las politicas desarrolladas desde el Estado, como fue
el trabajo de Healey (2012), y también fue principalmente recuperado en términos
biograficos como el momento de nacimiento de la relacién entre Juan Peron y Eva
Duarte, como puede verse en los trabajos de Borroniy Vacca (1970), Navarro (2005)
y Maranghello (2016), por mencionar ejemplos de las biografias mas importantes y
documentadas. Sin embargo, no se ha trabajado este singular evento para pensar
cdmo desde junio de 1943 comienza a emerger lo que Sarlo (2003) definié como un
régimen de innovacion cultural, en donde por primera vez, se mostraban en pablico
militares y farandula.

Este articulo tiene por objetivo mostrar la emergencia de nuevas formas de
intercambio entre el campo de la politica y el campo del espectaculo a partir del
golpe de Estado de junio de 1943. En particular sefiala que esta nueva configuracion
politico-cultural se expresé y desplegd claramente en primera instancia con la
elaboracion del Festival en el Luna Park y la colecta de dinero previa para la ayuda a
las victimas del terremoto de San Juan de enero de 1944. Para ello, primero se debe
determinar el desarrollo del campo del espectidculo en Argentina para mediados
de los afios cuarenta. De esta manera se va a evaluar la distincién de la figura
de la “estrella” al interior de dicho campo, asi como sus capitales detentados. Y
finalmente, establecer la orientacion politica hacia la radiodifusion del gobierno
militar y de Perdn en particular.
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La hipdtesis de este articulo es que el Festival por San Juan permiti6 por primera vez
a los militares en el gobierno traducir politicamente el capital simbélico obtenido
por los agentes del campo del espectaculo, tanto a una causa como a quienes la
llevaban adelante.

Para trabajar la hipdtesis de este articulo se propone una metodologia cualitativa,
con fundamentos constructivistas e interpretativos (Sautu, 2003; Bourdieu, et.
al., 2004; Marradi, et. al., 2007). Se propone un abordaje transdisciplinario con
enfoques oblicuos para la construccion del objeto a partir del entrecruzamiento de
fuentes diversas (Burke, 1982). Se trabajan aqui, ademas de bibliografia sobre el
tema, el cruce de fuentes con una memoria del Ministerio de Comunicaciones, las
revistas del espectaculo Sintonia y Radiolandia, asi como los periddicos de tirada
masiva La Nacién y La Prensa.

El significado central del Festival por San Juan es que fue un hito que marcé un
cambio en la forma de entender y hacer politica, en donde emergié6 un fenémeno
politico que apelaba a los sectores populares recurriendo a los lenguajes, las formas
y las estéticas del espectaculo y la cultura de masas (Rosano, 2006, Karush, 2013;
Lindenboim, 2020a y 2021c). Las nuevas relaciones entre el campo del espectaculo
y el de la politica se desarrollaron y profundizaron a partir de alli logrando
desplegarse sobre todo luego de la legitimacion lograda por la victoria electoral de
Perén en 1946, en donde ambos mundos se fueron transformando y superponiendo
(Mazzaferro, 2018; Lindenboim 2021b y 2022).

Discusion
Un campo consolidado y un capital disponible

La radiofonia fue el centro del sistema de medios hasta entrada la década del
60, algo que puede verse en la cantidad y calidad del espacio que ocupaba dicho
medio en las revistas sobre el espectaculo (Lindenboim, 2015).! Luego de su
primera transmision local en 1920, en pocos afios la radio se conform6é como un
medio de alcance nacional (aunque no en la totalidad del territorio), con un claro
perfil comercial, con un lenguaje y géneros propios, con una programacion amplia
en horarios, constante y organizada, y con un star system consolidado (Bosetti,
1994; Agusti y Mastrini, 2005; Matallana, 2006; Claxton, 2007; Fernadndez, 2008;
Tobi, 2008; Rea, 2013; Calzén Flores, 2013; Berman, 2018; Mazzafferro, 2018). La
radiofonia en Argentina tuvo un desarrollo exponencial que la convirtié en fuente



Federico Lindenboim | E{ Festival por San Juan de 1944: la expresion de nuevas relaciones entre politica(...)

de informacion, entretenimiento doméstico y referencia cultural casi excluyente
para los sectores populares, dado que el acceso a su contenido era gratuito y porque
tenia alli su principal pablico (Gallo, 1991; Ulanovsky et al., 1995; Karush, 2013 y
Matallana, 2006). Su centralidad en el sistema de medios de comunicacion sélo fue
opacada en los primeros afios de la década de 1960 cuando la television, finalmente,
logré convertirse en un verdadero medio de comunicacién de masas (Varela, 2005).
La radiodifusiéon cont6 sobre todo con una presencia constante en el interior de
la vida privada, algo particular de este medio que transformé los limites entre
lo plblico y lo privado al constituirse en una insercion de la esfera pdblica en
la cotidianidad del hogar (Williams, 2011 y Varela, 2002). En 1947, unos afos
después del periodo aqui analizado, habia en promedio una radio por cada vivienda,
alrededor de tres millones de aparatos (Matallana, 2006).

A partir de los afos treinta, con el impulso de la industria cinematografica y la radio
comercial, se sale del amateurismo y comienza un proceso de profesionalizacion del
trabajo en la industria del entretenimiento (Rivera, 1980; Ford, Rivera y Romano,
1985; Espaiia et al, 2000; Matallena, 2006; Gil Marifio, 2015; Kelly Hopfenblatt,
2019). Si bien el teatro retrocede frente a los nuevos medios de comunicacion,
el Cine y la radio se convierten en negocios que mueven mucho dinero, y ocupan
parte importante del tiempo libre de la clase media y sectores obreros (Gonzalez
Velazco, 2012; Gil Marifio, 2015; Kelly Hopfenblatt, 2019; Karush, 2013). La
profesionalizacién, las ganancias econdmicas y la existencia de un pdblico
anhelante de consumo de entretenimiento, permitieron organizar y delimitar
un campo del espectaculo, con su autonomia relativa, con agentes en distintas
posiciones que luchan por dominar ese campo y darle un significado particular,
con sus formas de consagracion y con sus capitales y habitus particulares.? Los
agentes del campo del espectaculo eran todos aquellos quienes tenian algln tipo
de vinculacion con la produccion radial, la del cine, con las redacciones de las
revistas sobre el espectaculo o periodistas dedicados al tema, y también el mundo
del teatro. Es importante considerar a miembros heterénomos que tienen grados
de incidencia cada vez mayor: agentes econémicos que invertian en cine, o eran
auspiciantes de audiciones. También desde el campo de la politica, como entes de
clasificacién, sectores de presion de la sociedad civil como los grupos catélicos
(Ramirez Llorens, 2017), partidos politicos y a distintas instituciones del Estado
que se preocupaban por legislar el uso y los contenidos de ambos medios (Agusti
y Mastrini, 2005; Matallana, 2006).



Cuadernos de la Facultad de Humanidades y Cs. Sociales | UNJu, N° 67: 73-99, 2025, ISSN: 0327-1471

Dentro del mundo del espectaculo hubo un tipo de agente particular que fue
adquiriendo un capital simbélico que le permitird conectar con el plblico exterior
al campo y que permitira reorganizar la légica econdmica de este, a la vez que pudo
ganar cierta autonomia de los productores: la estrella. Este término no es sindnimo
de actor o actriz, dado que la mayoria de quienes tuvieron la actuacion como forma
de trabajo muchas veces lo hicieron por pagas muy bajas, y en ocasiones sblo de
subsistencia, que se toleraban porque funcionaba la fantasia de poder finalmente
convertirse, precisamente, en estrella. El star system en Argentina, como el de
Hollywood (ya que fue construido teniendo al norteamericano como referencia), era
una serie de estrategias industriales para la produccion y el consumo de peliculas
y audiciones de radio. La industria del espectaculo construia figuras para que sus
imagenes puedan funcionar como promocion de sus mismos productos (McDonald,
2000). En el caso argentino, la mdsica o la radio podian ser puertas de entrada para
lograr conocimiento pablico. Luego las revistas del espectaculo se encargaban de
construir las figuras como imagenes idealizadas: sus gustos, sus hogares, mostrar
su figura rodeadas de objetos de consumo a los cuales también se promocionaban
a través de la estrella (Calzén Flores, 2013; Gil Marifio, 2015; Lindenboim, 2015;
Mazzafferro, 2018). Un primer logro en el camino al éxito dentro del campo
implicaba ser cabecera de una compafia de radioteatro, y después algunos elegidos
podian alcanzar un protagdénico en cine, lo que era considerado consequir la
verdadera consagracion (si ademas se tenia una respuesta favorable del pdblico).
En ese momento una estrella como Nini Marshall, Libertad Lamarque o Luis Sandrini,
podian tener injerencias sobre sus ganancias o sobre el libreto y los miembros de la
produccién, gracias al capital simbélico logrado por la respuesta del pdblico. Esto
se traducia en un lugar de poder al interior del campo, que, a diferencia de otros
actores y actrices, les conferia cierta autonomia para negociar frente a productores
cinematograficos, duefios de emisoras y auspiciantes de audiciones.

Es por ello por lo que incluso en un lugar periférico como Argentina, con una
industria del entretenimiento que no alcanzaba las dimensiones norteamericanas,
se construyd un importante sistema estrellas. Este fue capaz de ser reconocido por
el plblico consumidor en tanto figuras que venden tanto los productos culturales
producidos como un formato de modelos aspiracionales. Aunque en un lugar
secundario en relacién con su homoéloga hollywoodense, la estrella del cine y de
la radio, eran tantas figuras inalcanzables con caracteristicas (imaginariamente)
“sobrenaturales”, y al mismo tiempo personas comunes y corrientes. Eran tanto
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excepcionales como ordinarias, pero esta contradiccion no era una debilidad, sino
que, por el contrario, era una fortaleza, porque permitia tanto la idealizaciéon como
la identificacion del pablico (Morin, 1964; Dyer, 1998 y McDonald, 2000). Es por
ello que siempre en la narrativa de la trayectoria vital los origenes humildes eran
fundamentales para la construccion de una figura con la cual los sectores populares
podian identificarse, y sofiar con la promesa de un ascenso social meteérico. E
incluso con mayor impetu en las mujeres, vedadas de las mismas posibilidades que
los hombres para lograr dinero, una carrera laboral o autonomia; la estrella era la
promesa de que esos logros eran posibles (aunque sea para un nimero muy pequefio)
o por lo menos se disfrutaba el hecho de alguna mujer lo habia conseguido en su
lugar y sin que por ello la admiradora se viera obligada a asumir los riesgos que
ese camino implicaba para una sociedad en donde la actriz era todavia asociada
a la “mala vida” o incluso cierta asociacion a la prostitucion desde miradas mas
conservadoras (Calzon Flores, 2013).3

La figura de la estrella fue el resultado de un proceso social que se desarrolld a
partir de la emergencia de los medios de comunicacion de masas a nivel global en
el siglo XX. Sloterdijk (2000) elaboré el concepto de “hero worship”, precisamente
para describir este nuevo fendmeno de adoracion de un héroe o idolo producido por
la industria del entretenimiento que permitia fantasear con una vida fuera de lo
comdn. La construccion de celebridades generdé una nueva forma de propaganda a
través del cuerpo y la imagen de las estrellas, una adoracién de aquello que prometia
“una luminosidad mas grande” (Sloterdijk, 2000:21), un tipo de sentimiento que
el sistema de medios de comunicacién logré transformar en un régimen afectivo,
una nueva sensibilidad. En un sentido parecido, Lowenthal (1961) escribid sobre la
produccion de los idolos de masas. Observo un desplazamiento en las biografias que
publicaba la prensa popular a lo largo de cuatro décadas. A principio del siglo XX
se exhibian personajes provenientes del ambito de la produccion y la politica. Pero,
para la década de 1940 los individuos elegidos provenian del deporte y el mundo
del espectaculo, y lo que se ofrecia como mercancia era su vida privada. Se producia
asi un desplazamiento de idolos de la produccion a idolos del consumo (Lowenthal,
1961).

Para la década del 30 Las transformaciones demograficas en Argentina iniciaron
nuevas formas de entender y de sentir que tuvieron en la industria cultural un
fundamento central (Rosano, 2006). La construccion de un star system local permitia
vender radioteatros y peliculas, como también productos de consumo masivo y
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lograr anunciantes en la radio. Pero, sobre todo, las estrellas eran la forma de
vender identidades e imaginarios de consumo. Antes de que la politica incorporase
a los sectores populares como ciudadanos, fue industria cultural quién primero los
incorpor6 como consumidores. Los Estados entonces comenzaron a descubrir la
invencion de tradiciones, el mercado de masas y el entretenimiento como nuevos
elementos para tener en cuenta en la disputa politica (Gayol y Palermo, 2018).
El espectaculo se vuelve el centro de la vida de las masas porque se experimenta
como un espacio de resolucién de las contradicciones que generaba la vida moderna
y las nuevas formas de produccion y socializacion (Buck-Morss, 2004; Montaldo,
2016). La incorporacion de los nuevos medios de comunicacién, la industria del
entretenimiento y el espectaculo a la vida cotidiana propiciaron como herramientas
para darle sentido a las nuevas formas de vida urbana, y fue precisamente a partir
de los esquemas de percepcion de la cultura de masas con las que los sectores
populares “decodificaron” la politica (Montaldo, 2016).

Los primeros acercamientos de los militares a las estrellas

Cultura de masas y politica comenzaron a vincularse desde el siglo XIX (Montaldo,
2016). Pero el golpe de Estado producido el 4 de junio de 1943 fue una bisagra
en cuanto a la centralidad que tuvieron en su politica los medios de comunicacion
masivos en general, y la radiofonia en particular; y ademas, se trataba de un
gobierno que comenzaba a hablar el lenguaje de los sectores populares y a recuperar
sus gustos estéticos y legitimarlos (Lindenboim, 2020a, 2020b y 2021b; Matallana,
2023).4

A poco de realizado el golpe de Estado se intervino la radiofonia, un primer indicio
de la centralidad que tenia este medio para los militares. Esta intervencién tuvo
en sus inicios un caracter estrictamente represivo, buscando censurar y controlar
lo que se emitia en las emisoras, desde la informacién, pasando por el tono de los
radioteatros, el lunfardo en el tango, hasta el uso del lenguaje que ellos consideraban
correcto (Fraga, 2006; Matallana, 2006; Lindenboim, 2020b y 2021b). Incluso, el
gobierno militar acrecentd el presupuesto de Correos y Telégrafos (la entidad que
todavia tenia a cargo a la radiodifusion), superando ampliamente lo que estaba
dispuesto para ese organismo.®> Con sus mas de 25.000 empleados, centralizd y
organizé el funcionamiento de las emisoras: obligd a pedir permisos para trabajar
en radio, para lo cual investigaba y examinaba a quienes lo solicitaban; obligo
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a cursos de formacion para empleados de emisoras; y dispuso gran parte de su
planta y recursos para realizar una sistematizacion y burocratizacién de la censura
previa, ya que se dispuso el monitoreo del conjunto de los programas radiales
antes y después de sus transmisiones, y cada audicion debia entregar sus libretos
para que fueran aprobados o tuvieran reescrituras (Fraga, 2006; Matallana, 2006;
Lindenboim, 2021b).

Mas alla de este primer impulso de caracter represivo, la politica radial del gobierno
militar comenzd a mostrar un abanico de medidas mas amplio, sobre todo después
de crear el organismo estatal que finalmente terminé por ocuparse de la produccion
de un discurso propio y de la realizacion de una politica mediatica: la Subsecretaria
de Informaciones, Prensa y Propaganda. Esta entidad fue creada el 21 de octubre de
1943 mediante el Decreto n°® 12.937/43 del Poder Ejecutivo (Gené, 2005; Lindenboim,
2021b). Concebida como una herramienta clave para la comunicacion de las acciones
de gobierno y el control de la informacion que publicaba la prensa, la entidad logrd
ir desplazando a Correos y Telégrafos en muchas de sus responsabilidades sobre la
radiodifusion (Nicolini, 1954).% Se buscaba no sélo controlar o censurar, sino que
también se comenzaba a construir un discurso propio, un relato sobre la realidad
(Lindenboim, 2020b y 2021b).

Desde el viernes 14 de enero de 1944 la Subsecretaria de Informaciones organizaba
una reunion semanal con representantes de los diferentes periédicos para no sélo
difundir la accién de gobierno, sino como planteé el ministro secretario de la
Presidencia, coronel Enrique Gonzalez, “para que nuestro gobierno y nuestra prensa
sean una sola cosa en la obra revolucionaria” (La Nacién, 1944a). Este es tan
solo un ejemplo de esta orientacion de los militares que sefialdé la construccion
de una nueva concepcidn politica sobre los medios de comunicacion de masas
que implicaba la necesaria subordinacién del orden simbélico pdblico al proyecto
politico. La emergencia de un organismo como la Subsecretaria de Informaciones
era expresion del desarrollo de la radiofonia, el cine y la prensa en la argentina, y
con ello de los riesgos sobre lo que alli se podia expresar. Por eso, la preocupacion
por la circulacion de noticias era un intento por evitar que la informacion no fuese
causa de un debilitamiento del orden. Pero también, como se dijo arriba, empieza
a construirse la idea de que desde el Estado no sélo se eviten mensajes que puedan
considerar “peligrosos”, sino que también se fomente y desarrolle una cultura y una
vision de la realidad (Lindenboim, 2021b). Para realizar este objetivo que implicaba
consolidar un nuevo bloque ideoldgico que ademas de la identificacion entre Iglesia
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y Ejército como esencia de la nacion tenia que incorporar a los distintos sectores
sociales, pero especialmente a la clase obrera, a la vision de mundo que se buscaba
imponer (Zanatta, 1999).” Los mass media como la radio y el cine, asi como la
prensa, eran consideradas herramientas fundamentales para lograr esos objetivos
(Lindenboim, 2021b).

Peron y su relacion con la radiofonia

El entonces coronel Juan Peron también fue participe en el interés politico por
los medios de comunicacién al igual que sus camaradas de armas. Sin embargo,
quien pronto devino la figura fuerte del gobierno militar tuvo un acercamiento y
un uso particular principalmente de la radiofonia, asi como de las publicaciones
periddicas de interés general, que lo distingui6 del resto. Aqui se postula que esas
caracteristicas particulares se debieron a tres factores principales: 1) un equipo de
prensa formado por periodistas insertos en la cultura de masas (en lugar de militares).
2) el desarrollo de relaciones de caracter piblico con la farandula y las estrellas del
espectaculo, asi como con otros agentes del campo como propietarios de emisoras
(la construccién de una red social). 3) un uso constante de los micréfonos radiales,
ademas de la aparicién de su imagen en noticieros cinematograficos, prensa grafica
y revistas (sobre todo del mundo del espectaculo).

Desde finales de 1943 Perén conformd un equipo de prensa sin militares, prefiriendo
en su lugar trabajadores de periddicos modernos para el consumo de masas.® Perdn
y su equipo llevaron adelante una légica politica hacia la radiofonia con algunas
diferencias a la que se habia desplegado hasta ese momento en el gobierno militar,
una nueva concepcion que implicaba la incorporacion de la propia légica mediatica
para la actividad politica, dirigida a difundir las acciones de la Secretaria de Trabajo
y Prevision, asi como a construir su propia figura politica (Lindenboim, 2021b). Estas
medidas implicaron el acercamiento y la construccion de alianzas con miembros del
campo del espectaculo, como por ejemplo su asociacién con el principal empresario
radiofonico, Jaime Yankelevich, al frente de LR3 Radio Belgrano y toda su cadena
de emisoras a nivel nacional (Sarlo, 2003; Lindenboim, 2020b y 2021b). Pero
también, se construyd su imagen visitando emisoras y audiciones radiales, estudios
de filmacién y dejandose retratar junto a la farandula del espectaculo (Sarlo, 2003;
Lindenboim, 2020b y 2021b). Esto indica que no sélo habia un uso instrumental
de los medios de comunicacién para divulgar sus politicas, sino que también se
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buscaba conectar con los sectores populares mediante formas de entender y sentir
la realidad que partian de esquemas desarrollados por la cultura de masas.

Este equipo de prensa estuvo dirigido por el periodista Oscar Lomuto.® También
particip6 su hermano, Enrique, quien ademas era dirigente gremial en la radiofonia.®
Se sumaron otros periodistas con trabajo previo en los medios de comunicacion:
Marcial Rocha Demaria del diario La Razon; Eduardo Pacheco de Critica; Jorge
Papilland de la agencia United Press International; también el reportero Elbio Casal
Cabrera; ademas de Enrique Wehmann del diario La Nacion.!! Este fue el grupo inicial
que comenzd a construir la imagen de Perdn, aunque el subsiguiente crecimiento de
las tareas que debieron llevar a cabo los obligd a sumar mas personal.t?

Esta politica hacia la cultura de masas puede verse materializada en muchos ejemplos.
Tempranamente, en septiembre de 1943 un grupo de militares encabezados por
el vicepresidente de facto general Edelmiro Farrell y el entonces coronel Perén,
visitaron los estudios de Argentina Sono Film (Radiolandia, 1943a). Fueron invitados
por el futuro subsecretario de Informaciones, Radl Alejandro Apold quien trabajaba
como jefe de prensa de dichos estudios.!? En el recibimiento también estuvieron los
hermanos Angel y Atilio Mentasti propietarios de las instalaciones cinematogréficas.
Perdn y el resto de los militares fueron fotografiados recorriendo el set y saludando a
quienes estaban alli filmando. En octubre de ese afio, Farrell visité los Estudios San
Miguel que estaban siendo utilizados por la productora Artistas Argentinos Asociados.
Alli fue recibido por Enrique Muifio, Lucas Demare y Homero Manzi, quienes estaban
trabajando en la filmacion de Su mejor alumno (1944, Demare, AAA) (Radiolandia,
1943b).** Poco tiempo después, en diciembre de 1943, Peron visité los estudios
de Radio Belgrano, junto a tres hermanos Lomuto, Enrique, Oscar y Francisco, los
tres insertos en la industria cultural, y dos trabajando en la Secretaria de Trabajo y
Prevision (Radiolandia, 1943c). Francisco Lomuto le dedicé la audicion al coronel
y estrend “La marcha del soldado”, cancion que compuso junto a otro hermano el
militar Blas Lomuto. Perén volvid en diciembre a Radio Belgrano para presenciar la
transmision de la audicion “Estampas porteiias”. Un coronel del Ejército en calidad de
funcionario de un gobierno militar se acercaba a brindar su saludo a la transmision
de una audicidon radial, que no era de noticias, sino que era de caracter ficcional y
orientada al entretenimiento. La visita también fue capturada por las revistas del
espectaculo. Estos ejemplos sefialan la importancia que la radiofonia y la industria
del entretenimiento tenian para los militares en general, pero en particular para
Perdn y el sector de militares que aglutinaba. El coronel Perén volvi6 a la LR3 Radio
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Belgrano la semana siguiente para dar un mensaje de fin de afio junto al general
Ramirez por toda la cadena de emisoras de Yankelevich (Radiolandia, 1944a). Pocos
dias antes también se acercd hasta Radio El Pueblo a visitar los estudios y saludar
al personal, no perdi6 la ocasion de ser fotografiado junto a ellos por las revistas y
de usar el micréfono para comunicarse con la audiencia (Radiolandia, 1943d). Las
visitas a emisoras y estudios cinematograficos continuarian durante los siguientes
afios de dictadura. Es a partir de esta vertiginosa proliferacion de visitas militares
al mundo del espectaculo que desde 1943 se generd una situacién excepcional,
la constitucion de “un régimen de innovacion cultural donde, por primera vez, se
mezclan en pdblico (y no en las garconniéres donde ya se habian conocido) los
militares y la gente de la farandula” (Sarlo, 2003: 62).

Peron, la radio y el terremoto en San Juan

No se tratd sélo de visitas a las emisoras de radio y estudios cinematograficos, para
entender este régimen de innovacién cultural se debe analizar su materializacion
en un hecho particular que logré condensar y expresar las nuevas formas de
retroalimentacion que estaban surgiendo entre espectaculo y politica. Ademas,
este hecho particular ayud6é en catapultar a la figura de Perdn a un verdadero
nivel de masas precisamente por su presencia mediatica: la campafa realizada con
posterioridad al terremoto de San Juan ocurrido el 15 de enero de 1944, y su
finalizacion en un gran festival radial desde el Luna Park.

Como planteo6 Healey (2012), el terremoto se convirti6 en un elemento clave para el
esquema politico que Perén estaba construyendo y para que los militares pudieran
demostrar “su proyecto de ‘justicia social’ por la via autoritaria” (Healey, 2012:80).
A pesar de la falta de preparacién para responder a semejante emergencia, los
militares sabian que era una verdadera oportunidad politica. El surgimiento de un
problema, incluso de una tragedia de estas magnitudes, puede distraer la atencion
publica de otro tipo de cuestiones, hasta de la legitimidad de un régimen (Edelman,
1991). Un golpe de Estado, con posicionamientos politicos cuestionados, sobre todo
en el contexto de la Segunda Guerra Mundial, ademas de la represion interna, supo
sacar rédito politico de la circunstancia. Para Healey (2012) hubo tres respuestas
del gobierno de facto a la tragedia: la visita presidencial a San Juan, las misas por
las victimas, v la colecta de dinero lanzada el 16 de enero. Pensamos que se dejo sin
considerar el mayor de los eventos para la construccion de la figura de Perdn a nivel
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nacional, y que expreso la emergencia de una nueva cultura politica en formacion,
y, ademas, ese hecho estuvo directamente vinculado a la colecta: el festival en el
Luna Park del 22 de enero.

Estas respuestas al terremoto fueron conducidas por dos figuras del gobierno
militar. Una fue el presidente de facto, el general Pedro Pablo Ramirez, quien
propicioé varias misas y brindd un discurso cargado de elementos religiosos y
nacionalistas, haciendo foco en la redencion del dolor y el sufrimiento. Pero
también Perén se colocd en el centro de la respuesta gubernamental. El dia
posterior al terremoto el coronel Perén hablé en dos ocasiones por radio desde los
estudios de LRA Radio del Estado en cadena por la red argentina de radiodifusion,
a las 13 y a las 20.30 horas, dando discursos mucho mas esperanzadores en donde
se enumeraba todo lo que el gobierno estaba realizando y como la ciudadania
podia colaborar (La Nacién, 1944b). La voz de Perdén transmitida por radio le
posibilitd que llegara a tener una notoriedad piblica a nivel nacional y al mismo
tiempo se investia como voz de autoridad para comandar la respuesta del gobierno
a la situacion en San Juan, desplazando a Ramirez, quien no habia generado una
convocatoria especifica.® Como precisé Edelman (1991), el actor social que logra
definir el problema que repercute en la sociedad adquiere autoridad y niega a los
competidores. Hay que sefalar, que incluso, a diferencia de Ramirez, Perén no
viajo a San Juan, y, sin embargo, la ayuda a los damnificados qued6 asociada a
su figura en el imaginario social; esto fue posible gracias a la amplificacion, la
autoridad y la intimidad generadas por el uso del medio radiofonico.® EL uso del
micréfono radial tuvo un efecto magnificador, y le confirié a Per6n una posicion
de autoridad, de poder, y de esta manera se convertia en la (nica voz que dirigia
al resto de la poblacion.'” Peron mediante la radiofonia ingresaba al interior
de la esfera privada, al interior de los hogares para acercarse a cada oyente en
particular, porque la escucha radiofonica trastoca la frontera entre lo plblico y
lo privado, y también hace desaparecer la distincion entre lo intimo y lo social

-

(Alvarez-Fernandez, 2021).

Este salto en la notoriedad y la iniciativa de la colecta tuvo efectos directos sobre
su posicién al interior del gobierno militar, ya que, a partir de alli, Perdon pudo
ubicar a hombres de su confianza en el poder en la misma provincia de San Juan,®
y, ademas, luego de que Ramirez se viera obligado a romper relaciones con los
paises del Eje, el coronel desplazé al presidente y se convirtié en la figura con mayor
poder dentro del gobierno (Healey, 2012; Potash, 1969; Luna, 1971).°
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En los discursos radiales, el secretario de Trabajo y Prevision se puso en el centro
de la ayuda, y luego a las Fuerzas Armadas, pero también convoco a la participacion
popular para la reconstruccion de la provincia damnificada. Reconstrucciéon que,
obviamente, estaria a cargo del propio Perdn (Healey, 2012). Los discursos de
Perdn no sdlo buscaban dar esperanzas en un contexto tragico, también buscaban
hacer sentir al escucha participe de los esfuerzos de ayuda a las victimas. Una
interpelacion movilizadora que era diferente al discurso del general Ramirez. Desde
la Secretaria de Trabajo y Prevision se dispuso un centro de coordinacién con el
objetivo de recolectar fondos para ayudar a los damnificados, bloqueando a otras
organizaciones benéficas y declarando ilegales cualquier otro tipo de colecta
(Healey, 2012; La Nacion, 1944c).

Dentro de este movimiento de Trabajo y Prevision, se convoco a las estrellas del
cine y la radio para colaborar recorriendo durante dos dias las calles con alcancias
para recibir donaciones. Estrellas y miembros de las fuerzas de sequridad, marinos
y soldados, recorrieron juntos la zona del centro de Buenos Aires para pedir
colaboraciones (La Nacion, 1944d y 1944e).%° Estaban alli las principales estrellas,
asi como actrices y acores de sequnda linea. Incluso, el mismo Perdn no perdi6 la
oportunidad de participar personalmente de la colecta y mostrarse para la prensa
rodeado por la farandula mediatica (Radiolandia, 1944b y 1944c). Peron estaba en
el centro de la escena nacional, y estaba rodeado de actrices y actores de renombre
como Libertad Lamarque, Olinda Bozan, Mecha Ortiz, Zully Moreno, Fanny Navarro,
Silvana Roth, Mirtha Legrand, Enrique Muifio, Hugo del Carril, Pepe Arias, Angel
Magafa, s6lo para mencionar algunos. Esta lista de participantes no sélo indica
que las figuras mas destacadas del cine y la radio prestaban su ayuda, sino también
que incluso aquellas que ya tenian un posicionamiento contrario al gobierno
militar, como Libertad Lamarque, se sumaban ante la convocatoria de la Secretaria
de Trabajo, lo que indicaba la potencia que adquiria el gobierno al interior del
campo del espectaculo. Podia reunir a un amplio espectro de posiciones desde
aquellos que colaboraban con el gobierno, hasta a los opositores pero que adherian
a una convocatoria especifica. Se trataba de un primer experimento en donde se
traducia politicamente el capital simbélico de las estrellas a un objetivo politico.
Estos personajes, idolos y modelos aspiracionales construidos por la cultura de
masas tenian ahora un capital politico que podia ser aprovechado. Por eso, la
colecta concluyé con un gran festival solidario en el Luna Park que cont6 con la
participacion de todo el star system local (Radiolandia, 1944d).
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Tanto un acto politico como un espectaculo

Lo que aqui puede verse es que la bdsqueda de un encuentro con las estrellas
idolatradas por el piblico y de una capitalizacion de su capital simbolico por parte
del gobierno, comenz6 a construirse desde el golpe de Estado, pero recién logrd
efectivizarse mediante el Festival por San Juan, este acto que fue tanto un acto
politico como un espectaculo. El gobierno recurri6 al capital social acumulado en
estos encuentros previos entre militares y farandula, para que después del terremoto
fueran traducidos en acciones politicas. Algunas de las primeras donaciones vinieron,
precisamente, del mundo del espectaculo, y principalmente de aquellos que habian
establecido ya un diadlogo con el coronel Perdn. Estas primeras donaciones fueron
de la productora Artistas Argentinos Asociados (como se sefiald arriba),21 también
SADAIC (la gremial de los compositores de musica presidida por Francisco Lomuto,
hermano de dos integrantes del grupo de prensa de Per6n), y la Asociacion de
Productores de Peliculas Argentinas (APPA), entidad que reunia a los productores
cinematograficos (presidida por los hermanos Mentasti, duefios de Argentina Sono
Films, y donde trabajaba Apold),?? también la Asociacion Argentina de Actores
(AAA) entregd una suma de dinero y se comprometi6 a realizar una colecta entre los
afiliados.?® Como puede verse, los encuentros anteriores, la construccion de una red
de relaciones sociales, permitia que un capital social acumulado tuviera traduccion
de un campo social a otro. Y luego, el capital simbélico adquirido en el campo del
espectaculo se trasladaba a los actores politicos. Pero también sefiala el comienzo
de los intercambios de capital en sentido contrario. Para muchos agentes del mundo
del espectaculo veian en el acercamiento a los militares en el poder como una forma
de crecimiento y de oportunidades laborales. Los militares eran quienes daban los
permisos para trabajar en radio, aprobaban o censuraban los libretos, conseguian
el celuloide para filmar y con el Festival demostraban que ademas eran capaces de
producir un espectaculo de alcance nacional. Estar cerca del gobierno parecia una
nueva forma de capital que cotizaba en el campo del espectaculo.

El Festival por San Juan tuvo lugar el 22 de enero en el Luna Park y fue el corolario
para el evento que la colecta habia iniciada dias antes. El dia 18 una delegacion
de actores y actrices se habia reunido con Perén, el teniente coronel Domingo
Mercante, el general Eduardo Avalos y el teniente de fragata Manuel Bianchi (La
Nacion, 1944d).2* A partir de ese momento estrellas y miembros de las Fuerzas
Armadas comenzaron a recorrer las calles juntos, no sélo recaudando dinero, sino
también materializando esa nueva unidad entre militares y farandula, un simbolo
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de este fendmeno politico nacionalista, autoritario pero popular, que compartia y
legitimaba el gusto plebeyo por la industria del entretenimiento. El Festival fue
la conclusion en forma de espectaculo, un evento de enorme magnitud, que se
transmiti6 por todas las emisoras radiales, una funcion ininterrumpida desde las
16 horas hasta las 2 de la madrugada, y que contd con las presentaciones de
mas de 200 nlmeros artisticos (Radiolandia, 1944d; Sintonia, 1944). La revista
Radiolandia seiialaba precisamente “no habiamos asistido a nada parecido.
Y conste que hemos conocido desde hace muchisimos afios todos los festivales
realizados en Buenos Aires” (Radiolandia, 1944d). Se trataba de un espectaculo
de dimensiones novedosas, donde participaban una enorme cantidad de orquestas,
cantantes, locutores, actores y actrices, como Libertad Lamarque, Nini Marshall,
Hugo del Carril, Alberto Vacarezza y Alberto Castillo (Maranghello, 2016). Pero
también era un acto politico. A las 22 horas se hicieron presentes las autoridades
de gobierno. Estuvieron como oradores el presidente, general Pedro Pablo Ramirez,
el vicepresidente, general Edelmiro Farrell, y el coronel Juan Domingo Perén, quien
cerrd los discursos por insistencia del pablico que colmaba las instalaciones del
Luna Park (La Nacion, 1944f; La Prensa, 1944).2% Se trato de un verdadero éxito
por la recaudacion alcanzada. Pero también, el festival fue un importante hecho
politico, que permitid visualizar como las estrellas de radio y cine ejercian una
atraccion que podia trasladarse tanto a una causa como a quienes la organizaban.
Los militares, y principalmente Perén, habian encontrado un capital simbélico que
tenian las estrellas y que se podia traducir a la politica. Que alguien poseedor
de un “aura”, que la industria del entretenimiento habia logrado construir como
la encarnacién de las fantasias sociales de consumo, y por lo tanto un modelo a
imitar, decidiera apoyar a una accién politica (o a una figura politica), legitimaba
esa eleccion. Si las estrellas en las publicidades generaban deseo por los productos
a los que se asociaban, también podian hacerlo por los politicos y sus causas. Fue
precisamente por eso que el festival del 22 de enero fue el hecho que logré ubicar a
la figura de Perén verdaderamente a nivel de masas, porque como planted Montaldo
(2016) los sectores populares “decodificaron” la politica desde los esquemas de la
cultura de masas.

Pero hay un elemento mas en el desarrollo de este Festival: no se tratd de un
evento politico independiente de su eventual cobertura por la prensa, como la gran
mayoria de los actos que se realizaban desde la politica. El festival consistid en
un acontecimiento creado con el fin especifico de ser mediatizado, se trat6 de un
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espectaculo creado para su transmision radial y consumo como un producto de la
industria del entretenimiento, pero organizado desde el poder estatal. La politica
podia relacionarse con esa sensibilidad adquirida en la industria cultural que se
plasmaba en el “hero worship”, en la forma que la industria del entretenimiento
habia ensefiado a adorar a los idolos del consumo, para que las figuras politicas
fueran también queridas y admiradas de la misma forma.

Es por ello por lo que aqui se propone que el Festival por San Juan hacia visible
una forma distinta de hacer politica en Argentina, en donde un lider adoptaba las
caracteristicas estelares y los actos politicos se organizaban como acontecimientos
mediaticos. La propia politica podia construirse como un espectaculo tomando las
formas y lenguajes de la cultura masiva. En este sentido, se produjo lo que Balandier
(1994) describié como el desplazamiento de la representacion del poder al poder de
la representacién. En la representacion del poder son los simbolos y significantes
seleccionados por los agentes en disputa en el escenario politico los que construyen
definiciones sobre el mismo, sobre los eventos pasados, las expectativas sobre el
futuro y quienes son los grupos sociales prominentes (Edelman, 1991). Si el general
Ramirez ante el mismo hecho objetivo construy6 la idea de aceptacion del dolor, y la
apelacion a las Fuerzas Armadas y Dios; Perdén y su equipo de prensa redefinieron la
situacion y sus actores de otra manera. Desde la Secretaria de Trabajo construyeron
una lectura diferente, asignaron como actor central al propio coronel Perdn, luego
se ubico a las Fuerzas Armadas en conjunto con las estrellas de cine y radio, y en
tercer término al conjunto de la ciudadania.

Para entender las dimensiones politico-culturales del Festival por San Juan seria
importante compararlo con otro momento de duelo nacional acontecido unos
afios después, la muerte de Eva Perdn. Por un lado, sefiala una continuidad con la
emergencia de esta nueva forma de espectaculo del poder, donde “[l]as exequias
fueron espectaculares en su concepcién y puesta en escena” (Gayol, 2018:294).
El gobierno era consciente no sélo de los efectos politicos de un funeral masivo,
sino también del impacto que las imagenes del duelo podian generar, y por eso
rapidamente convocé a distintos equipos cinematograficos, incluso trajo un
camarodgrafo y director de los estudios Fox de Hollywood. Pero también hay claras
diferencias. En 1952 se hizo obligatorio el luto, las muestras piblicas de dolor y en
radio se prohibié el humor o misica que no fuera sacra (Gayol, 2018). Mientras que,
ante una tragedia como la de San Juan donde se considera que murieron alrededor
de 9000 personas (sin contar las pérdidas materiales), la respuesta fue un festival
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con orquestas, pequefios radioteatros e incluso sketchs comicos. Sin embargo, eso
no resultd de mal gusto, ni fue tomado como una falta de respeto. De hecho, fue
una accién acompafada por el campo del espectaculo, por las Fuerzas Armadas,
por la prensa opositora y el conjunto de la poblacién. Demuestra precisamente el
lugar que Perdén habia logrado en poco tiempo, y como su propia iniciativa estaba
legitimada al ya ser una voz de autoridad reconocida por el propio proceso iniciado
tras el terremoto.

Conclusiones

Este articulo buscé presentar al Festival por San Juan de 1944 como un evento
en donde condensaron algunas tendencias que venian desarrollandose desde el
golpe de Estado de junio de 1943. Estas mismas tendencias continuarian luego
desplegandose durante los afios de gobierno peronista. Una primera tendencia fue las
nuevas formas de intercambio entre campos sociales. Los nuevos contactos pablicos
entre agentes de la politica y del espectaculo eran un capital social que podia ser
redituable en sus respectivos campos. Para el mundo del espectaculo una buena
relacion y contactos con los militares podia significar la oportunidad de trabajo,
dadas las instancias de control del gobierno sobre los medios de comunicacién.
Pero lo mas interesante de estos intercambios fue la posibilidad para los militares
en el poder de traducir politicamente el capital simbélico obtenido por los agentes
del espectaculo en su campo. El Festival de 1944 fue la edificacion de un evento
donde la estética, el espectaculo y la politica confluyeron y se mezclaron, fueron el
inicio de la estética mediatica y kitsch del régimen peronista, precisamente uno de
los mayores atractivos para los sectores populares (Varela, 2006-2007). Y, ademas,
sefiala el inicio de la mixtura entre politica y el lenguaje y la légica de la industria
del entretenimiento que fue el peronismo, que se basaba en la construccién de la
politica en la dimensién de lo afectivo (Beasley Murray, 2002; Rosano, 2006).

Puede verse en este ejemplo un lenguaje, una estética, unas formas que tienen una
matriz en la cultura de masas y que se incorporaban a la politica. Pero también
hay una bdsqueda por conectar con una sensibilidad, un tipo de afectividad
aprendido en la industria del entretenimiento. La adoracién a los idolos del campo
del espectaculo traducida politicamente. Lo que Acha (2014) denomind “modos del
sentir” y que expresan ese “sentimiento” que seria ser peronista, la construccion de
una férmula ideoldgica-emotiva que tiene claves de cultura de masas. El populismo
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construye una profunda relacion con la estética, el ritual y la representacion, “no
hay populismo sin escenificacion, y esa escenificacion es parte del pacto entre el
pueblo y su lider, es su forma de ‘conversar” (Montaldo, 2010:80).

Todo ejercicio del poder realiza una dramatizacién, una teatralizacion de su
propio mito (Balandier, 1994). Lo que varia, y aqui se intenta sefalar, son las
particularidades de las formas de dicha dramatizacién. Hay una dramatizacion del
poder que toma elementos inaugurados en el Festival de San Juan y que tienen
que ver con las formas del espectaculo. Fue la primera gran instancia en donde
el poder se puso en escena junto a los nuevos idolos del consumo, de la industria
del entretenimiento. Incluso movilizaciones mas espontaneas y construidas “desde
abajo”, con el tiempo seran subsumidas a una ritualizacién que no sélo cambi6 los
significados de los hechos, sino que quedaron bajo la 6rbita estatal y la légica del
espectaculo (Plotkin, 1994). El Festival por San Juan fue un primer evento en donde
se cristalizd la dimension politica del espectaculo propio de la cultura de masas.
Un acto que expuso una sensibilidad, una estructura de sentimientos desarrollada
en la industria cultural que emergia para reconfigurar las formas de representacion
de la politica.

Notas

1| Incluso hasta muchos de los titulos de estas revistas sefialan dicha centralidad de la radiofonia en
el sistema de medios, por ejemplo: Antena, Radio-film, Sintonia y Radiolandia. También la tardia
aparicion en 1949 de la publicacién Mundo Radial sigue apuntando en esta direccion.

2| Se plantea al espectéculo como un campo en términos de Bourdieu (1997), como un espacio social
que se diferencia de otros a partir de la division del trabajo social, donde la necesidad se impone
a sus agentes, asi como las leyes propias del mismo, y donde hay una lucha por ocupar distintos
espacios al interior del mismo (Bourdieu y Wacquant, 1995). Habitus se refiere a los sistemas de
disposiciones socialmente constituidas que unifica las practicas y las representaciones, un sentido
practico constituido por preferencias, gustos, estructuras cognitivas y esquemas de accién que
orientan a los sujetos en las situaciones que se les presentan (Bourdieu, 1997).

3| La ensofiacidn ideoldgica que producian como promesa las revistas del espectaculo era la de una
mujer auténoma pero que igualmente elegia el matrimonio y la familia. Las notas sobre estrellas
de Hollywood mostraban la transgresion de las normas sociales (divorcios, infidelidades, etc.) y
una vida de lujos; funcionaban como una contraparte de los relatos de vida del star system local
siempre mas moderados y familiares incluso cuando no lo eran (Lindenboim, 2015). La lejania de

Hollywood permitia en una sociedad mas periférica, mas pacata, todavia impregnada de valores
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religiosos y tradicionales poder gozar sin consecuencias de la libertad y los excesos; mientras que
la estrella local funcionaba como “un ideal de comportamiento” (Calzén Flores, 2013:108), como
un modelo aspiracional que podia combinar éxito y dinero con vida matrimonial y maternidad.

El epigrafe intenta expresar esa sensacion que los propios contemporaneos consideraban de que
algo habia cambiado, que la relacion entre politica y radio era distinta.

En 1943 Correos y Telégrafos dispuso de un presupuesto de $62.663.941,43 (mas de dos millones
doscientos mil pesos por encima de lo votado en el Congreso en 1942) ademas de realizar inversiones
por una suma extra de $72.227.000 (ndmero que superaba al propio presupuesto). Los datos aqui
mencionados son extraidos de la conferencia pronunciada por el ministro de Comunicaciones Oscar
Nicolini en 1953 en la Escuela Nacional de Guerra (Nicolini, 1954).

En relacién al funcionamiento cotidiano de la radiofonia, Correos y Telégrafos, luego Ministerio
de Comunicaciones, se ocupaba de las cuestiones técnicas y legales de la radiodifusion; mientras
que la Subsecretaria de Informaciones (luego Secretaria de Prensa y Difusién) producia audiciones
y propaganda radial (Lindenboim, 2020a y 2021c), y ademas, se encargaba del otorgamiento
de créditos para el cine (Girbarl-Blacha, 2003); la elaboraci6n de noticieros y documentales de
propaganda cinematogréfica (Gené, 2005; Kriger, 2009) y propaganda grafica como afiches (Gené,
2005).

Ramirez Llorens (2016) planted que todo acto de censura debe ocupar ese espacio vacio para
evitar que sea explicito el acto de la prohibicion, que no quede en evidencia lo que fue quitado.
Es importante sefalar que el golpe de Estado de 1943, en un principio sélo dejo la cartera de
hacienda a un civil. Luego abri6 cargos a otros civiles, principalmente de militancia catélica,
ya que creian que sélo Fuerzas Armadas e Iglesia podian redimir a la naci6n después de lo que
consideraban su desviacion liberal (Zanatta, 1999). Por lo que la eleccion de Perdn de periodistas
de profesion como colaboradores fue un elemento particular.

Oscar Lomuto desde 1922 cubria para el diario La Razén las noticias referentes a las carteras de
Guerra y Marina. Durante el gobierno del General Agustin P. Justo, el general Manuel Rodriguez
estuvo a cargo precisamente de la cartera Guerra, y solia derivar el contacto con los periodistas en
su secretario privado, Juan Domingo Perdn. Asi fue como se conocieron y rapidamente desarrollaron
una amistad (Della Costa, 1973). Perdn también conocié a Radl Alejandro Apold en circunstancias
similares. Este periodista que cubria los circuitos militares para el diario £l Mundo, mas tarde se

ocupara de tareas similares a las de Lomuto, al frente de la Subsecretaria de Informaciones.

10| Perdn ya conocia a Enrique Lomuto por ser quien se habia encargado de animar los bailes en

el Circulo Militar organizados por el propio Perdn afios atras (Della Costa, 1973). A partir de
Enrique y Oscar, Per6n conoci6 a otro de los hermanos Lomuto que serd importante para trazar
vinculos con el ambiente del espectaculo, nos referimos a Francisco, director de una importante

orquesta tipica y dirigente de la Sociedad Argentina de Autores y Compositores de Masica (SADAIC)
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quién se convirtiéo en un fundamental apoyo gremial y del mundo del espectaculo a su gobierno
(Lindenboim, 2020b).

11| Enrique Wehmann fue el funcionario de propaganda que mas afios colabord con Perén. Luego de
hacer prensa para la Secretaria de Trabajo, paso a la Subsecretaria de Informaciones, y siguié alli
hasta el golpe de Estado de 1955 (Archivo General de la Nacién, 1958).

12| Segln el documental No viajaré escondida (Zubizarreta, 2018), y la biografia sobre Evita de
Maranghello (2016), la poeta nacida en Uruguay, Blanca Luz Brum, fue parte del equipo de prensa
y una persona clave en la construccién mediatica de la figura de Perdén. Esto es muy probable,
pero para esta investigacion no se ha encontrado documentacion que lo certifique, por eso sdlo su
inclusion en esta aclaracién a pie de pagina.

13| Esa misma invitacion sefiala que Apold colaboraba politicamente con Perdn bastante tiempo antes
de que el primero tuviese funciones formales en el Estado, principalmente poniendo en contacto
a los militares con gente del espectaculo. Por ejemplo, Apold habia sido compafiero de secundario
de los dos directores aqui mencionados, vemos como los militares construian una red de relaciones
sociales siendo conscientes del capital simbélico del espectaculo (Lindenboim, 2020a y 2021a).
Tanto Muifio como Manzi fueron colaboradores en la elaboracion de propaganda gubernamental en
distintos medios, y apoyaron piblicamente al peronismo.

14| Mas adelante, Farrell ya como presidente, asi como toda una linea de funcionarios y colaboradores
se presentaron al estreno de esta pelicula.

15| Para ver la autoridad que adquiere una voz acusmatica, una voz de la cual no se puede visualizar
su fuente se deben mencionar los trabajos de Chion (2004 y 2019) y Dolar (2007).

16| Para ver el caracter amplificador de la autoridad por la radio: Williams (2011). Para la intimidad de
la escucha radiofonica (Fernandez, 2012; Alvarez-Fernandez, 2021).

17| Como sefialé Healey (2012), el mismo Perdn al compilar y publicar sus discursos, los que ocupan
los primeros meses de 1944 fueron aquellos pronunciados por radio exclusivamente en torno al
terremoto y la colecta que dirigia.

18| Se trataba de los aliados establecidos durante su estancia en la Italia fascista, otros tres militares
con simpatias por el Eje: el coronel José Humberto Sosa Molina, el general Juan Pistarini y el
coronel Valentin Campero (Healey, 2012).

19| Aunque formalmente el presidente fuera desde ese momento el general Edelmiro Farrell. Este no
s6lo era aliado a Perdn, sino que no tenia aspiraciones politicas o de ejercicio del poder, por lo que
colaboraba en la carrera politica de su subordinado.

20| Hubo grupos de artistas que también viajaron por la colecta a mas tarde, en febrero, a Rosario,
Santa Fe y Cérdoba.

21| Incluso ofrecieron la recaudacién de la funcién del estreno de su pelicula “Su mejor alumno”

(1944, Lucas Demare, AAA). La pelicula fue protagonizada por Enrique Muifio, quien sera un
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asiduo colaborador del peronismo desde el campo del espectéaculo, participando de varios ciclos
radiales de propaganda (Lindenboim, 2020a y 2021c). El estreno fue el 22 de mayo y cont6 con
la presencia del presidente de facto y de los mas altos mandos del gobierno militar Radiolandia
(1944e).

22| Donde trabajaba Radl Apold.

23| Pocas semanas antes la Secretaria de Trabajo habia mediado para destrabar un acuerdo entre la
AAA, Argentores (asociacién que nuclea a los autores) y la Sociedad Argentina de Empresarios
Teatrales.

24| Son mencionados en la delegacion: Blanca Podesta, Angelina Pagano, Mecha Ortiz, Paulina
Singerman, Iris Marga, Luisa Vehil, Libertad Lamarque, Mirtha Legrand, Irma Cérdoba, Nini
Marshall, Aida Alberti, Pilar Gémez, Pierina Dealessi, Olinda Bozan, Maria Duval, Elsa 0" Connor,
Tita Vidal, Amanda Varela, Juana Sujo, Lidia Lamaison, Enrique Muifio, Angel Magafia, José Iglesias
(EL Zorro), Ernesto Vilches, José Olarra, Isidro Arroyo, Francisco Alvarez, Oscar Valicelli, Pedro
L6pez Lagar, Carlos Cores, Hugo del Carril, Roberto Airaldi y Manuel Alcén. Se menciona que hubo
mas figuras presentes, pero sin mencionarlas, es muy probable que una de ellas haya sido Eva
Duarte, donde se encontrd por primera vez con Peron.

25| La nota de La Nacién resalta que el plblico que colmaba el Luna Park insistié en que Perén hiciera

uso de la palabra.
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