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RESUMEN

En la actualidad, observamos que en la investigacién sobre consumos informativos
cotidianos pierden validez ecoldgica e intersubjetiva estudios que s6lo enfocan cantidad
y frecuencia de acceso a soportes mediaticos, casi con exclusividad de acceso masivo,
reduciendo el analisis a medidas acumulativas de exposicién. En consecuencia, en el
presente estudio proponemos problematizar y complejizar metodolégicamente el
abordaje del consumo de informacién politica de la ciudadania, atendiendo al efecto de
las etiquetas ideologicas atribuidas a fuentes y contenidos noticiosos. Evaluando estos
indicadores tanto en condiciones de auto-reporte como en respuesta a un estimulo
experimental especifico, indagamos por una parte el lugar del sesgo ideoldgico y de la
ideologia atribuida a la fuente a nivel experimental y por otro, contextualizamos estos
resultados analizando el posicionamiento de dichas fuentes dentro de la dieta cotidiana
de los/as ciudadanos/as participantes del estudio, valorando tanto su opinién sobre la
posicién ideolégica de estos medios como su propio auto-posicionamiento. Mediante un
disefio cuasi-experimental (N=107) se compararon asi las respuestas y dietas de 4
grupos de ciudadanos/as voluntarios no aleatorios y equilibrados en cuanto a género y
nivel de sofisticacién politica (alto / medio / bajo), que habian participado previamente
de un estudio por encuesta. Los grupos quedaron diferenciados a partir de la lectura de
dos noticias editorialmente contrastantes sobre el mismo tépico politico (de fuente
identificada versus anonimizada, con ideologia oficialista versus opositora). Los
resultados producidos contribuyen tanto a las discusiones metodoldgicas
contemporaneas sobre el estudio y la medicién del consumo de informacién politica,
como a la evaluacién del impacto de la ideologia politica auto y hetero atribuida en la

valoracion cotidiana de fuentes y contenidos noticiosos.
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INTRODUCCION

Este trabajo se inserta en el campo de los estudios locales de Opinién Publica (OP),
desde una mirada sobre la Sofisticacion Politica (SP) y el consumo informativo (CI) que
evidencia una trayectoria especifica en el marco del Equipo de investigacién' que
integran quiénes suscriben. Asi, por una parte la SP es entendida como constructo
multidimensional, en linea con estudios que conceptualizan y evaldan la SP combinando
dos o mas variables de diversa naturaleza. Desde esta perspectiva se observan
variaciones conceptuales y luego metodolégicas que conducen a la medicién de efectos
diferentes: por ejemplo, mientras algunas investigaciones integran componentes
informativos como el conocimiento politico y motivacionales como el interés politico
(Brussino et al., 2015; Rasmussen, 2016; Stevens, 2005), otros estudios combinan
variables psicosociales y sociodemograficas (Mullinix, 2018), o integran nivel
educativo, ideologia politica y consumo de medios de comunicacién (Guzman y
Ramirez, 2015, Chrona y Capelos, 2005). Considerando esta diversidad, aqui
dimensionamos a la SP como constructo bidimensional integrando por una parte una
dimension de Diferenciaciéon Conceptual (Delli Carpini y Keeter, 1993) o conocimiento
politico factico, relativa al tamafio o nimero de informaciones y a la amplitud de los
asuntos que dicha informacién cubre en el universo politico no restringido a la
democracia representativa ni al nivel nacional, y por otra una dimension de Integracion
Conceptual que atiende al grado de organizaciébn e interconexiéon entre las
informaciones o cogniciones politicas (Fuks y Batista Pereira, 2011; Luskin, 1987,
1990; Neuman, 1986). Se trata de una medicion integral que no sélo dimensiona la SP
ligada a la experiencia a través de los items de Conocimiento Politico Factual, sino que
se incluye la valoraciéon especifica de cierta sofisticacion "practica" (Weisberg y

Nawara, 2010) a partir del uso y comprension que los sujetos hacen de los términos

1 Inicialmente en el marco del proyecto de Investigacion Plurianual (PIP) “Perfiles multidimensionales de
Sofisticacion Politica y dimensiones no-electorales de Participacion Politica. Anélisis explicativo y causal
en el contexto de instituciones de democracia participativa de Cérdoba”, financiado por CONICET (Res.
N° 0111/2016), periodo 2015-17, dirigido por P. Sorribas y co-dirigido por A.P. Paz Garcia; actualmente
con base en el proyecto PICT-2019-03989 “Procesamiento de la politica como objeto de interés,
conocimiento e informacién: estudio mixto de perfiles de Sofisticacién Politica (SP) y Consumo
Informativo (CI) en ciudadanos cordobeses (2020-2022)”, dirigido por A.P. Paz Garcia - Categoria I Tipo
D, financiado por FONCyT RESOL-2021-15-APN-DANPIDTYI#ANPIDTYT), periodo 2021-2024.
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ideol6gicos captados por la dimensién de Integracién Conceptual®, solicitandoles un
ejercicio de diferencial semantico sobre izquierda y derecha junto a la atribucién de
estas mismas etiquetas a una serie de issues politicos coyunturales. Asi el instrumento
de SP disefiado innova metodolégicamente en dos vias: ampliando la delimitacion del
dominio de la dimensién de Diferenciaciéon Conceptual al incrementar la cantidad de
indicadores (Sorribas, Paz Garcia, Garay Reyna, Gutiérrez y Maldonado, 2022;
Maldonado et al, 2018; Taricco et al, 2018; Sorribas et al, 2018) y evidenciando, en los
andlisis exploratorios desarrollados, fuertes indices de correlacién entre las subescalas

correspondientes a cada dimensién.

En cuanto al consumo informativo (CI), entendido como préactica cultural y acto politico
(Seni-Medina, 2011) desde la perspectiva de la presente investigacién, consideramos se
trata de un comportamiento subyacente a disposiciones actitudinales ideol6gicamente
orientadas (Brussino et al, 2011; Paz Garcia y Brussino, 2014, 2015; Paz Garcia et al,
2020; Stroud, 2008; Turner, 2007). En esta linea, en investigaciones empiricas recientes
(Paz Garcia, Sorribas, Danieli, Taricco y Gutiérrez, 2022) destacamos una critica
metodoldgica a la conceptualizacion del CI como mera medida de exposicion,
acumulativa, aislada en su comprension respecto de otras variables del comportamiento
politico. Extraido de su contexto practico de aplicacién rutinaria, selectiva e ideoldgica,
el CI expresado en dietas de elecciones y preferencias cotidianas, incluye el uso de
fuentes de informacion politica no mediaticas tales como la conversacion politica y el
creciente empleo de redes sociales. Desde esta mirada cuestionamos su frecuente

tratamiento empirico limitado como medida de frecuencia o intensidad de exposicién a

2 Las respuestas se evaluaron de acuerdo a dos criterios, Proximidad Semantica y Nivel de Abstraccién,
utilizando una codificacién numérica de 0 a 3 puntos. Cuando la respuesta se valora mas abstracta y més
préoxima semanticamente al término de referencia, recibe mayor puntaje. La suma para los dos términos
bajo ambos criterios tiene un rango de 0 a 60. Ademads, tomando aportes de Lodge y Hamil (1986) y
Luskin (1990) se complementd la evaluacién con una escala de 12 argumentos sostenidos desde dos
posicionamientos ideolégicos (izquierda y derecha) sobre asuntos politicos coyunturales del contexto
argentino (ejemplo: “Para construir la soberania alimentaria se necesita que ciudadanos y comunidades
puedan decidir sobre la produccién, distribucién y comercializacién de todo tipo de alimentos”). Con esta
técnica, se asume que quien posea mayor nivel de Integracién Conceptual serd capaz de reconocer la
mayor cantidad de argumentos de manera correcta. Para su construccion se realizé un relevamiento de
temas socio-politicos de la agenda medidtica y el debate publico y las opciones de respuesta fueron:
Izquierda, Derecha y No sé. Las respuestas incorrectas y “No sé” se codificaron 0 y las correctas 1. El
rango va de 0 a 12. El puntaje total de SP se obtiene al sumar los puntajes aportados por las escalas
Conocimiento Politico Fdctico, Reconocimiento de Argumentos y las cuatro sub-escalas derivadas de las
respuestas abiertas del diferencial semantico.
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medios masivos (Fuks y Pereira, 2011; Ha, 2011) y/o a contenidos comunicacionales
especificos de ciertos contextos o especificos procesos comunicacionales, como
publicidades y frames de propaganda politica o electoral (Lee y Chang, 2010; Stevens,
2005). Desde este enfoque que atiende al procesamiento cognitivo de fuentes y
contenidos como proceso que explica la organizacion de estas preferencias y elecciones
cotidianas, también innovamos en la evaluacién empirica de esta compleja practica. Asi
respecto de la primera mencién de medio/fuente favorito/a se presentaron cuatro
opciones de respuesta para identificar la posicion ideoldgica que el entrevistado atribuye
a los contenidos preferidos tanto en medios masivos tradicionales como en otros medios
-conversaciones y perfiles o contenidos de redes sociales- valorando si tienen su misma
posicion ideolégica, una posicion ideolégica opuesta o tienen diversas posiciones
ideoldgicas reconocibles. Estas preferencias ideoldgicas junto a otras dimensiones del
consumo permitieron construir medidas resumen: a) amplitud del consumo de
medios/fuentes (nimero de menciones) en general y respecto de soportes especificos
(TV, radio, prensa, conversaciones personales, uso de plataformas, celular o
computadora); b) diversidad del consumo segun tipos de medios/fuentes (tradicionales o
digitales); c) amplitud del etiquetamiento ideolégico (nimero de etiquetas y
correspondencia con numero de medios/fuentes especificos/as consumidos) y, d)
diversidad del etiquetamiento ideolégico (tipos de etiquetas adjudicadas a

medios/fuentes especificos/as).

Aun ante la frecuente incapacidad del ciudadano promedio de verbalizar etiquetas
ideolégicas o auto-posicionarse, en el estudio de los efectos persuasivos de la
informacién politica numerosos estudios contemporaneos —con frecuencia de tipo
experimental (Arceneaux, Johnson y Chad, 2012; Feldman, 2011, 2008; Iyengar y
Hahn, 2009; Karlan y Bergan, 2009; Merolla, Stephenson y Zechmeister, 2007) entre
otros— dan cuenta del impacto de los sesgos (bias) ideolégicos de fuentes mediaticas
en el procesamiento informativo de las audiencias. En esta direccién, en nuestras
investigaciones locales sobre la relacién entre CI e ideologia politica (en adelante IP)
advertimos tanto una tendencia generalizada hacia un esquema concentrado de consumo
(reducido a alternativas masivas lideres del mercado, hegemédnicas bajo la légica del
rating), como la existencia de comportamientos selectivos ideol6gicamente motivados

tanto por el auto-posicionamiento como por las etiquetas atribuidas a fuentes y
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contenidos informativos. Asimismo y respecto del vinculo entre CI y SP, constructo
también vinculado a la busqueda y adquisicién de informacién politica donde el
consumo marca preferencias resultantes de este proceso de esfuerzo cognitivo desde un
enfoque motivacional, cabe sefialar su variabilidad otra vez en funcién de la
conceptualizacion operativa dentro del analisis empirico. Asi mientras algunos autores
consideran que el CI constituye una variable o dimensién del nivel de SP (Guzman y
Ramirez, 2015), otros expertos como Luskin (1987, 1990) plantean que la SP capta
aspectos del procesamiento de informacion politica, proponiendo medir la complejidad
y estructuracion de las cogniciones politicas de las personas. En esta linea el CI emerge
como factor asociado a la SP, no como una de sus dimensiones. Especificamente y junto
con el nivel educativo, el CI se constituye asi en oportunidad para desarrollar SP. Por
ejemplo, algunos estudios que centraron su atencién en procesos de comunicacion
interpersonal en un periodo previo al auge de Internet, evidenciaron que individuos con
altos niveles de SP eran propensos a confiar mas en sefiales interpersonales que en
seflales mediaticas (Atwater, Salwen y Anderson, 1985) y a hablar mas de politica

desarrollando opiniones mas elaboradas (Kim, Wyatt y Katz, 1999).

METODOLOGIA

Con el objeto de abordar el consumo de informacion politica de la ciudadania,
atendimos al efecto de la SP sobre la diversidad de etiquetas ideoldégicas atribuidas a
fuentes y contenidos noticiosos que configuran sus dietas cotidianas. Ademas,
presentamos datos empiricos de un experimento sobre procesamiento informativo y
reconocimiento de sesgo ideolégico, en funcién de: el autoposicionamiento ideoldgico,
el nivel de sofisticacién politica y el consumo del medio (prensa) o de una o ambas
fuentes (La Voz del Interior y Pagina 12) en sus dietas informativas. Seguidamente,
contextualizamos estos resultados en torno al posicionamiento ideoldgico que le
atribuyeron a las notas y la valoracion positiva acerca del tratamiento informativo, en
comparacion con el autoposicionamiento de los/as participantes. Finalmente, tomamos
la variable tiempo de lectura de la nota periodistica en relacién a la asignacion de

posturas ideolégicas similares u opuestas a las propias.
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Participantes: sobre una muestra inicial de 336 de residentes de la ciudad de Cérdoba
con edades comprendidas entre los 16 y 77 afos (ME=38.91 DE=12.33),
correspondiente a una primera fase de estudio por encuesta on line -donde se registraron
datos sociodemograficos, de SP y autoposicionamiento ideoldgico entre otras variables,
se trabaj6 en un nuevo reclutamiento para continuar con una segunda fase experimental.
En esta segunda etapa, fueron asignados aleatoriamente a una de cuatro versiones del
estimulo experimental (tratamiento periodistico sesgado ideol6gicamente), 107
participantes voluntarios de la muestra inicial. Dicho estimulo experimental estuvo
constituido por 2 (dos) notas periodisticas publicadas por La Voz del Interior y Pagina
12 (ver anexos), medios de prensa con penetracion en el mercado local evidenciando
posicionamientos editoriales opuestos en torno al mismo acontecimiento politico -
gestion oficialista de crisis por pandemia- de importancia coyuntural en la agenda
mediatica. Al respecto, la nota de La Voz del Interior reportaba hechos que
evidenciaban una postura opuesta a la gestion del gobierno nacional de turno, mientras
que la de Pagina 12, se mostraba mas afin a esa gestién. Sobre ambas noticias en su
formato original de publicacién, se generaron 4 (cuatro) versiones o condiciones -fuente
identificada versus anonimizada-, para la consigna de lectura y valoracion de los/as
participantes reclutados/as y distribuidos de este modo en 4 (cuatro) grupos
experimentales. Cada grupo fue conformado manteniendo cuotas semejantes de nivel de
SP y género, respetando en simultaneo las condiciones de voluntariedad y aleatoriedad

iniciales.

Diseiio: dentro del cuasi-experimento aplicado, evaluamos la influencia del CI, SP e TP

en las siguientes variables dependientes:

@® Tiempo de lectura: se cronometrd el tiempo total insumido por cada

participante en la lectura de la noticia, como medida comparativa de interés en
los estudios de exposiciéon selectiva (Knobloch et al.,, 2003; Knobloch-

Westerwick y Meng, 2009).
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® Percepcion de sesgo ideologico: se evalué a través de cuatro afirmaciones

excluyentes “no tiene sesgo ideoldgico-politico”, “tiene un sesgo oficialista”,
“tiene un sesgo opositor” y “tiene otro tipo de sesgo” (abierta en este dltimo caso

a registrar cudl tipo de sesgo refiere el/la participante).

@ Tratamiento informativo positivo: adoptando como referencia las

investigaciones precedentes “Evaluation of the articles' news value” (Knobloch
et al., 2003) e “Impressions of the articles” (Knobloch et al., 2003) y tomando
como base una escala de 5 puntos (con rango entre 1 = nada y 5 = muy) donde
las personas participantes evaluaron la presencia de atributos o valores-noticia
positivos (utilidad, interés, credibilidad, importancia personal e importancia para
el publico en general) dentro de la noticia estimulo leida, se construy6 esta

variable resumen.

Anadlisis de datos y reporte de resultados

Dietas de consumo informativo e ideologia politica

Atendiendo a las fuentes que consumen las personas para informarse sobre politica y las
etiquetas ideolégicas que le atribuyen en comparacién con su autoposicionamiento, aqui
enfocamos el andlisis respecto de si los medios / fuentes consumidos son valorados
como similares u opuestos a la ideologia autopercibida de cada persona, o bien si se les

adjudican posturas diversas.

Dichos etiquetamientos nos permitieron distinguir entre dietas heterogéneas y
homogéneas. Las primeras se caracterizan por el consumo de fuentes con posiciones
ideoldgicas diversas u opuestas a la propia, mientras que una dieta homogénea refiere a
consumos mayormente alineados a la propia posicién ideolégica. Al respecto, se
construy6 un indice que diera cuenta de esta diferenciacién, y obtuvimos que su
mediana era 3, por lo que este valor se convirtié en el punto de corte para distinguir la

homogeneidad o heterogeneidad de la dieta (Tabla 1).
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Considerando la Tabla 2, vemos que la mayoria presentd una dieta de consumo

heterogénea, esto es, con un indice mayor a 3.

Tabla 1.
Etiquetas ideoldgicas atribuidas a fuentes consumidas
Dieta ideologica de
informacion
politica
Media 2,413
Mediana 3

Tabla 2.

Porcentaje de personas con dietas heterogéneas y homogéneas
Heterogeneidad (de 3 a 5) ideolégica 57,7%
Homogeneidad (1 y 2) 33,7%

Ademés, atendiendo a los antecedentes, resulté relevante conocer si el nivel de SP de
las/los participantes se relacionaba con un consumo de fuentes de informacion politica

con diversas ideologias.

Como puede observarse en los valores de la Tabla 3 a continuacién, la muestra
evidencié un nivel intermedio de amplitud ideoldgica, pero al distinguir los porcentajes
por columna advertimos un nivel de homogeneidad mayor en participantes altamente
sofisticados/as.

Cabe resaltar que los casos donde la dieta se restringia a 0 en la tabla, se debia a la
ausencia de respuestas sobre fuentes consumidas para informarse. A quienes reportaron

consumir algunas fuentes todas de su misma ideologia, les correspondia el valor 0,5.
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Tabla 3.
Dieta ideoldgica de informacion politica y niveles de SP

SP Total
Nivel bajo Nivel medio Nivel alto
(%) (%) (%)
0 0 5,9 0 2,9
0,5 12 3,9 3,6 5,8
1 16 33,3 28,6 27,9
2 4 3,9 10,7 5,8
3 64 37,3 21,4 39,4
4 4 11,8 14,3 10,6
5 0 3,9 21,4 7,7
100 100 100 100

Atribucién de sesgo ideoldgico en las notas periodisticas

Como mencionamos anteriormente, se les pidi6 a los/as participantes de los diferentes
grupos que reconocieran en la nota asignada la presencia o no de sesgos ideolégicos
(opositor u oficialista). En términos generales, la gran mayoria de la muestra (74%)

pudo identificar correctamente el sesgo de la nota.

En este estudio nos propusimos indagar acerca de la posible influencia del
autoposicionamiento ideolégico, el nivel de SP y el consumo de la fuente o el medio

(prensa) sobre la correcta atribucién del sesgo ideolégico.

En primer lugar, evaluamos si el autopesicionamiento ideolégico influye en el
reconocimiento adecuado del sesgo (oficialista u opositor) de la nota. Aqui los
resultados obtenidos nos indican que las personas alineadas a ideologias de centro y
derecha tendieron a atribuir erréneamente los sesgos de las notas, es decir que
consideraron mayoritariamente que la noticia no presentaba sesgo o reconocieron

posturas oficialistas u opositoras de manera equivoca (40% y 22%, respectivamente).
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Ahora bien, al desagregar este resultado por grupo experimental advertimos que la

inadecuacién en la atribucion de sesgo se produjo especialmente en personas de centro-

derecha ante notas de La Voz del Interior, con mayor frecuencia en el caso de la versién

anonimizada de la noticia.

Tabla 4.
Adecuacién de la Atribucién de sesgo politico a la nota y autoposicionamiento
ideolégico
lzquierda Centro Derecha
%) (%) @ | O™
Sin
AT adecuacidn 10 25 25 16%
de Atribucien ©ON
LVI de sesgo adecuacién 90 75 50 81%
identificada politicoala
nota
Otro 25 3%
Total 100 100 100 100%
Sin
pr—— adecuacidn 21 0 33 16%
de Atribucion <O
P12 de sesgo adecuacién 7 100 67 80%
identificada politicoa la
nota
Otro 7 4%
Total 100 100 100 100%
Sin
o adecuacion 15 100 31%
Adecuacién
de Atribucien ©°1
LVI de sesgo adecuacién 80 62%
anonimizada politicoa la
nota
Otro 5 8%
Total 100 100 100 100%
Sin
Adecuacién adecuacion 16 20%
de Atribucién Con
P12 de sesgo adecuacion 74 100 2%
anonimizada politicoa la
nota
Otro 10 8%
Total 100 100 100%
Adecuacion  Sin
de Atribucion adecuacion 15 40 22 21%
Total de sesgo Con
politicoala adecuacién 79 60 67 74%
nota Otro 8 0 11 6%
100 100 100 100
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Por otro lado, considerando que la SP es también una variable de peso para el
reconocimiento del sesgo ideolégico en la informacioén politica, encontramos, de manera
esperable, que las personas con niveles mas altos de SP distinguieron adecuadamente el

sesgo en las notas.

Tabla 5.

Atribucidn de sesgo politico a la nota y niveles de sofisticacion politica (SP)

Medias SP Baja SP SP Alta
Media

La fuente o el medio que
publica esta noticia:
Tiene un mirada sesgada | 3,12 3,66 3,79

Finalmente, analizamos si el consumo de las fuentes noticiosas de prensa escogidas en
la condicién experimental ejercia alguna influencia en la atribucién del sesgo (Tabla 6),
atendiendo a la familiaridad como parametro con efecto empirico que desde el
reconocimiento de la posicion ideolégica del medio o fuente podria desplazarse sobre el
contenido / noticia evaluada por los/as participantes. Se observé que las personas que
reportaron no consumir el medio prensa, tuvieron peor desempefio en la tarea de atribuir
los sesgos, esto es, tendieron a responder que no presentan u otorgarle la etiqueta
incorrecta. De manera coherente, las personas que consumen tanto La Voz del Interior

como Pagina 12, acertaron en todos los casos.

Tabla 6

Atribucién de sesgo politico y consumo de prensa

sin con
adecuacion adecuacién
(%) (%)
no consume prensa 59 43
consume prensa
5 10
consume 1 de las dos
fuentes
36 23
consume ambas fuentes
g 2412 de 23

Total 100 100




Posicionamiento ideolégico de la fuente

Seguidamente, se considero la concordancia entre el autoposicionamiento ideologico y
la atribucién de posicionamientos ideolégicos a los medios / fuentes de prensa elegidos
dentro de la condicion experimental. Como puede observarse en la Tabla 7, los/as
participantes registraron comportamientos diferenciales: mientras frente a las versiones
identificadas y anonimizadas de La Voz del Interior predominé una atribucién de un
posicionamiento contrario u opuesto al propio, ante ambas versiones de Pagina 12
prevalecié un etiquetamiento como fuente ideol6gicamente afin. En todos los casos, este
interjuego auto / hetero posicién también da cuenta de un predominio de participantes
auto-identificados como de izquierda en la muestra, marcando un sesgo de resultados en
esa direccién. Recordemos que si bien se controlaron las variables de SP y género para
asegurar una distribuciéon armoniosa entre grupos experimentales que asegurar su
comparabilidad, el constructo de auto-posicionamiento ideoldgico no fue intervenido ni
controlado, por lo que dicho sesgo se explicaria mas por el contexto social de difusién y

realizacion del trabajo de campo de estudio desarrollado.

Tabla 7

Atribucion de etiqueta ideoldgica a la fuente y autoposicionamiento ideolégico

Atribucion de etigueta ideoldgica a la fuente Total

2 Tiene una
Tiene su oy Muestra
Munca tengo posicion

Nota periodistica misma ! s posiciones
en cuenta ese siei idenlogica : i
aspecto Rodeon opuestaala |de_o\og|caa
idenldgica diversas
suya
Autoposiciona Minguna (no tengo posic 0 0 0 2 2
miento De lzquierda 1 0 i 1 ]
LVI ideoldgica Algo de lzquierda 2 0 9 ] 1
identificada |zquierda a De Centro 0 1 2 1 4
Derecha Algo de Derecha 0 2 1 1 4
Total 3 3 19 5 30 |
Autoposiciona Minguna (no tengo posic ;i 0 0 0 1
miento Die lzquierda 0 i 0 2 9
P12 ideoldgica Algo de lzquierda 2 3 0 a 5
identificada  |zquierda a De Centro 1 1 1 0 3
Derecha Algo de Derecha 0 0 3 0 3
Total 4 1 4 2 21 |
Autoposiciona Minguna (no tengo posic 1 0 0 0 1
v mlentu De lzquierda 1 0 8 0 9
B ideoldgica Algo de Izquierda 0 1 9 1 11
lzquierda a De Centro 3 0 0 1] 3
Total 5 [ 17 1 24 |
Autoposiciona Minguna (no tengo posic 0 0 0 2 2
P12 miento De lzquierda 1 4 1 1 ¥
S — ideoldgica Algo de lzquierda 0 i 2 3 12
|zquierda a Algo de Derecha 0 0 1 a 1
Derecha De derecha 0 0 1 a 1
Total 1 1 5 B 23 |
Tatal i Minguna (no tengo posic 2 0 0 4 6
AULOPOSICIONd e izquierda 3 11 16 1 &
Woolsgics Algo de lzquierda 4 11 20 4 39
o A De Centro 4 2 3 1 10
Oiarechia Algo de Derecha 0 2 5 1 8
De derecha 0 0 1 0 1
[Total 13 26 45 14 98 |
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Valoracion del tratamiento informativo

En la Tabla 8 advertimos una mayor valoracién positiva en funcién de la fuente de la
condicién experimental aplicada. Esta tendencia resulta mayor con Pagina 12 en sus dos
versiones (anonimizada e identificada) alcanzando un porcentaje de 58% frente al
mismo tipo de valoracion positiva de La Voz del Interior (21%). Esto se ve de manera
mas pronunciada en personas autoposicionadas en ideologias de izquierda: sélo un 10%
de este grupo evalu6 de manera positiva el tratamiento informativo de la nota de La Voz

del Interior, mientras que asciende a 70% en el caso de la noticia de Pagina 12.

Tabla 8
Tratamiento informativo positivo y autoposicionamiento ideolégico

Autoposicionamiento ideologico

no izquierda centro derecha no Total
posicién (%) %) (%) corresponde (%)
(%) (%)
LaVoz bajavaloracion 33 65 14 25 0 51
del positiva
Interior
valoracion 0 25 43 50 33 28
positiva media
valoracion 67 10 43 25 67 21
positiva
Total (%) 100 100 100 100 100 100
Pagina  baja valoracion 67 12 33 60 33 24
12 positiva
valoracion 33 18 0 40 0 18
positiva media
valoracion 0 70 67 0 67 58
positiva
Total (%) 100 100 100 100 100 100
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Tiempo de lectura

Atendiendo a los antecedentes de grupos experimentales con notas periodisticas,
buscamos analizar si las etiquetas ideoldgicas atribuidas a la fuente, en comparacién con
las propias, influia en el tiempo de lectura de la nota. La mediana de esta variable

resultd ser de 5 minutos (M=5), por lo que se establecid este valor como punto de corte.

Obtuvimos que las personas que asignaban una etiqueta ideol6gica opuesta a la propia,
dedicaban mas tiempo a leer la nota. En relacién, Gunther (2017) destaca que las
audiencias emplean mayor tiempo o presentan una mayor demora en el procesamiento

de informacion sesgada de contenido contra-actitudinal o desagradable.

Tabla 9

Tiempo de lectura y posicionamiento ideoldgico de la fuente

tiempo de lectura

menos de 5 5 minutos o

minutos (%) mas (%)
La voz Muestra posiciones ideolégicas 86 14
del diversas
Interior Nunca tengo en cuenta ese aspecto 78 22
Tiene su misma posicién 50 50
ideologica
Tiene una posicion ideologica 46 54
opuesta a la suya
Total 56 44
Pagina ~ Muestra posiciones ideolégicas 38 63
12 diversas
Nunca tengo en cuenta ese aspecto 25 75
Tiene su misma posicién 28 72
ideologica
Tiene una posicién ideoldgica 0 100
opuesta a la suya
24 76
41 59 100
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Aportes y discusion

En primer lugar, encontramos que las dietas informativas de los/as cordobeses presentan
en general una estructura heterogénea que muestra apertura a consumos diversos. Sin
embargo, en contraposicion con resultados experimentales precedentes que evaltan la
relacién entre CI y SP, obtuvimos que las personas con mayor nivel de SP tendian a

presentar dietas mas homogéneas, evidenciando una diversidad mas restringida.

Respecto de la valoracion positiva (en atributos noticiosos clave como utilidad,
credibilidad, interés e importancia), hubo una correlaciéon menor aunque atendible entre
puntuaciones mas altas atribuidas por participantes a aquellos medios/fuentes
ideolégicamente mas afines a su propio posicionamiento (Pagina 12 en el caso de
quiénes se auto-ubican hacia la izquierda y La Voz del Interior en el caso de
participantes de signo ideolégico opuesto). En segundo término y respecto de la
identificacién de sesgo ideoldgico en el tratamiento informativo -noticia periodistica
asignada segun condicién experimental-, a nivel general advertimos que los/as
participantes mads sofisticados/as atribuyeron con mayor precisioén el sesgo oficialista /
opositor en concordancia con el posicionamiento atribuido a esos medios/fuente,
mientras una inadecuacién en la atribuciéon de sesgo se produjo especialmente en
personas de centro-derecha ante notas de La Voz del Interior, con mayor frecuencia en
el caso de la versién anonimizada de la noticia. Asimismo, las personas que presentan
baja SP y que no consumen prensa en sus dietas informativas, tuvieron peor desempefio

en la atribucién adecuada de dichos sesgos.

Como aspecto a tener en cuenta, pudimos observar que el tiempo de lectura de la nota se

veia influido también por la tension entre la propia ideologia y la atribuida a la noticia.

Por dltimo y controlando los efectos informados entre SP e identificacién de sesgo con
la variable de auto-posicionamiento ideol6gico, observamos que frente a las versiones
tanto identificadas como anonimizadas de La Voz del Interior predominé una atribucién
de posicionamiento contrario u opuesto al propio, mientras ante ambas versiones de
Pégina 12 prevaleci6 un etiquetamiento como fuente ideolégicamente afin. En todos los
casos, este interjuego auto / hetero posicion también da cuenta de un predominio de

participantes auto-identificados como de izquierda en la muestra, marcando un sesgo de
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resultados en esa direcciébn que entendemos debe superarse metodolégicamente en

proximos abordajes empiricos del Equipo en esta linea.
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