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“Banderas en tu corazon”. Narrativas identitarias, vida cotidiana y péacticas de

apropiacion de la musica Rock en los sectores populares canfgoraneos.

Aliano Nicolas Lépez Mariana Pinedo Jer6nimo Stefoni Andrés Welschinger Nicol4s

Banderas en tu corazon/ jYo quiero verlas! ondedndoa el sol o no /
iBanderas rojas! jBanderas negras! /de lienzo blandu corazén.
Perfume al filo del dolor/ asi, invisible / licoenéreo del amor /
Que estéa en las pieles, /sedas de sedas / queagquantres en tu corazon.
Vas a robarle el gorro al diablo, asi / adordndolmo quiere él, engafiandolo.

“Juguetes Perdidos”, Patricio Rey y sus RedonddesRicota, 1996.
1-Introduccion
Si alguna vez nos es dado imaginar una historia del futuro, nodesdabellado pensar con
Javier Auyero que un historiador en el afio 2050 escogeria “una é¢rdasde la banda Los
Redonditos de Ricota para aproximarse a las creencias y pene=pde los pobres urbanos
en los afos noventa” (2001: 207). Por cierto, Auyero contaba con el antecede
ampliamente conocido, del recurso cauteloso de Daniel Jamedetrds de Enrique Santos
Discépolo para explorar las complicadas relaciones entrertasg de la cultura popular y la
conciencia de la clase trabajadora en las décadas ded yeinarenta. “Hay que cuidarse de
extraer de las letras de tango, conclusiones sobre las astikeidke clase trabajadora. Pero de
una u otra manera, su inmensa popularidad parece demostrar lpseuwesa que fuesen las
manipulaciones de la industria cultural, aquellas respondian a slgctitades y experiencias
gue los trabajadores reconocian como propias” (2006: 43). Sin dejar dar repalas
precauciones, podemos seguir imaginando, en el modo de una levea@g&horque esa
cronica futura dedicada a la drastica reorganizacion sodj@ntama bajo el signo del
neoliberalismo, ocuparia al menos unos parrafos en el capitlitade a la situacion de las
clases populares entre la década del noventa y el dos rasi 8iera, en ese libro ya no
figurarian anicamente los procesos de desarticulacion soplitica sufridos por las clases
populares, sino también, las maneras positivas con que lagsnistoararon los sentidos de
de su condicion social.
El enfoque de este articulo nos sitla rapidamente dentro deplio aspectro de problemas
socio-culturales y de otras no menos numerosas investigacioiesqgae han abordado en

los ultimos veinte afios las diversas formas de la cultura pofmam rapido repaso, algunos
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investigadores sostienen que la crisis de los anclajesigistiales asociados al trabajo y la
educacion profundiz6 su deslegitimacion como operadores identitariogavi(S2004).
Situacién que provocO una vacante parcialmente cubierta por algpetorios simbdlicos
originados en la industria cultural que actian como constitutiagiiarios combinandose o
sustituyendo a los anteriores (Salerno y Silba, 2006; Seman y 20G8). Asimismo,
sostienen los analistas, los jovenes perciben el mundo debteabaj rol instrumental y las
identidades se vuelven mas fragmentarias y volatiles ($¥a000). Las identidades que
emergen se vuelven “operativas” en la medida que escenifieamodo coyuntural, no
esencial y dinamico, las busquedas de marcas de identidateggpeia realizadas por los
jovenes en los objetos que consumen (Alabarces y Rodriguez, 190@&sté& articulo,
particularmente, nos interesa abordar, siguiendo la perspeetigeros trabajos del mismo
tenor, por qué la muasica se vuelve objeto privilegiado en latitamién de las
identificaciones sociales, y advertir en ello el uso acyivas formas de recepcién de los
productos asociados a la musica rock entre lo jovenes de sguiptdares.

Para ingresar en el &mbito de estas préacticas de apropiastin e mirada que reconozca
los margenes de autonomia en la elaboracion simbdlica colesltggmos como punto de
acceso la produccién de banderas para su uso en el contexto dleleecitk. Esta estrategia
de trabajo nos permitié acceder a las construcciones narrdéilagxperiencia que se ponen
en juego en la escena del recital pero que, a la vez, modaealesde las multiples escenas
del uso y consumo de la musica rock hacia ciertos contextos dialaotidiana. La practica
de confeccién y uso de banderas funciona en este universo socidli@sgemo soporte de
narrativas identitarias, a través de las cuales los@svde sectores populares elaboran relatos
sobre su trayectoria vital, su experiencia grupal y su comunidgeerienencia. Asi, nos
encontramos con una intensa elaboracién de tramas argumentalesodueemprmodos
particulares de concebir la vida amorosa, el goce estéi@mistad, la familia, y delinean
pautas de percepcion del mundo laboral y social a través de las seaonforman algunas
dindmicas simbdlicas del mundo popular.

2- El surgimiento de una contra-escena musical: El “Rock chab®ly las banderas.

El “rock chabon” puede considerarse, entre otras cosas, com@rksién de un modo de
apropiacion del Rock Nacional por parte de los sectores popularesowmiento cultural
hegemonizado por valores de las clases medias durante trein@/#8é0$995) que en los

noventa experimenta la introduccion de un nuevo universo de pracdpessentaciones y
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valores provenientes de los jovenes de los suburbios obreros y poplgiateésin Buenos
Aires (Seman y Vila, 1999; Seman, 2006a, 2006b; Semifmy\Benedetti; 2004).

Una de las novedades que trae esta vertiente es el surgiaéenna relacion y division entre
“productores” y “receptores” distinta a la tradicional, egua el pablico ocupa un lugar méas
activo en relacion con la banda:

“El protagonismo es dividido y desplazado por larggdn de un nuevo actor en el
espectaculo: los grupos de seguidores que praaicaguante” de la misma manera en que
lo hacen las hinchadas de fatbol en relacion coggsiipo.Siguen a las bandas en sus viajes
en los festivales localepresentando banderas, bengalas, vestimentasos eor unacontra-
escenague crea un piso minimo de publico y fervor paradtuacion de la banda que esté en
el escenario” (Seméan, 2006a: 214-215, cursivastras).

Asi emerge una contra-escena, y en ella se emplaza léacgréet elaboracion y uso de
banderas, derivada del nuevo protagonismo que asume el publico. Emasip nos
preguntamos: ¢ Qué es una bandera? ¢ Cémo funciona? ¢ Cual &sg&Ddamso es producida?
¢ Qué significados tiene para las personas que las haaepagrian?

Para responder estos interrogantes distinguiremos diferentesstimes que conforman
globalmente esta practica social. Definimos la bandera comaopraducto cultural
caracterizado por poseer (al menos) una imagen o frase tomkdaleteas, la grafica de los
discos, de las entrevistas o0 de imagenes fotograficas aelkisos, que ademas pueden ir
acompafadas con los nombres personales o los del barrio o zona e#epcac de los
seguidores. La tela de las banderas puede ser de diferentey tijgogolores variados.
También puede incluir alguna otra iconologia, como cuando se incorporanrasande
nacionales como soporte sobre el que se escribe, pinta o imprisegiogi pero el mayor
registro de motivos, simbolos y frases tiene como fuerteecVisual de los discos, las letras
y los personajes de las canciones creadas por la banda da.music

Intentaremos articular el analisis en tres niveles presentda producciéon y el uso de las
banderas, y simultaneamente, buscaremos dar cuenta de nuestror@copimo como
investigadores junto a los actores. En primer lugar, reatiwer@ina descripcion de los usos
de las banderas en el contexto de recital y la “previavehto. Alli pondremos atencién en el
papel de las banderas como “marcas” (en el sentido de fropgzmsambién como huellas)
del grupo y el sentido de pertenencia a una comunidad interpretagmasegundo lugar, en
su relacion con las formas de sociabilidad de la “previasyrélaciones del publico con el
artista en el recital. En segundo lugar, analizaremos lagtimas que ponen en juego los
“productores” a la hora de dar cuenta de: ¢por qué hacer band@@sug elegir

determinados motivos, dibujos y frases? ¢A qué o a quiénesrestiéidas? Advertiremos
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alli que las banderas funcionan como soporte de diferentes ramratbre la biografia
personal, la experiencia grupal y la comunidad interpretatia deal se sienten parte los
jovenes. En tercer lugar, describiremos densamente lascpgaate produccién de las
banderas, tanto del espacio original donde se gestan como deb ekpaie se re-elaboran,
dando cuenta de que la escucha y la interpretacion de la nasdicamo la confeccion de las
banderas, se sitlan con cierto grado de ubicuidad en experiemniidassy personales que se
conectan con otros espacios mas alld (o mas aca) del.ré&aitabién haremos alusion al
sentido que adquieren los largos viajes que emprenden los grupgsiderss para acudir al
recital de rock.

Nuestra estrategia metodoldgica se basé en un trabajo etoogtafante “la previa” y los
recitales de Carlos “Indio” Soldriacontecidos en la ciudad de La Plata en diciembre de 2008
y en la ciudad de Salta en septiembre de 2009, junto con laaméfi y analisis de 45
entrevistas breves (“relatos de banderas”) a seguidorestidth,arealizadas en el mismo
evento y en las que los propios actores narran y describen lashd#osus banderas, y 15
entrevistas en profundidad realizadas a las mismas persothas meses posteriores en sus
hogare& Tomamos la decisién de exponer en este articulo el caminmidecjunto a los
jovenes y sus banderas, porque consideramos que este modo de trassiscentrd de la
escena del recital hacia otros ambitos menos exploradetaeion a la experiencia musical.
Al introducirnos en ese cambio de espacios (y relaciones), @étsdeital como momento

extra-ordinario hacia el contexto familiar de cotidianeidad (s&tindibles analiticamente),

! Es compositor y misico argentino, cantante dgd@Ratricio Rey y sus Redonditos de Ricafae se formé a
principios de la década del 80 y se separ6 encel@fil. Desde el 2005 Solari se presenta como méslista
acompafiado por la banda “Los fundamentalistas idela@ondicionado”. En esta nueva etapa de surearre
musical edité dos discos “El tesoro de los inocg&n{@005) y “Porco Rex” (2007). Durante el 2008 asta
septiembre de 2009 present6 su Ultimo disco ematesimultitudinarios organizados en diferentestgs del
pais, como San Luis, Cérdoba, Tandil, La PlataltaSa

?Las entrevistas fueron realizadas mayormente dertsis de Mataderos, Pompeya, Ciudad Evita, Ve,
Ezeiza, San Miguel, Benavidez, Lomas de ZamordydsCasanova, Tigre, La Plata, City Bell, Tand&nS
Martin, Del Viso, Ensenada. También entrevistam@em@onas de otras provincias como Salta, San 3zem,
Luis, Santiago del Estero, Cordoba, Mendokada la investigacion de campo se realiz6 en elkomaiel
Proyecto Sinestesia dirigido por Pablo Seméan, anggueremos agradecer por su permanente motivgcion
apoyo, al igual que a todos los integrantes delbndel Proyecto Sinestesia La Plata. También losresit
agradecen a Anibal Viguera por su estimulo perntareehas propuestas de investigacion social deradsny
graduados del departamento de sociologia de la UNLP
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procuramos no descuidar la relacion entre una determinada situadeest®na musical y

las formas de consumo y conformacion de la experiencia que gitinen en juego.

3- “Los trapos” en el recital.

“Ya cuando la conoci tenia tatuado el “banderasideorazon”,
que es un folclore, no es un tema...”
Juan de Castelar, Prov. Buenos Aires.

El recital no puede escindirse del momento que funciona como sargoEm. Este lapso
precedente es experiencialmente significado como “la previagtmaf parte de la escena
ampliada del recital masivo de musica rock. La previa adaptzaracter festivo, donde no
falta la musica —provista generalmente por el estéreo de algto-, los canticos, bailes y
rondas en que se toman diversas bebidas gaseosas y alcoh®koasesse fuma marihuana.
Asi, seguidores, personal de seguridad, vendedores de choripdiéas,bmerchandising
productos regionales y artesanias locales, vecinos distraidgsietos, forman parte, cada
uno a su manera, de la escena que se despliega desde templamanenediaciones del
estadig donde a la hora sefialada se presentara el artista. Paetddaestadios de fatbol los
lugares en que se llevan a cabo los shows, la previa tienersiina geografia prototipica: se
trata de espacios abiertos, con mucho césped y arboles, adgslan la zona circundante del
estadio y en las periferias de la ciudad, lugar donde astensestar ubicados. La compleja
trama de significaciones que comprende el contexto del redagbrevia se advierte tras las
palabras de este joven de San Martin:

“Todos somos parte de esto, todo es parte de Ratte de esto es el tipo que vive enfrente y

nos tiene que bancar dos dias aca, que le vam@mptarpas a la noche; parte somos nosotros;
todos somos parte. O sea, de diferentes areasdidelentes miradas, todos participamos de

esto. Unos mas, otros menos... La gente canta, ceatl ase toma una cerveza, un fernet, un
vino, un gancia, lo que tenga ganas. Vas a vewoshigente grande, 0 sea, gente grande me
refiero a tipos de sesenta afios que los vas aamesc, que viene con la sefiora y se pone una
remera.”

El relato ilustra esa diversidad de interacciones y vinculosedéponen en la previa, y que
se van advirtiendo tras una observacion atenta. Las banderas eargsxto ocupan un lugar
central en la territorialidad circunscripta del grupo. Amasaeatre arboles o extendidas
sobre el piso, se disponen de manera que adopten visibilidadpsneratellas se organiza el
grupo, demarcando a su vez el espacio respecto de grupos conteub$mes frecuente
encontrarse con seguidores que llevan su bandera sobre los homlarodpldejaer sobre la
espalda: se trata de banderas mas pequefias que las antarimesacompafnan

“personalmente” a su duefio.
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Ademas, la bandera funciona como vector de sociabilidad. Esesgtdo actla el recurrente
pedido de “sacarse fotos” junto al “trapo”, proferido por curiosos qualzdan por la zona,
visto como motivo de orgullo por la persona o el grupo portador dedetzaque percibe en
ello un “reconocimiento” por el trabajo puesto en el trapo. Adi generan lazos, se
intercambia informacién, anécdotas, percepciones sobre esqitadvios o futuros, e incluso
se conciben nuevas ideas para las banderas que vendran.

La visibilidad de la bandera funciona otorgando cierta unidaduglog confiriéndole una
territorialidad propia y a la vez una proyeccion frente alwtnjde los seguidores, siendo un
medio de estrechar lazos con otros jovenes, motivo de orgullorca ma pertenencia a una
comunidad Hcotera-, de la cual los trapos dan cuenta e intentan poner en joegsus
caracteristicas peculiares: sus inscripciones, mancd®ktas -por ejemplo frases de temas
inéditos, que confieren prestigio y distincién al reflejar un yrdd conocimiento de la
“obra” del artista-, y otras bastante mas “materialegicparches, tajos y remiendos -sefiales
de banderas “con calle” y trayectoria-, o firmas, nuevos dibujestgmpas, que se van
acumulando por agregacion en algunas banderas.

A la hora de ingresar al estadio las banderas son, en su maptwéadas en las gradas de la
tribuna o sobre el tejido que separa a esta del campo de jdegmanera que sean
perfectamente sondeables desde alli y el escenario.fmdsras, las mas grandes, recorren
todo el estadio pasadas de mano en mano por sobre las abézagpe se va conformando
como publico, que al verse cubierto por el trapo busca tocarlo iéadfite cierto
movimiento ondulatorio, y que al verse nuevamente des-cubiertudaplen sefial de
reconocimiento. Estos trapos de grandes dimensiones son dirigidosdpoart equipo de
personas, que desde los extremos de la tela y a paso firolenrégs movimientos de la
bandera. De esta forma, se podria decir que una vez dentro itil leevisibilidad de las
banderas se juega en un doble sentido: por un lado, en la exhibici@stalde los
participantes funcionando a modo de auto-reconocimiento, auto-cédebdel papel activo
del grupo portador de la bandera dentro del publico presente en &] pecitéra parte, y a la
vez, son dirigidas y exhibidas frente al propio artista, en buscapdar su atencién y lograr
su reconocimiento. Cuando desde arriba del escenario se detitr@nbrar” algin trapo en
su singularidad, este reconocimiento se vuelve motivo de profundoyvalgullo para los
portadores de una bandera, manifestando el papel activo delopahliclargo de todo el
recital.

El doble sentido de la busqueda de visibilidad que los jovenes preterideésde sus

banderas, se inscribe en cierta red de reconocimientos@imtios simbolicos, donde como
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momento de consagracion, como punto méaximo de obtencion de capital icinHolE
visibilidad- se encontraria el nombramiento que viene desdbdafel escenario”. Es en este
sentido que la pregunta por el por qué de la centralidad de larbacmi®o medio de
visibilidad y formato soporte de narrativas y experienciastéfra otras variantes como una
remera), se vincula con la posibilidad que este objeto ofrepeedentacion pregnante hacia
los otros, ya sea entre los distintos grupos, al interior dentaunidad imaginaria o frente al
artista.

En funcion del uso de la bandera como medio de visibilidad se adenportancia que se
le da al tamafio, como también a las estrategias para cladzandera en algun sitio “que se
vea”, procurando “colgarlas bien” y asi ocupar los “mejores’regyaen la medida en que la
bandera se vuelve mas visible segin donde se la situe. Az lgueese produce cierta
jerarquizacion de la superficie disponible para amarrarlagledi@ugar a ocasionales disputas
entre duefios de banderas por lugares escasos y trapos sobrepeiggiosras) tensiones que
pueden llegar a abiertos altercados entre los duefios de bandacaelps otros que,
ubicados en las tribunas desde un lugar expectante mas retiradsceeério (donde se
encuentra el grueso del publico) encuentran su visibilidad limitlostruida por aquellas
banderas colgadas en el area del tejido perimetral que ebdaapo de juego.

El “colgar” el trapo en el tejido es, no solo una accién camocieargen para las derivaciones
conflictivas, sino a la vez, una operacion no exenta de ciesgaifisico, necesaria para
lograr amarrar la bandera con firmeza y a una altura que —neetexmgarantice su
visibilidad. En busca de ello los jovenes trepan los tejiduosa o0 seis metros de altura con
movimientos que implican una importante cuota de esfuerzo fisicargzepara poder fijar
la bandera de una manera persistente y en un lugar preciado

Una vez iniciado el recital, hay dos momentos en todo show del Suléi que parecen
ineludibles, arrancados y resignificados por el publico, de logswlartista pareciera no
poder escaparse, asumiendo el estatuto de “infaltdpfertenecientes al momento de cierre
este Ultimo tema es asociado con el momento del pogo por antondielgsieo mas grande
del mundo”, a través del cual se expresa una moral quental advierten Garriga Zucal y
Salerno (2008) reivindica como valor que es marca de identidad aoekdescontro| el
reviente, el aguante, eduguetes perdidos-tema por igual ineludible y generalmente

precedente- es el momento de la contraescena ritualizattagae se exalta la participacion

% Muchos entrevistados coincidieron en referirsstasstemas como momentos “infaltables” de toddakci
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del publico a través del uso de bengalas, agitacion de remerasidamentalmente,
exhibicién de las banderas, de las cuales las mas grande®meebcampo por sobre el
publico. El dia después de un recital uno de los entrevistadotecias

“Ayer ocurrié el error de que entré yo solo a latgh, porque queria colgar la bandera en un
lugar que se vea... y cuando entré no tenia luggo,aba la parte del césped, al costado de la
cancha... La tuve que colgar en el alambrado... com@eto venia para aca, me la empezaba a
tirar, y estaba solo, porque toda la otra genfees@al campo. Entonces... se me enganchd, se me
rompié en la punta... Me corté la mano, tengo todadao cortada. Me tuve que trepar, sacar la
bandera... la bajé, se la di a un pibe que estabm.aby le digo: abrila (sic) en “Juguetes
Perdidos”, por lo menos abrila (sic) en “Juguetssiiflos”. (Palo, 23 afios, San Martin)

“Banderas en tu corazén, yo quiero veltlaanta Solari en el escenario mientras el publico
también canta con la cara al cielo, los ojos cerrados wtkvdo los brazos siguiendo el ritmo
con movimientos enérgicos. Las palabras resuenan en cadi& estad reconocimiento a
ese publico que hace abuantey agita recurriendo también a sus banderas posible

advertir aquello que algunos autores nombran como un proceso deataac#on del rock:

“La carnavalizacion consiste, antes que en el alisfien el pretendido borramiento de la
distincién entre musicos y publicos (...) aquirseéatde postular una escena unificada donde los
musicos debetocary los publicos debeactuar, volviendo la exhibicion de bengalas y banderas
(...) y las actividades corporales pelgo,el mosh etc.- parte central del concierto. Y los musicos
deben, ademéas de tocar, reconocer y agradecea@stm de sus publicos. Mejor aun: deben
estimularla” (Alabarces, Salerno, Silba y Spataff)8: 41).

Finalizado el recital la bandera funciona como lugar de encugresio no sélo en el sentido
de una forma de generacion de relaciones sociales, como eg palsibitir en la previa, sino
mas bien, en la literalidad de la expresion, como punto erlogumiembros del grupo,
dispersos en la multitud que conformé el publico y el pogo, tienervplser a reencontrarse
como grupo en su unidad y emprender la salida conjunta del rd&tabs alli otra de las
formas que adquiere la bandera en tanto visibilidad: instituci@mdagar visible para re-
articular al grupo disperso y emprender la partida. Ante lauptag¢ por qué querias una
bandera?, uno de los entrevistados comentaba:

“Para representar el barrio y tener un lugar de@ntco. En la tribuna esté la bandera y sabés que
ahi es el punto de encuentro y no se pierde ninggnoCérdoba nos perdimos igual (risas).
Ultimamente no le buscamos un buen lugar porquepsie entramos tarde, entramos sobre la
hora y buscamos algun lugar donde podamos verddae, de arriba, y donde nos encontremos.
Algunos se quedan, otros se van, bajan al camgaensibajan, suben, vamos rotando, pero
siempre hay alguien que se queda. La bandera lestéda ahi y no nos vamos hasta que se
retnen todos, y volvemos todos juntos con nuesinddra.” (Claudio, 23 afios, Monte Grande)

Las banderas se articulan con diversos usos definidos situaciorelridsos concretos y

estratégicos (como el convenir un punto visible de encuentro) ligadostras formas de la
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visibilidad, ciertas maneras de relacionarse con elastist resto de la “comunidad ricotera”.
Pero también es posible advertir con las banderas un uso comoesdportarrativas

identitarias que se activan al momento de relatar la taigtel trapo.

4- Las banderas como soporte de narrativas.

Los relatos que los entrevistados nos narraron sobre la(s) ligtatea sus banderas nos
llevaron a ambitos que, lejos de centrarse en la escenadikal, rremitian a vivencias,
recuerdos y situaciones referenciadas al plano de su exparotmiana. De modo que
nuestra relacion con el objeto nos fue descentrando del vinculo bggaastablecimos. A
priori partimos de pensar una idea fuerte de “comunidad auto-entesciligada a la nocion
del recital como “misa” roquera-, para luego paulatinamemtesicubriendo la complejidad y
densidad del juego de articulaciones de narrativas que saraeti los relatos da historia
de las bandergsdonde coexisten otros motivos que configuran percepciones mas amplias
sobre la comunidad de pertenencia, al mismo tiempo que buscamceisren la experiencia
de la propia condicion social.

En este sentido notamos, en primer lugar, en el marco de lo quengsogensar como
emergencia de motivos recurrentes, la existencia de tramgagnentales articuladas en
relacion a la comunidad de pertenencia que organizan esquemdésaomaetivados por los
actores al momento de relatar la historia de sus banderax@mteito del despliegue de la
contraescena. Esta comunidad se constituye, como sostieneaGaudgl (2008) en su
estudio sobre la construccion de los mecanismos de distincion endifgcion que los
“roqueros” emplean a través de sus juicios sobre los gustos reasi@dfavés de un sistema
de definiciones morales que los vinculan por la adscripcién a tegoda simbdlica junto
con cobdigos, valores, normas y creencias que los miembros ¢empantre si como
sentimiento de pertenencia y construccion de alteridaded. d&venir de nuestro trabajo de
campo relevamos como algunas banderas remiten a relatos duigesea] o dialogan con, la
propia historia de la comunidad interpretativa “roquera” con la irderde “dar” a conocer
un “mensaje”. Un grupo de amigos y familiares de la ciudafagelil contaban que la frase

de su bandera “eliminemos el sopapo” es “un mensaje” a la corduaiaus propios
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codigos, basado en la propia historia del grupo, con argumentos tpserfigen en torno a
las disputas y desmarques sobre el estigma de “violentoségae entre los “ricotero$”.

“La frase comenzo6 en nuestra casa. Un mensajanitidimos el sopapo”. ¢Por qué? Basta de
violencia viejo. Es una manera diferente de déeista de violencia, loco. No nos vamos a cagar
méas a trompadas. Déjense de romper las pelotas.nbct@e estabamos en casa y dijimos,
“Bueno, eliminemos al sopapo”, porque hubo unartayghi, en ese momento. “Eliminemos el
sopapo”. Eso lo vamos a desplegar en un trapoatjifvi estos pensaban que eso lo habia dicho
el Indio y nada que ver... “Ah sopapos que la cobte da, por el mandato ruin de los muertos”.
El sopapo lo menciona, pero no dice nada de elimehaopapo. Bueno, dejemos la violencia
aparte. Es una forma de decir, no nos rompamopdkdas entre nosotros, si todos podemos
convivir.” (Roberto, 35 afios, Tandil.)

Desplegar en una bandera el “mensaje” (terreno donde selaatiealiacion) destinado a los
pares pareciera ser también la intencion del trapo de BetticquéEl que abandona no tiene
premio”; que ante nuestra insistencia y su negacion de resposdabre el significado que
él le conferia, finalmente la excusa que recibimos como raspfies “el que es redondo
sabe lo que le estoy diciendo... el que es ricotero entiendganale que “es un sentimiento,
no se explica se lleva bien adentro”, como reza el cantieduggo a gritos nos coreaba.

Por otro lado, dentro de los cédigos morales de clasificacion a@rlanidad interpretativa,
la distincién legitimamente establecida ente los artistd'ltaeen rock” y todo aquellos que
“no es rock”, se construyen en funcién de poseer o no “mensBj@a Nahuel, “el Indio
maneja un ritmo, la criptologia. Tenés a Fmbulosos Cadillacsy a Damas Gratis que
muestran culito, muestra tanga. Pero también se nedesiteetafora, que tiene que existir en
el rock, y eso es lo que el Indio hace”. En algin punto este preidathel “mensaje” tiene su
contracara en el uso, en la apropiacién que realizan en la proddecgus banderas. Las
letras son susceptibles de mudltiples interpretaciones, lasscnal son enjuiciadas como
erroneas o verdaderas, sino que son consignadas como “persormlestas en el plano de
la eleccion: “La cosa es asi: el Indio hace la letnaegd se interpretan de otra manera. Cada
uno interpreta la letra como quiere ¢no?”. Entonces, no sélo sediatdesplegar el
mensaje”, sino también de intentar encontrar el significadotéat® que se trasforma en un
ejercicio de decodificacién:

“Tenés que decodificar las letras, y eso es lohgoemos con los chicos. Hay que decodificar el
mensaje. Porque arriba el loco tiene una letrajymsi vos lo pensas, el Indio escribe sin comas

* Vemos como aqui puntualmente se pone de manifie$tmturaleza precaria de la identidad” de la habla
Vila (1996) en funcidon de relevar como las luchasla significacion de los términos de la “auteidgal” juega
en relacién a aquello que significa ser, 0 no,cteco”.

® El valor moral conferido a la musica con “mensage” densamente descrito en el trabajo de Garrigal Zu
(2008).
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(...) Empeza a ponerle comas a las letras, y vas queeel loco dice de todo en un parrafo. Dice
de muchas maneras distintas cosas. Por ejemphoat#® es posible”. Pero también dice “A
Marte”, al planeta Marte, que es, viste, dondeumdmnidad raja para alla. Y ahi es entonces,
donde tenés que decodificar el mensaje. (...) Haydggedificar el mensaje que hay detras del
primer mensaje, y detras del segundo mensaje htregr mensaje.” (Roberto, 35 afios, Tandil)

Dentro de esta concepcion se percibe que una frase sueHaletealde una cancion, un
detalle (el no uso de las comas), encierra el potencial desegpar una clave interpretativa
gue “decodifica el mensaje”, a la vez que nos dice algo deitaldg apropiacién con que se
entretejen las composiciones en torno a las banderas. Al irderlarcomunidad los diversos
“mensajes” que despliegan las banderas se construyen mutuanpaintie de un sistema de
referencias donde también se pone en juego el conocimiento de ldeblardista como un
valor que puede conferir cierto prestigio, a través del cuatedi€iarse. Un grupo de la
localidad de Benavidez nos explica que la frase de su bagslel®a “un tema inédito de los
redondos” porque buscaron ser originales ya que “hay pocas banderagiitos’iné

“Queriamos algo original, algo que no se vea. Estas mirando fotos de banderas de Cordoba,
San Luis, y bueno buscamos algo que no esté. Hidagdo que ibamos a poner primero era
“Nadie es capaz de matarse en mi alma”, o algovalsi.cambiamos porque la vimos en varias
banderas de Cordoba. Y ahi cambiamos. Nos fijamesegta no la tuviera nadie. Ademas, nos
dimos cuenta que mucha gente nos pregunta, quaben sle que tema es. Y bueno, es Unica.”
(Gonzalo, 26 afios, Benavidez, Prov. Bs. As).

En el contexto de la contraescena los mensajes plasmadosbamdiesas, que juegan en el
plano de la significacion compartida que refuerza el pertedideeehciarse al interior de la
dindmica comunitaria, simultaneamente pueden remitir a otveteniy otras filiaciones. En
el andlisis de los relatos se identifican argumentos queteetn diversas tramas vinculadas
no solo a una filiacion comunitaria. Otros motivos activan la cordoibn de tramas
argumentales donde las historias del grupo de pares se ligamsmsblemente con lo
barrial. La bandera, cuando es patrimonio de un grupo, sirve deiaiadih hacia dentro y
fuera del mismo, articulando un relato que envuelve en un tono épibestorias y peripecias
de la conformacion del grupo de amigos-vecinos-seguidores. Losreddtiee los motivos de
estas banderas describen la fuerte relacion de sus portadoregemwitorial como fuente de
sus identificaciones, asi la mayoria lleva pintado el nombrefgrencias al barrio de
pertenencia. En ellos se construye una reivindicacion deolgindrasia barrial que se juzga
especifica y se exhibe con orgullo y que se aspira a “repa€seieneralmente los relatos
barriales también son “grupales”, de tal forma que en la basdeptasma la intencién del
grupo de hacerse presentes, de aparecer, de ser visibleadbda bandera “para reflejar el

amor al grupo”. En muchos casos la conmemoracion de la posibieda@skenciar un mismo
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recital por todos los integrantes del grupo se festeja con fecctdn de una bandera con las
firmas de cada uno de ellos. Como afirmaban los miembrosutteElemmominado grupo de
amigos-seguidores “Alucinados del rock and roll” de Avellanedaures manera de
expresarse conjuntamente, de decir: “Aca estamos, Somososbsotr

Asi, en estos relatos, la tematica de lo barrial se atreueomo trasfondo que sostiene las
variaciones en las que se despliegan los argumentos. En |a#taslisvariaciones,
simultaneamente, se describen la apropiacién de temas, jrasesivos, se expresa un
sedimento compartido en términos de “comunidad ricotera” y seaaldi barrial como
motivo con cierta predominancia y deseo de distincion. Quiza puedsse laqui las
transformaciones recientes de los sectores populares que dandriéaipersistencia de una
matriz territorial (Merklen, 2005; Svampa y Pereyra, 2004) cemicentro parcialmente
auto-centrado en la conformacion de las identificaciones del mpopldar en la Argentina
contemporanea.

Por ultimo, de entre los motivos frecuentemente activados endikstas tramas
argumentales también ponemos de relieve aquellas en las endé&historia de la bandera se
construye un relato fuertemente relacionado con acontecimientos to®ydatoria de sus
realizadores: la experiencia de la pobreza, la muerte @enigo o familiar, el consumo de
drogas, etc. En correspondencia con los usos y recreacionesitdeabhestético (dibujos,
imagenes, lirica) producido por los artistas, los entrevistegiizaron la descripcion y la
explicacion de los motivos que fueron utilizados para la confecd@rsus banderas.
Explicaciones que articulan una apropiacion y resignificaciéroslenbteriales describiendo
diferentes ajustes entre los relatos y sus principalesgrargamentales. Segun Vila (1996) el
éxito de una interpelacion se juega en la medida en quguste” a las tramas argumentales
de las identidades narrativizadas del “receptor”, en un juegque, siempre en grados
variables, narrativas e interpelaciones se modifican en adegn. De este modo las
modificaciones, por leves que sean, de las letras dedamnas impresas en las frases de las
banderas se comprenden en relacion a las referencias biogydfiestsis a jugar en la
narracién, en conexién con recuerdos presentados por los actores goifioasvos o
trascendentes. En funcion de ello es que intentamos comprénaeren torno al minucioso
relato de Miguel sobre el sentido conferido a cada una de kgeimas que él mismo
proyecto, disefio, calcod y pintd en su bandera, se constituyen pedusfaias que se
entrelazan con una mayor: su historia, la historia de su condieiéde su trayectoria
biogréafica. Nos comenta que su bandera, a la que llama “la \#girge de la necesidad de

contar lo que él fue y lo que es. Ante nuestra pregunta acelcaae representa cada una de
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las imagenes de su bandera, nos explica las relaciones quescestabtre ellas y su

experiencia con el consumo de drogas, con la figura del Che Guguarasocia la idea de
libertad, y con la musica de “los redondos”. Las letras de foegaue pinté el nombre de su
hijo Dylan aluden al contraste entre “una etapa oscura” delaisignada por su relacion con
las drogas, y la marca “a fuego” que representa el nationde su hijo y la posibilidad de
entablar una pareja estable, momento que Miguel construye ponto de inflexiobn en su

trayectoria.

- Yo queria preguntarte: el Che, con los Redongpst qué lo pintaste?

- jLa libertad! Primero la libertad expresiva, loelg libertad liberal. Lo que es esto, lo que
estamos viviendo ahora (sefiala a la gente solmadléaque esta haciendo pogo mientras suena
estridente la musica) la libertad. Yo era pobre,er® clase media... Yo tengo 26 afos...
Nosotros somos gente pobre que viene muy mal. Yal#eme la tuve que rebuscar... nunca
fui chico, me la tuve que rebuscar. A mi vieja Egaban. Nunca fui chico y esto (sefiala la
bandera) esto me motivd. Esto explica toda mi rad@ro que soy. Esto me explica. Me
explica todo, todo esto. Esto, esto es mi pobi®izgo pierdo este trapo mi pobreza se va.

- ¢Por qué?

- Porque esto significa mi pobreza, porque yo etag@bolo”. Comia, tomaba, agua, pan, agua
y mate y agua, pan y agua y mate, y volvia a dacgerba en el techo para volver a tomar
mate... Esto significa mi pobreza, hasta que, gsaaidios conoci una buena mina, mi sefiora,
gue se quien soy... Estoy aca.

- O sea que cuando escuchas a los Redondos tete@neso: la pobreza, la libertad...

- Me viene todo lo que es la pobreza porque soma’ familia muy golpeada ¢entende’?
Somo” una familia golpeada, yo a los trece afiofuinge casa loco (...) Por eso yo registro
todo eso en una bandera. En mi casa tengo baddei@do. Yo soy del rojo loco... tengo
bandera de Los Redondos, de mis hijos, de Lanllsad®enga, una bandera grande que dice
Lomas de Zamora, tengo de todo. Porque es lo cueeqere me refleja lo que soy... (Miguel,
26 afios, Lomas de Zamora, Prov. Bs. As)

Las relaciones entre interpelaciones y narrativas se nadlifad poner en juego esas
interpelaciones en un contexto de enunciacion personal. En é&lelMig construye como
personaje protagonista de la narraciébn en una imagen-presentaciéxpesa a la vez una
explicacion coherente de si mismo -una identidad narrativizeidado que la bandera
funciona como un medio expresivo central en su vida. Resultando ure derconstruir y
organizar su narrativa biografica que anuda experiencias eraumadrgumental de sentidos:
la experiencia de la pobreza, la violencia familiaridartad, el amor y las pasiones. De modo
gue de este proceso se deriva una conclusion previsible: “tengo bdadedn”, “porque es
lo que creo que me refleja lo que s8y”.

En la compleja articulacion entre narrativa e interpeladiiguel se vale de esos elementos,

“el indio” “el che”, para articular una narrativa coheeeifes decir, que no preexiste ya

® Recordemos la posicién de Vila (2000): “(...) lamativa es la que construye la identidad del pefsoah
construir el argumento de la historia. Asi, lo gueduce la identidad del personaje es la identilihérgumento

y No viceversa”.
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acabada a la interpelacion), con los cuales puede conformadamdsé libertad, y construir
un relato que lo explique: la libertad es explicar, significapabreza. Por ello la superficie
de inscripcion de esa idea de libertad, la bandera misnsas&n de una narrativa que, sin
esos elementos no podria conformarse: “Me explica todo, toddEstipesto es mi pobreza.
Si yo pierdo este trapo mi pobreza se va”.

Por lo tanto si, por un lado, puede advertirse que a través delattese cuenta de una nifiez
gue no fue, “no fui chico”, o mejor dicho, de una nifiez que no fue vood® tal, a la vez,
en el relato se interpreta que la produccion de banderas tras€imrmdjo bandera de todo”)
la condicion de seguidor de un grupo de rockeros para transformarse espagio de
elaboracion estética de su experiencia vital (“tengo banderasdRedondos, de mis hijos, de
Lanus, de La Renga, una bandera grande que dice Lomas de Zangoald todo”).

En su narrativa Miguel juega con la frase “la vampiraftrlagen sonora que construye como
clave interpretativa de la “etapa oscura” de su vidao Rerlo hace otorgandole una Unica y
estatica interpretacion, sino que comprensiblemente la dispane attualizacion segun los
contextos que entran en juego. Cabe preguntarnos cémo una detartramaa argumental
predomina sobre otras y cdmo operan contextualmente los relatos iém fiedos términos
de la interpelacion. Miguel nos explicaba la significacion d&dse en dos contextos de
entrevista diferentes permitiéndonos percibir, ademéasmitiaular recreacion realizada, esa

wl

diferencia contextual de la produccion narrativa. En el marca digekta™ del recital nos

decia:

“La titulé por un tema de mi locura nada méas. Ast fpabla de la droga nomas, no vamos a
hablar gilada... Y me gusto por ese entonces, ghide La Vampira (...) Cada uno interpreta la
letra como quiere ¢no? Yo interpreté el tema ddrdga ¢no? Por una cuestion: el pastel. ¢El
pastel qué es? Es una linea asi, una linea asj,qoe te pones un cafiito y te la tomas. Ahi le
puse “La Vampira” porque los vampiros ¢,Qué som,ltas vampiros? ¢,Qué son? Los vampiros
andan de noche.”

La frase original de la cancién es: “Y voy a cordet pastel que llamas la vampira”. Otra
estrofa dice: “Un nuevo juego ligue donde sos laoin@”. Y en el estribillo se repite:
“Scaramanzia cabala de amor virtual. ScaramanzeyaSonic samurai”. Se encuentran en el
tema “Scaramanzia”, del distiitimo bondi a Finisterr1998).

" “A pocos metros de donde estdbamos, un grupo mmeroso cantaba y bailaba canciones de Los Redondos

gue trasmitia el estereo de un auto estacionatiesguina de 20 y 32. En el trascurso de la@hsel sumaron
al baile un par de tambores, y se encendieron svdrémgalas, o que resulta en un pogo incontenile.
conversacion solo podia mantenerse a los gritosnataé de campo del recital del Indio Solari en lateP
Diciembre 2008).
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Sin embargo al entrevistarlo dos meses después, en su casa $unfamilia (su esposa, sus
tres hijos, dos cufiadas y tres sobrinos), el relato sobre la b&ndera-actualizado. Al
preguntar nuevamente sobre el sentido conferido a la frase, da fespuesta fue la
advertencia de una omisién que hizo referencia a lgang tina etapa errénea y borrosa que
no se va a ver. Una etapa borrada.Rbr lo que la reflexion sobre la estrategia metodologica
empleada en los distintos contextos donde se re pregunt6 por los ndetiessbanderas, nos
permitié captar relaciones y especificidades de cada urasde-hctualizaciones activadas.
Ello refuerza la tesis de que no existe algo asi como umdidde esencial reflejada
discursivamente y relevada empiricamente en un ambito centedlque se pondria en acto,
esto es: el recital como espacio identitario privilegiado.dP@ontrario, la constitucién de
narrativas en las que la trama argumental organiza &b nedaia conforme la interpelacion
discursiva contextual. Miguel, en un contexto festivo en el queesciben como legitimas
determinadas formas de enunciacion, puede actualizar unadeoea@ su experiencia con el
consumo de drogas “duras” forma parte de la narrativa de suttage8in embargo, en otro
contexto de enunciacion, ligado al &mbito familiar, tal aciéra se vuelve problematica y
ello aparece omitido, enjuiciado y moralmente condenado como “apa escura”. En todo
caso, vemos que no se trata de un problema de verdad o falsddadealatos, sino de una
manera de construccion narrativa de las identificacionesindeldgica de produccién de

sentido para organizar regimenes de la experiencia.

5- Viajes, discos, santuarios y dinero.

Este asunto estd ahora y para siempre en tus nreres/
Por primera vez vas a robar algo mas que puta. guita

“Juguetes Perdidos”, Patricio Rey y sus RedonddesRicota, 1996.

La opcién metodolégica que adoptamos nos condujo a transitar el campo denera
particular realizando un recorrido en el sentido inverso de las fa@n@& éstas inicialmente
se confeccionan en la casa, para luego ser trasladadasdashibieelaboradas en el marco
de los viajes y el recital, en nuestra investigacion ingresaal campo por “el recital” y
pasamos finalmente hacia “la casa” de los propietarios de rfaandRaulatinamente, fuimos
conducidos simbolica y materialmente desde el marco festivoedighl hacia el contexto
familiar de sus hogares. Asi, intentamos descentrar nuestrdantiel recital y dirigirla hacia
la vida cotidiana haciendo posible con ello complejizar el punto ste ai partir del cual

exploramos la inscripcién de la creacion y uso de banderas smrglo social al que
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pertenecen sus productores. Adoptando este recorrido, las identifies fuertes con el
cantante, la festividad y la escucha insertos en el disposiéioecital y expresadas con
profusion e insistencia por actores sociales tomados en la padécgiitblico tienden a perder
supremacia y se combinan con posiciones e identificaciones sanel de relaciones
familiares, amistosas, barriales y laborales. Asilaesituacion de entrevista las narrativas
construyen experiencias mas aca del recital, donde la escuignprdtacion y ejecucion de
masica, asi como la confeccion de las banderas, se sitlan ifeoentds grados de
predominancia en experiencias sociales y personales gue seanooent otros espacios
sociales.

Hay que tener en cuenta, no sélo el uso de las banderas eitagl sE® ademas la practica
de produccion de las mismas mas aca de éste. Las inversiosegagtos que los productores
realizan y que no se limitan al marco festivo, tiene que wera lugar que ocupa la
preparacion de los instrumentos de produccion de la festividad en tpdoceso que nos
lleva hacia el espacio barrial y familiar donde se organasredes sociales que luego viajan
y asisten al recital. En esta preparacion no participan exatasivte los seguidores, sino que
se involucran familiares, parejas, amigos y vecinos que sipastr del publico seguidor,
contribuyen a la confeccion de las banderas y a la planificaci@@sden ocasiones, largos
viajes que los distintos grupos emprenderan para asistir &llréa participacion puede ir
desde la contribucién material, regalos y préstamos de dinerai@ome materiales como
pintura, tela, pinceles, aerosoles, hasta el trabajo de prédusionbodlica, eleccion de los
disefios, realizacion de los mismos, seleccion, elaboracidarpratacion de frases poéticas.
De este modo esas personas participan aportando saberes y commpetspecificas, por
ejemplo el calcado de un dibujo, la modificacion y proporcion deseala, el disefio de una
tipologia vistosa, la costura reforzada de varios metroaslale

De esta manera un vasto conjunto de personas que no ingresagigeHdil socioetario de la
gran mayoria de los grupos que asisten al recital, sin gmbantribuyen a su preparacion.
Tios, abuelos y padres que los superan en edad, nifios pequefios ceaeno par diferentes
razones, realizar largos viajes para escuchar al mdsionan parte de esta comunidad
interpretativa ampliada cuyo centro parece situarse en quieneman la condicién de
publico seguidor haciéndose presentes en el recital, pero cuyeripesé dilata con las
relaciones que éstos comparten con sus seres cercanos en uca geaobnsumo de bienes
culturales masivos con interesantes margenes de elaboraci@atividad. Asi, la red de

intercambios simbdlicos se extiende involucrando a los otros, édlutse’los periodistas” que
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andan preguntando por “la bandéra”

También, desde el punto de vista del “gasto”, estas aa®édaomprometen presupuestos
familiares que implican decisiones consensuadas con los otros gsen‘nigoteros pero que
acompafan y entienden nuestra pasion y nuestras ganas”. T¢msadexssiones en grupos
familiares donde los ingresos resultan muy apretados y obtenautdaizacion o la
descalificacion por parte de algunos miembros de ese grupo no es sti@ncoenor, asi
como ausentarse “de casa” dos o tres dias estando “de jodaieste, pero al mismo
tiempo, “corriendo ciertos peligros”, “durmiendo en la call€hi¢ndo a “toda la familia
preocupada”, exigen por parte de los interesados generar “astfies” (Boltanski, 2001).
Por ejemplo tomar el viaje y el recital como “las vacaciamesecidas” después de haber
trabajado dura e intensamente durante varias jornadas, en ocalsisngscas vacaciones
“fuera de casa” a las que pueden aspirar miembros de septupelres que trabajan en
condiciones de gran precariedad e informalidad.

“Yo me fui a Cérdoba y no me fui a San Luis porqodenia la plata parair... no llegaba con la
plata... o sea, si llegaba, pero digo si voy egasto. Yo tengo mi familia, tengo mi nena, y
bueno, cuando puedo me voy, pero sino tengo qusap@&m mi familia también. Tenés que
comer todo el mes... pero ese dia que fuimos a Cam@bgasté 700 mangos loco, y para mi es
plata 700 mangos... capaz que para muchos no, te ‘tihd 700 no es nada”, para el que tiene
capaz que 700 mangos es un vuelto, pero para éh@ama laburando... hay que gastar... y yo
capaz que 700 me privo de gastar en un lado,qayaz que en un recital me lo voy a gastar
porque me gusta... por ahi me voy a privar de campna cosa, por ahi me privo de unas
zapatillas, por ahi unas zapatillas te salen 400,n/8angos y decis nooo... muy caras, no me las
compro... pero si tenés que ir a un recital, voyeylo gasto... entiendo que unas zapatillas vos te
las vas compras y las vas a tener cuanto tiempwlak#s... pero un recital es otra cosa viste...
es un momento de... que entraste y son 3 horastqdmda aventura, todo el viaje que viviste,
todo lo que te provocéd adentro no te lo olvidas.mése traes tus fotos de recuerdo... esta
bueno...” (Javier, 28 afios, San Martin)

Frente a la posibilidad de hacer el “Porco Tour” (asi llanmsnskguidores a la serie de
recitales que Solari organizé, en diferentes puntos del paispps@ntar su Gltimo disco
“Porco Rex”), la eleccién no es estética sino fundamentagmtita, dada la estructura de
consumo de Javier. Una decision que, ante todo, debe justificaves. dos cuenta de sus
restricciones materiales: mantener la familia y podgrall a fin de mes, y tras la figura del
“laburante” nos habla del esfuerzo que supone acumular el dineramnegesa ir al recital.
En ese marco Javier inscribe su alternativa entre lasillzpaomo consumo —preciado- pero
ordinario y de uso duradero, y el recital como experiencia integnatransferible: como

“experiencias no ordinarias” segun nos decia Roberto, otro seg&dberto construye la

& Muchos de los entrevistados contactados en ehtems asignaron ese rol a la hora de presentamtessus

familiares, amigos o vecinos en el momento dezaala entrevista.
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misma alternativa, para él la necesidad de “confesar’gpér no tiene computadora, lo
mueve, al igual que Javier, a una eleccion entre dos medasdperiencia:

“...debo confesar por qué no tengo computadora, quecp que me voy por las ramas, pero les
voy a explicar porque esta vinculado con la mugkcaosotros el Porco Tour nos sale dos lucas,
dos lucas de presupuesto anual. Y para nosofrgsegipuesto que manejamos nosotros, es
una parte importante del presupuesto total. Engyrimeeno, me compré una computadora que
sale dos mil quinientos, la basica; o me voy ae¥éndio todo el afio. Y bue, me voy a ver al
Indio.” (Roberto, 35 afios, Tandil)

Al igual que Javier, Roberto inscribe esta alternativalenagco del esfuerzo que implica
obtener el dinero para los viajes y las entradas, positdetiage sacrificios y privaciones, y
gue tiene base en su modo de obtener el dinero como “laburante”.

“Nuestros padres nos apoyaron. Siempre tuvieromdon@iando nos vieron perrear. Porque
ahora estamos evolucionados en la forma de lossyia de la organizacién. Eso, aprendido
obviamente por el Indio, que él también aprendi&hms cosas. Por ejemplo decir sobre la
fecha, cuando tocaba con Los redondos. Ahora e®rgasizado y te da dos meses, porque son
viajes caros. Nos cuesta a nosotros. Si son 40@esamosotros que tenemos hijos, tenemos
familia, tenemos que resignar y dejar cosas. Ron@p, comprarnos una pilcha. Cuatro Shows
hizo este afio el Indio. Nos cuesta, viste...Teméssystentar el hogar; la situacion econémica
esta en crisis...Entonces, bueno, vos tenés guleteandola.” (Roberto, 35 afios, Tandil)

El relato de Roberto deja entrever no sélo la necesidad ddi¢mste” sino a la vez, con la
mencién de sacrificios y privaciones como fondo Ultimo que posibdita'tour”, el
enaltecimiento del momento del recital y el viaje como momeraagados de valor, como
experiencia fruto de un largo esfuerzo, no sélo individual sino tandnéeste caso, familiar.
El esfuerzo por “seguir’ al Indio se interpreta también aqui camonocimiento del artista
hacia su publico, como una negociacion entre artista y publica endl, segun sefala
Roberto, el Indio “también aprendié mucho” teniendo en cuenta lasaebes de su publico
(al planificar con anticipacion las fechas del Tour)omeciendo —legitimando- el esfuerzo
gue realizan los seguidores para organizarse, poder hacejéssyllegar a los recitales.

En este sentido, vemos que la experiencia extraordinaria dal s construye como viaje
con una épica, a la luz de un esfuerzo previo de privacionedatesteorganizacion familiar
y barrial, que colabora en la construccion de ese sentido extramrdieala situacion de
recital. En ese pasaje entre la trama de privacionesesreasimbolicas- y el viaje como
experiencia no ordinaria, las banderas son también la sefiasde ge objetivacion del
“esfuerzo” puesto en seguir al artista, de plasmar lapgotas y la dedicacion por llevar la
esfera cotidiana al momento extraordinario del recital. Hridge inverso, los discos y
entradas adquiridas aparecen cargados de un aura particuléas el momento extra-

cotidiano en el ambito diario y en la trama de relaciones laddtucon los amigos y
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familiares. Refiriéndose a los discos Nahuel dice: “ahorgotéoda la coleccion de casettes
de los redondos. Y empecé a comprar la de CDs, porque habia pedbdeakettes”. Javier,
cuando nos cuenta su historia con la musica enfatiza:

“A los redondos los empecé a escuchar desde lafi@8, y bueno, me empecé a grabar los
cassettes... después cuando salieron los compachpecé a comprar los compact, cuando
empecé a trabajar, mis primeros trabajos, me cdrad@s compacts, hasta que llegue a tener
todos los compacts de los redondos, los lleguentarja todos.. era la Unica banda que tenia
todos los compacts, porque después de las otrdabauve... pero del Unico grupo que llegue a
juntar todos los compacts, toda la coleccion fudmsmedondos.” (Javier, 28 afios, San Martin)

Javier afirma: “...si es un CD original, mejor... porquedidad de sonido es diferente, hay
muchos que te dicen que no, que es lo mismo, pero no es lo misms:esicuchas masica y
sabes escuchar la musica, no es lo mismo, no es lo miswmadd sle un CD trucho a un CD

original...la letra no se escucha tan clara como en un CD ofigidbahndo hablamos con

Roberto, Nahuel y Cesar sobre los discos (quién los compra, conesdoshan, en qué

ambitos), nos decian:

-¢ Y cuando se compran discos se lo pasan? ¢ Sestamp? ¢ Hay alguien que se compra siempre
los discos del Indio?

R: Si, Cesar y Nahuel.

C: Voy y lo primero que hago lo abro en la caséldpor Roberto-.

-¢,No lo abris vos sélo?

C: No, llego a mi casa y lo miro. Y ya el primeadse lo llevo a él y en la casa de él lo
escuchamos.

R: Nahuel es el coordinador. El loco te consiguéeuma. Te dice, “tengo algo impresionante”.
Tum, y lo lleva...Y de ahi, después vemos. Commd@ngponés una naranja jugosa en un
exprimidor y todo lo mas rico sale con el jugo.disfrutamos asi...

-¢ Y el disco lo dejas en la casa de Roberto?

C: Ahora se me rompié.

E: Mi sobrino lo rompio.

C: Y lo guardé como una reliquia. Lo puse dentraudepapel. En una bolsa de nylon, y el
librito también me lo guardé.

-¢ Y donde lo guardas en tu casa?

C: En un mueble que yo tengo en el comedor, quenelsigar que no se toca porgque esta
reservado por mi.

-¢ Es tu lugar? ¢ Ahi guardas tus cosas?

C: Claro, ahi dejo mis cosas. Y las entradas legoten un cuadro grande, ahi, con la cara del
Indio bien grande. Y alrededor todas las entrabasTandil. Las viejas de Tandil. Las de Mar
del Plata.

R: Este -por Cesar- tiene su santuario en la qasgue tiene un lugarcito en el modular que
tiene un...

N: Che Cesar -interrumpe- conta cuando te faltalgatrada. ¢ Qué paso boludo?

C: Cuando no encontré la entrada para ir el domoag) me agarra un ataque al corazoén.
(Risas y palmas del resto del grupo.) Estaba palido

-2, Y donde estaba la entrada?

C: Es que yo la habia guardado. La guarde en uar lonfo. Pero qué pasa, después fue mi
hermana y la mostré la atrevida y me la guardotemlado. Me la guardo atras de una foto. Y
cuando no la veo... tum... se me bajo la presion. (Rol§d5), Nahuel (24), Cesar (26), Tandil)
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Advertimos de qué forma se dan complejas practicas de consumo dgaataue para el
caso de la elaboracion de banderas- articulan una trama clermetafamiliares y entre pares
en torno a los consumos culturales, donde estos revisten un sentidbguea“reocupando
lugares significativos del espacio del hogar (“tiene su adnt) pero también habilitando un
particular régimen de la escucha, la exigencia de “dacadil mensaje”, que pone en juego
la productividad de la recepcion, tras el propdsito de “expiornino una naranja” cada CD.
Asi, banderas, discos, entradas, pueden vincular dos regidefesxperiencia: uno ligado
al momento del recital, otro al de lo cotidiano con la fanlitig,amigos y el trabajo, donde se
ponen en juego practicas y saberes que dan cuenta del setitidala la recepcion.

Desde este punto de vista, las banderas funcionan no sélo como angblgral puesto en
juego en la contra escena del recital, sino como bitacord, qreese consignan las firmas
dejadas por los encuentros ocasionales con otros seguidores ael, mimo reliquia que
guardada celosamente en un lugar de la casa, abrira los adogentias narraciones sobre el
periplo y las vicisitudes del viaje, asi como los sucesdasyvivencias del recital. Las
banderas junto con otros objetos coleccionables, al mismo tiempo uggnay fundar una
individualidad en el seno de un grupo socialmente préximo, “en miycasay el que pone
todo el dia la musica del indio” o “mi familia sabe que ese ldgacomedor donde guardo
las entradas, los discos, esta reservado para mi”, suederlo situadas en el marco colectivo
de los apoyos, las autorizaciones y/o las censuras de los ogosogeomparten “el
fanatismo” pero que “comprenden” (o no) por qué se aplica esfudinero, tiempo y pasion

en cultivarlo.

6- Escucha, contexto y sensibilidad.

Las articulaciones entre la escucha, sus contextos y lasbikdades que moviliza,
circunscribe las diferentes interpretaciones de las cualesnkosvistados se sirven para
decidir qué imprimir (0 qué no) en las banderas. Expresiones corand@estoy un poco
‘colgado’, después de una birras” o “solo en casa, en silgreclmafiado y limpio después del
laburo”, son referencias recurrentes a particulares estadostgxtos que forman parte del
momento de la interpretacion.

Sobre los momentos de la escucha nos encontramos con una delins@@aada por
muchos entrevistados: la distincién entre el “tiempo de trabgjcél “tiempo libre”.
Delimitacion que podria conducir a interpretaciones esenciadistaslas cuales planteamos
la precaucion de aclarar que no implica verificar la verdciltatales afirmaciones o ignorar

gue corrientemente se escuche musica durante la jornada laoatjue nos interesa el
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modo en que los entrevistados significan la relevancia del &mhigd contexto requerido
para escuchar cierta musica y experimentar ciertos estsmsados con ciertos consumos
(bebidas, estimulantes, efc.)
“Si, (escuchamos) Porco Rex, tres veces por dentkitodo el afio. Asi cuando estamos en casa.
Sino estamos en el laburo...Y ahi aplicamos el dovehtalismo. No decimos nada, vamos a
laburar. Viste, como los martires de alla, vistedtl€®aeda, bueno una onda asi: Vos vas haces tu
vida normal, pero llegas a casa y tup tup, Porgala, enseguida, como para relajarte. Te bafias,
descansas, y escuchas Porco. Una vez que me baém@® Porco. Nos tomamos unos mates,
aunque ahora en verano tomamos cerveza’ (Rol¥&r@ios, Tandil)
Aunque las palabras de Roberto parecerian inscribirse dentro vaanitdica, al comparar y
asemejar su practica a la de los supuestos fundamentaligfmsoe de Al-Qaeda; podemos
pensar que en realidad, no es mas que una referencia bronigtaralon el nombre de la
banda que actualmente acompafia a Solari en los recitales d&mu solista: “los
fundamentalistas del aire acondicionado”. Sin embargo, el torsiosbi no le quita
importancia ni contundencia, sino lo contrario: se sirve depéste sustentar la asociacion
que construye entre “vida normal”’ y tiempo-lugar de “laburotjued opone el momento de la
escucha asociado al tiempo-lugar “casa”, terreno donde sa sc¢fandamentalismo” de la
filiacion, al ethosricotero. Miguel también detalla una delimitacién semejante

“Recién al mediodia, después de comer, que ya eatebun poco el tono, que te tomas unas
birras y fuiste... ya te ponés los redondos. Esando ya me tomé unas birras, mas que nada
porque yo estoy aca los sabados y los domingosp daburo toda la semana. Yo de lunes a

viernes no te escucho nada, después el sabado@uomam la musica. (...) A mi me gusta escuchar

musica, pero muchas veces no puedo porque misrhifas la tele. Pero ellos saben que viernes

y sabados, porque los domingos ya no, yo escuclscan(l..) a mi me gusta escuchar la musica

fuerte, a toda rosca le doy (...) los estados de c@rgan importantes, un desliz y te quedas

escuchando la letra. Al otro dia te recordas ysjegh sé lo que dice esa letra y ahi vas

rebobinando todo lo que dice el tema.”

La puesta en juego de estas oposiciones y asociaciones efiteenpb de trabajo” y los
momentos de escucha, describe como los entrevistados estraadttivadades y situaciones
de su vivencia diaria en relacion a la estructura de consumeste caso ligada al momento
percibido como placentero o “relajante” de la escucha. &itn@s, por lo general,
acompafadas con el uso de ciertos elemefitosausica fuerte, a toda rosca”, cuando “te

tomas unas birras y fuiste...” En este sentiglastar de un cierto tipo de muasica es una

° Durante la realizacién de las entrevistas en pudiflad en “la casa” de los entrevistados, en varnasiones
compartimos con ellos estos momentos de escuchpayjue general se extendian tanto o méas que le$ol@s
de duracidon que requerian atravesar el cuestion&iendo estos momentos los mas ricos en densidad

etnogréfica.
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expresion modulada por las situaciones en las que se gustaylp@llas situaciones en que
diversas expresiones son clasificadas y consumidas” (SeNi&) 2008).

Asi es en el “tiempo libre”, sélo en apariencia disociaddadelral, donde la “necesidad” de
“emocionarse” se suple al tener materiales que permitarrieguear y luego recrear, a
través de las asociaciones de ciertos temas con determieadesdos, con determinadas
personas, 0 sensaciones que llevan a Roberto a decir que “sta mdsxistis”. Cuando
Leonardo nos hablaba sobre la periodicidad de su consumo musicahdegitente nos
insistia en que “no puedo dejar de escuchar musica todos loé.di&s que la necesito. Mi
cuerpo necesita escuchar musica.”

Esta posibilidad de constituir experiencia de sentido puede explicadmo las sensaciones
experimentadas en la escucha de cierta musica son utilizadasoptmaer el “4nimo” en el
resto de las situaciones o para confrontar en otras.

“Vivimos en un lindo barrio, tiene agua, tiene ,géiene todo. Con un nivel de gente
laburante, que vivimos al dia (...) Por eso te diguis con lo basico. No te falta, pero hay
que laburar, I6gicamente. Pero no podés hacer rmuct#s cosas de las ocurrencias del
mercado. No llegamos a esa instancia todavia, mes¢t.) Hay que buscarla, esa es la
comodidad. Pero no implica que tu vida sea malavila es rica en otras cosas, y si te va
comodo mejor, ni hablar. Uno quiere vivir una lindda. Viste, a veces tenemos que estar

laburando al rayo del sol, pero lo primero que slest “Qué vino me voy a tomar”, “Me voy
a tomar un birron” y “Voy a escuchar los temaslddlo”. Es la parte positiva.” (Roberto, 35
afos, Tandil)

Para Roberto los estados producidos en el consumo musical son utiinatmsisumo que
lo motiva a seguir esforzandose en su empleo. Las expresioresifigume voy a tomar”,
“me voy a tomar un birr6n” y “voy a escuchar temas del Indiairacen como aquellas cosas
positivas de la vida, y en parte, como contrapartida del esfoestimado en el trabajo, al
conectar estas expresiones 0 acciones con cierta formas dewdael esfuerzo es necesario
para poder “vivir con lo bésico”; donde la falta de riqueza nadter la carencia del
“laburante”, como ellos se autodefinen, que “tiene que laburar qeEyair viviendo”, es
contrapuesta con una riqueza que atribuyen a la camaradefiarfatnavesada por el gusto
musical compartido que, al mismo tiempo, permitiria vivia vida “rica en otras cosas”.

En el relato de Miguel, la historia que lo tiene como protagoasstaa conflictiva situacion
laboral en la cual su empleador le niega la posibilidad de clatsrdioras extras que trabajo
durante un mes. A raiz de su reclamo, en el momento del emfiiento cara a cara con su
jefe Miguel recurre (al parecer indeliberadamente)aimientos y frases que hasta entonces
sélo practicaba en su hogar: “me pint6 el Indio y le dije:ofas se pagan con favores. Un

favor se paga con otro favor”. Durante el relato, al actualo®smovimientos con que
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acompafo la frase tratando de revivir para nosotros la situac@m,comenta entre
precauciones que estos movimientos a los que refiere cuandongdiqerité el Indio”, son los
gue practicaba al usar “los anteojos redonditos” cuando imitateasa espejo la forma
caracteristica de bailar de Solari en los recitafési, las percepciones con las que Miguel va
construyendo el relato sobre su experiencia laboral, se nutrerordtodas referencias a
codigos, lenguajes, simbolos, e imagenes asociados a su camssinal, constituyendo la
materia prima de la narracion, con la cual la vuelverevke para los otros y para él mismo.
De tal forma que, como hipétesis, la trama que construye dosnantos en relacién a las
practicas de apropiacion musical, se dispone sensiblemente vaceptestructurar la
expresion narrativizada de las conmociones y sentimientos s&gglu como trascendentes
por estos sujetos. En contraste con el mundo laboradspercibidg a diferencia de antafio,
como un ambito reactivo a la realizacién de satisfaccionesrades, en torno al consumo
musical va cobrando cuerpo un determinado modo de estructurar sgedéslen relacion a
las demarcaciones entre tiempo de trabajo, tiempo librlay asociaciones, entre las distintas
situaciones y estados de escucha. Para estos jovenes el ahordbpierde centralidad como
fuente de identificaciones. De este modo satisfaccionesjbg&lades, conmociones, se
articulan en una trama argumental que explica el hecho de tpreyeaje de las narrativas
con que estos jovenes (re)elaboran su experiencia positiva, sea ipseedemente el

producto del modo de apropiacion que se da en su consumo musical.

7- ¢ldentificaciones culturales del pos-trabajo?

Cuando comenzamos esta nota de investigacion nos remitimos a utidugogtoriador del
futuro e imaginamos que éste tendria en cuenta, al momento deaegpldimension cultural
de la experiencia social de las clases populares, laonasdale Los Redonditos de Ricota y
las practicas de sus seguidores. Para cerrar este antdsufpustaria abrir la complejidad de
una pregunta. En la primera parte, siguiendo a otros investigadusggamos vincular las
dimensiones de la experiencia musical en los sectores popetaréss transformaciones de
los mecanismos de integracion social bajo el signo del nealldmap. Ahora queremos

volver sobre esta relacion no para aportar una respuesta defsirivgpara plantear la

19 Una dimensién, que por razones obvias de extemsiqggodremos desarrollar aqui, es la del andlisiagléormas en que
la corporeidad se moldea, se dispone, se educatdeninado modo durante las performances en qas gatenes llevan a
cabo, como Miguel o Leonardo, frente al espejodecasas, en sus habitaciones. Alli se represantdgan y encarnan,

gestos, “ticks” o posturas, se “lookean” (como dicg Leonardo), como su o sus artistas preferidos.
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complejidad que, creemos, se desprende del camino que hemos rd@stadaqui. ¢ Cuéles
son las condiciones de posibilidad del surgimiento de las pcfisaconforman una contra-
escena y en el marco de ella la produccion y uso de banderaéXapf@res habilitan un
mundo de identificaciones sociales ancladas en la mUsmandamo masivo?

En este articulo creemos posible inclinarnos a favor de la bip@pee han articulado Miguez
y Seman (2006) sobre la desactivacion del complejo que sustentzulduta del trabajo,
habilitando el surgimiento de lo que identifican como “una matrizesdgagion cultural del
pos trabajo”. Matriz donde el tipo de trayectorias socialessquiescriben distan de ser las
establecidas como legitimas décadas atras. En este, faaqmwliferacion de “inversiones
estéticas improductivas”, como entendemos que son las inverginoestas en juego en la
produccion de banderas, adquiere nuevos sentidos, al vincularseswvifidicacion o, si se
nos permite, la relegitimacion de practicas y estilos detvathcionalmente condenables en
la cultura del trabajo”. (Miguez y Semén, 2006: 31-32)

En la objetivacion de las cualidades en cuanto seguidor-productomderés, se exhiben
competencias y saberes especificos: tanto aquellos puestegeren la particular técnica de
produccion que se utiliza en las banderas, como aquellos refetmomados “correctos” de
usarla, hacerla circular, colgarla, exponerla, transporteglmendarla. Asi, pintar, cocer,
calcar, dibujar, llevar, y comentar la bandera con pamsactividades que sus productores
realizan con cierto orgullo y que dan cuenta de un “esfuerzo objetivan suma, el cruce
complejo que la crisis de la cultura del trabajo habilitagaima expansion del “tiempo libre”
y una actividad que implica trabajo, (mas alla de la perdel&mpleoque manifiestan
algunos entrevistados), asume valores tradicionalmente asoaadoéste, como los del
esfuerzoy sacrifico.

“La ampliacion del “tiempo libre”, la distancia de disciplina laboral o, en otros casos, la
transformacion del mundo laboral en un mundo inédlle e imposible de asumir como fuente
de identificacion y experiencia positiva han dejado espacio para la reelaboracion de la
identidad y los estandares de valoracién. Ser @gotla” no es necesariamente tan ilegitimo
como otrora. La caida de puestos de trabajo seduaipto simbdlicamente de varias formas”
(Miguez y Seman, 2006, p. 31).

Los consumos musicales se vuelven la base de “experienciaglin@ri@s”, donde lo
ordinario es, por oposicion, el mundo del trabajo que aparece, ercépg@én de nuestros
entrevistados, disociado de la posibilidad de constituirse en aquitotorgue algun tipo de
satisfaccion o “realizacion” personal. A la vez que searamd un registro donde la musica y
otros consumos permiten estructurar una experiencia investidavgostite como tiempo

valorado y valorable frente a un mundo laboral a soportar. Eseaido se podria advertir la
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inscripcion simbolica del “esfuerzo” como “valencia libre” dejgubr la crisis de los valores
propios de la cultura del trabajo, valencias ahora ligadassumos culturales y a practicas
(ser seguidor, pintor de banderas) que encuentran legitimaeidicylan identificaciones.
Pero no sélo se retraducen valores ligados a la cultura debtebégrminos de “esfuerzo”,
sino que también se incorporan del mundo laboral —de manera mas o vaeads,
fragmentada o intermitente, pero incorporacion al fin- esquemasnbcimiento generados
en las practicas laborales de los jévenes, operantes al noodeeatganizar las experiencias
vividas:

“Viste cuando dice el Indio ‘est4 esperando quequosras rescatar tu ruido crudo’. Tal cual lo
dice el Indio. Es crudo porque vos escuchas un gehindio, escuchas cada detalle, finito. Y
en Skay, le falta. No la maneja. Todavia, el |d@Ene la idea musical, la nota, pero no hay
trabajo de campo. Y este trabajo, toda la vida,.@hRedondos lo hizo el Indio. Y ni hablar
cuando agarr6 la computadora el Indio, el trabajeampo y el de laboratorio también, lo hizo
el Indio, ni hablar. Skay complementaba la ideaeganlas ideas generales que tenia el Indio
cuando armaban las obras.”

- ¢ A qué te referis con trabajo de campo?

-Yo laburo en la construccién. Hacemos albafilgrigintura. Y cuando tenemos que ir al
campo a trabajar nos gusta también auto-reflexib(fRoberto, 35 afios, Tandil)

Estas practicas se configuran en los pliegues entre la iladusitural y la crisis de la cultura
del trabajo. Por ello mas que estar dando cuenta de una diat@m de los sostenes
identitarios entre un pasado centrado en el trabajo y un preseade kglas formas de
consumo de la industria cultural, deberiamos problematizar lsenteédén compleja en un
continuo en el que no hay sucesion, sustitucidn,dicotomia, sino una serie de
posicionamientos, es decir, identificaciones que permiten —que lpastble- a la luz de
transformaciones sociales que fragmentaron las sendas previdéla integracion (o el
ascenso) social, un codigo especifico de legibilidad de tgsggrtrayectorias personales y
familiares.

¢Podriamos decir, entonces, que la musica, y con ellatatetas, conforman uno de los
materiales privilegiados por medio de los cuales los jévenseaferes populares elaboran su
experiencia sobre la vida amorosa, el goce estético, la direstaoder, el trabajo? Teniendo
en cuenta los modos de inscripcidn que se reinventan tras losquaie reestructuracion
social producidos en los 90, la descripcion densa de las narrgtigas actualizacion
contextual, las préacticas y los saberes movilizados pane#zion de expresiones estéticas,
hace palpable el modo en que estos sujetos construyen su experipadia @e multiples
afiliaciones, y no como podria preverse, atados a un clivaje gnicaforme. Asi, los

procesos de construccion identitaria que describimos, no escapawoblal vinculo de
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recreacion de espacios comunitarios y diferenciacion -individuaaidnterior de los grupos
en que se habita: la comunidad rockera, el barrio, laitarellgrupo de pares, etc.

Para cerrar estas notas, queremos decir que esta exploracida cultura popular
contemporanea, debe tomar en cuenta la nocion compleja de, syjetocreemos, se
comprende al analizar la relacion establecida entre lasgaique operan la contraescena,
se disponen en la red de intercambios de reconocimientos entre presluctreceptores,
artista y seguidores, como también aquellas menos exploratiamea las dindmicas de las

redes de solidaridad que amplian los margenes de la comuodtada en sentido estricto.
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