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El viaje inmévil. La experiencia del
Mareorama en la Exposicion
Universal de Paris 1900

The motionless journey. The Mareorama experience at the 1900 Paris Universal
Exhibition

Carla Lois

Introduccion

Las exposiciones universales decimondnicas fueron dmbitos en los que se desplegaron
una amplia variedad de innovaciones técnicas. Era una época en la que las técnicas y los
instrumentos atravesaban la vida social en varias dimensiones: “los grandes
descubrimientos en las ciencias fisicas, que han cambiado nuestras imigenes del
universo y nuestro lugar en él; la industrializacién de la produccién, que transforma el
conocimiento cientifico en tecnologia, crea nuevos entornos humanos y destruye los

”7

antiguos, acelera el ritmo general de la vida™. La tecnologfa — entendida aqui
genéricamente como el conjunto de conocimientos propios de ciertas técnicas y de la
ciencia aplicados a la resolucién de problemas concretos — trasvasaba el dmbito de la
academia cientifica y encarnaba en objetos de consumo y circulaba en forma de
mercancias. En otras palabras: las innovaciones técnicas eran la objetivaciéon del

progreso y, al mismo tiempo, lo producian.

Por otro lado, las exposiciones universales del dltimo tercio del siglo XX no fueron
meras exhibiciones de objetos sino que fueron, sobre todo, “una manera de reinstaurar
una relacién social en un periodo y en un contexto singular”, una manera de
implementar un gran relato, un modo de encarnar publicamente un orden y una
celebracién popular de la modernidad y de los bienes mercantiles.? Tenian una agencia
social y politica que iba de la mano de la expansién de una cultura de masas que, entre
otras cosas, se expresaba en la expansién de un publico dispuesto a consumir diversos
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productos de la industria cultural. Respecto de la masividad, las cifras de la Exposicién
Universal de Paris son contundentes: se inaugurd el 14 de abril de 1900 y permanecid
abierta al publico durante 205 dias, a lo largo de los cuales desfilaron 50 millones de
visitantes. Se registraron 83.000 expositores, de los cuales 40.000 eran extranjeros. El
billete de entrada tenia el accesible precio de un franco (cuando la hora de trabajo se
pagaba entre cuarenta y cincuenta centavos), y se podia adquirir en los quioscos y los
cafés. Se trataba de un verdadero cambio de escala: la exposicién de Chicago en 1893,
que habia sido la méds descomunal hasta entonces, habia contado con la visita de 26
millones de personas, la mitad de lo registrado en Paris 1900.

Esa masividad implicaba nuevas formas de consumo que apuntaban a satisfacer el
gusto, la curiosidad y las demandas de entretenimiento de un grand public burgués que
se estaba expandiendo y consolidando.

Un caso sintomético de esta tendencia fueron las grandes estructuras que
experimentaban con la refraccién y la reflexién de los espejos, la mecdnica del
movimiento y, luego, con la electricidad para crear espectdculos de simulacros y
simulaciones, tales como la proyeccién de imigenes que estimulaban experiencias
sensoriales. Especificamente en la Exposicién Universal de Paris 1900 se instalaron
diversos dispositivos® que incorporaban las tecnologias mas innovadoras aplicadas al
divertimento, muchos de los cuales se presentaban publicamente por primera vez, tales
como el cineorama’ y el diorama®. El hecho de que las personas no necesitaran un cierto
nivel de educacién para disfrutar de las vistas que ofrecian los dispositivos® contribuyé
a la popularidad de estas atracciones y, a su vez, ese alcance amplificado hizo que estas
experiencias formaran parte de la configuracién de un sentido comun estético propio
de las metrépolis cosmopolitas de fin de siécle.

Uno de esos inventos novedoso fue el Mareorama, un enorme aparato que simulaba la
cubierta de un barco sobre la que podian instalarse mas de 300 pasajeros virtuales de
un viaje maritimo ilusorio cuyos paisajes se desplegaban —a modo de panoramas
moéviles —a ambos lados del “barco”.

En este articulo examinaré, en primer lugar, las exposiciones universales desde el
dngulo espacial para revisar cudles fueron las proposiciones geograficas y las claves
interpretativas para “leer” el mundo montadas en las exposiciones universales
decimondénicas. En segundo término, analizo el Mareorama como objeto y como
préctica de la modernidad poniendo el foco en los modos en que se utilizaron técnicas
cientificas para crear espectdculos basados en convenciones de simulacro e ilusién en
las que el interés del pablico no pasaba por conocer los mecanismos de funcionamiento
de los aparatos ni las sofisticadas explicaciones técnicas, sino por suspender la
credibilidad y dejarse sorprender por las maneras en que esos desarrollos desafiaban la
percepcién ordinaria de los sentidos.’

El mundo encapsulado en Paris: el Teatro del Mundo

Para formular la idea del “mundo como exhibicién”, Timothy Mitchell tomé como
punto de partida la experiencia de la delegacién egipcia que, de camino a la 8° Reunién
Internacional de Orientalistas (que tuvo lugar en Estocolmo durante el verano de 1889)
pasé por Paris. Ahi, los miembros de la comitiva tuvieron la oportunidad de subir a la
recientemente estrenada torre Eiffel — que, dicho sea de paso, duplicaba la altura de la
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Gran Pirdmide — y expresaron su asombro ante la perspectiva visual que se tenia desde
lo alto.?

Esta anécdota sintetiza, al menos, dos aspectos claves que fueron denominadores
comunes a todas las exposiciones universales del fin de siécle. El primero de ellos
consiste en la aparicién de nuevas experiencias lddicas: muchos de los objetos, los
aparatos y las arquitecturas eran imponentes; estaban hechos con materiales de
vanguardia y funcionaban a partir de mecanismos basados en las maravillas
tecnoldgicas mds recientes. Esto se ve muy claro en el caso de la torre Eiffel: ademds de
ser una obra digna de admiracién por representar una estructura ingenieril que
desplegaba la majestuosidad del hierro, ofrecia una experiencia interactiva: los
visitantes podian entrar al monumento, transitarlo y recorrerlo.’ Precisamente la
posibilidad de ascender a la torre, ofreci6 a los visitantes la oportunidad de elevar el
punto de observacién. Lo mismo ocurria con otras atracciones, tales como las grandes
ruedas de hierro,” los panoramas (y otros dispositivos inmersivos similares), los
telescopios'?, el visionado estereoscépico®® y varias otras. En todos estos casos, la
mirada de los observadores se situaba y resituaba desde 4ngulos novedosos y
desconocidos hasta entonces, y esto, ciertamente, implicé la configuracién de nuevos
modos de percibir el espacio.

El segundo aspecto tiene que ver con una cuestién conceptual que estuvo presente en
todas las exposiciones universales: el montaje de diversas capas de cardcter geogrdfico, es
decir, el persistente interés por mostrar paisajes y lugares del mundo. En el caso
resefiado por Mitchell tenemos una suerte de “Cairo itinerante” que recorria el mundo,
de exhibicidn en exhibicién. Pero en términos mas generales, lo que sorprendia era que
gran parte de los entretenimientos proponian formas de visualizacién de lugares y
paisajes lejanos: el Panorama de Congo, el Estereorama mévil de Algeria y el Teatro
Camboyano y muchos otros de naturaleza similar. En estos dispositivos se daba una
inversién en la légica del movimiento alrededor del mundo: no eran los viajeros
quienes se acercaban a esos lugares, sino que eran los lugares los que recorrian el
mundo a la busca de visitantes.

En cada exposicidn, diversas cdpsulas geogrdficas se ordenaban en el espacio predial de la

feria y, asi, componian un mosaico de piezas del mundo e incluso un mapa geopolitico.*

Ademas, la feria propiamente dicha estaba organizada en pabellones atribuidos a
paises, regiones y otras varias escalas geograficas. Tanto las delegaciones oficiales de
paises asistentes como las empresas privadas que participaban “metian en una cipsula”
autocontenida aquello que querian exhibir: maquinarias, vestidos, artesanias, libros,
obras de arte, elementos etnograficos, réplicas arquitecténicas y varias cosas mas. En la
préctica, esto funcionaba como una estrategia de formacién de identidades geogréficas,
muchas basadas en estereotipos de paisajes que se vinculaban a estereotipos culturales
de pueblos y comunidades, y que en estos actos de montaje se legitimaban y se
consolidaban ante el ptblico internacional.A su vez, la escenografia de la feria era un
palimpsesto de estilos arquitecténicos y monumentos icénicos de la diversidad
geografica y cultural del mundo. Mas todavia: el nombre de las ferias — Exposition
Universelle y World Fair — daba a entender que dentro de los muros de la feria se
condensaba el mundo entero. Asi como los atlas monumentales del tipo Teatrum orbis
terrarum del siglo XVI se multiplicaron exponencialmente gracias a las innovaciones en
las técnicas de impresién que permitieron que un universo creciente de lectores
pudiera recorrer y conocer el mundo a lo largo de las paginas de un libro sin moverse
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de un escritorio,’ las exposiciones universales permitieron que los visitantes pudieran
recorrer el mundo, ver paisajes y visitar geografias lejanas sin salir del perimetro de un
predio enclavado en una ciudad.

En esta clave, es valido pensar las exposiciones como “miniaturas” en tanto eran
“objetos falsos de provistos de una objetividad psicoldgica real” pero a los que “es
preciso concederles cierta objetividad”. Evidentemente, esa objetividad no es la del
gedmetra - que ve exactamente la misma cosa en dos figuras semejantes dibujadas a
escalas distintas- sino una objetividad que anida en la imaginacién.'s Para adaptar esta
idea, que Gaston Bachelard pensé para la literatura, al caso de las exposiciones
universales, voy a agregar que esa imaginacién es, ni mas ni menos, que lo que Derek
Gregory llamé “imaginacién geografica”,"” es decir, los modos en que creamos sentidos
de lugar, visualizamos paisajes y nos movemos en el espacio, nos situamos y
establecemos posiciones relativas con otros sujetos y otras cosas, y que influye en c6mo
nos desenvolvemos en la vida social.

De hecho, a pesar de que se montaban piezas estilo reproducciones que pretendian
conmover por su fidelidad respecto de un original, estd claro que las miniaturas no
tenian pretensiones miméticas. El efecto de realismo y representacién fidedigna que se
lograba era, a las claras, aceptado en su falsedad, sin intenciones de hacerlo pasar por
cierto. En este sentido, los objetos montados eran ficciones, construcciones estéticas
hechas para agradar, atraer y entretener, incluso cuando remitieran a hechos reales. '®
Este aspecto habla de la naturaleza espectacular de las ferias en un doble sentido, que
refiere tanto a su dimensién impresionante y cautivante, como también al formato
material de un verdadero especticulo montado para el disfrute de visitantes-
espectadores.

Lo que desde el punto de vista conceptual era una miniatura, desde el punto de vista
material era una maqueta. Y en tanto maqueta, la feria funcionaba como un gran teatro
en el que el montaje hacia las veces de escenografia y los visitantes participan
activamente como si fueran actores de la obra de teatro a la que estaban asistiendo. En
este sentido, la experiencia de los visitantes-espectadores-actores nos hace pensar en
personas y comunidades que habitan el mundo como si este fuera una exhibicién, pero
“no una exposicién del mundo, sino el mundo organizado y captado como si fuera una
exposicién”.’® Asi, los espectadores eran los verdaderos actores que, articulando el
drama de las ferias internacionales en esos escenarios tan milimétricamente disefiados
y montados, le dieron vida y visibilidad a la experiencia de la modernidad.

El Mareorama como experiencia inmersiva

En el contexto de un gusto estético modelado por la expansién del turismo, las
exposiciones universales fueron incluyendo cada vez mds actividades y locaciones que
tenian como tema los viajes;? y una de esas atracciones fue el Mareorama.

Exhibido por primera vez en la Exposiciéon de Paris en 1900, el Mareorama fue
emplazado en un predio que estaba en la seccidén de entretenimiento, en el Champs de
Mars (entre la torre Eiffel y la estacién ferroviaria Moulineux), especificamente en la
gran avenida en la que se localizaban estas grandes atracciones, entre el quai d’Orsay y
I’Avenue de Suffren. Formaba parte de un amplio espacio ladico ubicado a orillas del rio
Sena, donde se emplazaron varios dispositivos de visualizacién del mundo o de partes
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de él: el Cineorama, el Panorama Transatlantique, el Palais de I’'Optique, el Panorama y
el Tour au Monde.

El Mareordma fue concebido por Hugo D’Alesi, un pintor paisajista de origen rumano
(Frédéric Alexianu aka F. Hugo d’Alesi 1849-1906). El financiamiento del montaje del
dispositivo mareordmico y de la construccién del palacio que albergaria el mareorama
se sostuvo con el aporte de particulares. A los efectos de despertar el interés de estos
pequefios y medianos inversores, la Sociedad anénima que llevaba adelante este
emprendimiento distribuyé un boletin para suscriptores ilustrado con atractivos
grabados y pinturas, tales como escenas de sociabilidad en la cubierta de un barco. En
estos boletines, ademds, la Sociedad anénima proponia y sugeria estrategias de
publicidad gréficas que apuntaban convencer a los inversores que podia lograrse, sin
mucho esfuerzo, la afluencia del pidblico, por lo que estaba casi garantizado que seria
una atraccién rentable.”!

En el aspecto tecnolégico, el dispositivo mareoramico era una estructura compleja.??
Estaba embutido dentro de un monumental edificio de 40 m x 34 m., con una altura de
23 m., sobre cuyo techo habia una terraza abierta al puablico®. Como aparato, el
Mareorama consistia en una gran plataforma de unos 30 m de largo x 9 m de ancho?,
que hacia las veces de una cubierta de barco transatlantico.

Los visitantes subfan a la plataforma y asistian a un espectdculo que tenia
aproximadamente media hora de duracién. En ese lapso de tiempo, dos panoramas en
movimiento, cada uno ubicado a los laterales de la cubierta, mostraban imagenes
continuas del mar y de las costas a lo largo del viaje. Cada panel tenia 750 m de largo y
13 m de alto, por lo que, en total, los lienzos tenfan una superficie de 20.000 m2. Con el
objetivo de hacer correr los lienzos, el borde superior de cada uno de ellos estaba
enganchado a pequefios carros en un riel y habia sido reforzado con una delgada banda
de acero para evitar el hundimiento. Este mecanismo daba por resultado una estructura
envolvente.

La novedad del Mareorama era el movimiento generado por grandes cilindros
asegurados por flotadores e impulsados por motores hidrdulicos (que quedaban ocultos
por cortinas y accesorios de manera tal que se mantuviera la magia ilusoria del
espectaculo) que simulaban la marejada de alta mar para los visitantes.

Para que la experiencia resultara impresionante (o, en los términos de sus
protagonistas, “para lograr la perfeccién del ilusionismo”?, los telones méviles
representaban paisajes reconocibles: el viaje partia de Marsella, pasando por Argelia,
Sfax, Napoles, Venecia y Constantinopla. El disefio de esas pinturas estuvo a cargo del
propio d'Alesi, quien se inspiré en los paisajes que habia observado un afio antes
durante un viaje que realizé entre Marsella y Yokohama. Luego contraté un equipo de
pintores decorativos y de escenas que, durante ocho meses, se dedicaron a transferir
los bocetos que propio d’Alesi habia realizado a lienzos finamente acabados.

El efecto de realismo se construia apelando a varios sentidos simultdneamente. Entre
los efectos especiales? més sorprendentes estaba la recreacién de una brisa marina y de
aromas tipicos de esos ambientes?”’, una iluminacién variable que simulaba el
movimiento del sol y representaba diferentes momentos del dia, tormentas eléctricas y
otros fenémenos meteoroldgicos. Los viajeros virtuales, confortablemente instalados en
la plataforma del barco, podian oir el sonido de la de la sirena al partir, ver el humo de
la chimenea e interactuar con una actuada flota de tripulantes vestidos a tal efecto?.

Nuevo mundo mundos nuevos , Images, mémoires et sons
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La ficcién del devenir-turista se reforzaba con otras multiples estrategias. Una de ellas
fueron los micro espectdculos incrustados en este del Mareorama, tales como una
banda de marineros napolitanos cantando la tarantela o musica. En efecto, durante el
viaje, los espectadores disfrutaban de musica en vivo interpretada por una orquesta
oculta. Para ello, Hugo d'Alési encargé una sinfonia a Henri Kowalski (1841-1916),
compositor francés de origen polaco e irlandés. El estilo de Kowalski seguia la tradicién
de la musica programdtica romantica. La pieza escrita para el Mareorama era una
“sinfonia descriptiva para orquesta titulada ‘Illusion d’un voyage en mer’”%. La sinfonia
incluia varios movimientos, que correspondian a las diferentes etapas del viaje por mar:
“Ndpoles”, “Venise”, “En vue de Sousse, chanson tunisienne” y “En vue de
Constantinople”.*

El desplazamiento simulado era generado por la combinacién de la sensacién corporal
de movimiento y por el desplazamiento de las imagenes: la conjuncién de ambos
producia un punto de vista en permanente reubicacién, reeditando un desplazamiento
que, aunque ficticio, se experimentaba como real en connivencia con los espectadores.
La experiencia inmersiva apostaba a lograr el efecto de la ilusién “de lo real”. En cierto
sentido, habia una “superposicién del espacio de la imagen con el del observador”,*
que aseguraba el efecto inmersivo.

Asf, el viaje simulado no era sélo una experiencia visual sino una sensacién corporal.’
Habia sido concebido como “un panorama viviente, un espectdculo animado por una
accién dramética en la clase espectadores se verian involucrados (...), donde el
movimiento del objeto que ocupa todo el campo divisién da al espectador inmévil la
ilusién de su propio desplazamiento™. Espectadores inmdviles que se entretienen
disfrutando de un viaje inmévil es, en efecto, una imagen contundente del efecto de
modernidad.

El Mareorama como experiencia social de la
modernidad

Si la modernidad construye su caracter unico sobre el movimiento incesante y alienado,
el Mareorama se inscribié coherentemente en esa concepcién de la vida social incluso a
partir de su inmovilidad. Reemplazaba el anclaje terrestre con la ilusién del
movimiento. Ponfa el mar en la tierra. Podia, incluso, sacudir el cuerpo de un
espectador devenido en viajero. El paisaje panordmico que llevaba siglos alejado de un
espectador que miraba contemplativo desde la lejania lo inabarcable*, ahora se
transformaba en una atmdsfera envolvente que interpelaba todos los sentidos.

La prensa se hizo eco con entusiasmo del Mareorama incluso antes de la inauguracién.
La Gazzete de France, en enero de 1897, sefial§ que la mayoria de los entretenimientos
propuestos para la exposicién parecia ser bastante mediocres excepto la empresa
colosal de d’Alési. La nota termina afirmando que el Mareorama parecia tener un éxito
asegurado entre el grand public debido a que se trataba de una obra de arte ingeniosa e
inédita, basada en una concepcidén pictural, decorativa, musical y mecanica gigantesca
que era totalmente atrevida, y que atraeria la curiosidad los visitantes mas que
cualquier otro dispositivo, incluso entre el publico ilustrado.

El Petit Parisien, en su edicién del 9 de julio de 1887, también destacé la grandiosidad del

Mareorama y consideraba que iba a ser una de las pocas atracciones capaz de interesar
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a todas las clases sociales y a todas las edades. Mas todavia: afirmé que se trataba de
una leccién de geografia pintoresca e informé que el espectdculo sera ofrecido de forma
gratuita a los nifios todos los dias de 9 a 10 de la mafiana. Se le atribufa un preciado
valor de instruccién para la sociedad francesa, algo que también realzé Le Figaro
(ademds de describir con fascinacién los detalles del aparato Mareorama).

Le Temps, el 10 de enero de 1898, después ofrecer una descripcién extremadamente
analitica del dispositivo en cuestidn, sugirié que se trataba de la atraccién mads
interesante de toda la exposicién y volvia a insistir sobre la dimensién educativa que
tenia debido a su valor artistico y geografico®.

La recurrencia de la aparicién de noticias sobre el Mareorama en la prensa,
independientemente del tipo de valoracién que hicieran de él, es un sintoma clave para
definir este dispositivo e incluso el evento de las Exposiciones Universales como
experiencias de la modernidad. Tengamos en cuenta, por un lado, que, a finales del
siglo XIX, la consolidacién de la prensa como potencia social y creador de opinién
convertia a los medios de prensa en el Cuarto Poder, "una prensa libre y escéptica que
opera mas alla del control o la influencia del gobierno, a la vez la medida y la garantia
de la libertad politica”.?® Por otro, los lectores metropolitanos de la prensa periddica ya
no eran unos pocos ilustrados, sino que también incluian muchos nuevos grupos
sociales funcionalmente alfabetizados. Ademads, la prensa periddica de fin de siécle
comenzd a ocuparse de cuestiones “cercanas a los lectores”, tales como el transito y el
crecimiento urbano, por lo que “su publico crecié de inmediato. El vértigo compartido
de la vida en la ciudad avivaba el interés por los temas de actualidad. (...) Para cubrir lo
que Gunther Barth describe como acertadamente como ‘la noticia mas importante del
siglo XIX: la vida moderna en las ciudades’, la prensa [debid reinventarse]”.?”

La resonancia que tuvo el Mareorama en la prensa, el modo en que se le dio
protagonismo entre un nimero considerable de atracciones y el tipo de cualidades que
realzaban fueron, en su conjunto, un modo de celebrar la modernidad.

Reflexiones finales. Paris 1900, un coagulo de la
modernidad

Cualquier reflexién sobre la experiencia de los visitantes de las exposiciones
universales debe anclarse en el contexto del cosmopolitismo y de la modernidad, en los
que “el curioso y el flineur son considerados encarnaciones emblemdticas de la
modernidad”.?® Lejos de la imagen romdntica del flineur que se deja llevar por el placer
de deambular sin rumbo por una ciudad colmada de estimulos incesantes (Benjamin,
2007), los visitantes de las ferias eran “productos reconocibles de un proceso de
mercantilizacién en el cual la rapida alternancia de imagenes reducia a los espectadores
deslumbrados al nivel de las apariencias y a la inmediatez de la Erlebnis [sensacién]”.*

Las experiencias inmersivas que posibilitaron los dispositivos épticos montados en la
Exposicién Universal de Paris en 1900 funcionaron como simulacros en el sentido dado
por Jean Baudrillard: modelos de lo real que no remiten a nada verdaderamente real y
que, de hecho, suplantan la realidad dan lugar a una hiperrealidad®. Pero, a diferencia
de la critica sostenida por Baudrillard, diremos que la eficacia de los simulacros de
estos dispositivos no radicaba en que representaran alguna dificultad para distinguir la
realidad misma de las representaciones sino, justamente, en todo lo contrario: la
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visibilizacién de los hilos que usualmente son invisibles en el simulacro, aqui son
elogiados como el artificio que sélo el progreso y la ciencia pueden hacer posible o algo
que, en términos mas amplios, era un modo de celebrar la modernidad.

“Ser modernos es formar parte de un universo en el que todo lo sélido se desvanece en
el aire”, decia Berman.* En efecto, la representacién del mundo que hacian las ferias
iba mucho maés alld de la exhibicién de la apariencia material de lugares y culturas:
también se exhibian los valores de la modernidad, la feria en si misma era un
monumento a la modernidad.

Sigue Berman: “hay una forma de experiencia vital — del tiempo y del espacio, de uno
mismo y de los demas, de las posibilidades y de los peligros de la vida — que comparten
hoy los hombres y las mujeres de todo el mundo de hoy. Llamaré a este conjunto de
experiencias la ‘modernidad’. Ser modernos es encontrarnos en un entorno que nos
promete aventuras, poder, alegria, crecimiento, transformacién de nosotros y del
mundo y que, al mismo tiempo, amenaza con destruir todo lo que tenemos, los que
sabemos, lo que somos”. *?

Eventos tales como las exposiciones universales amplificaron y al mismo tiempo
comprimieron la escala del efecto modernidad, ya que contribuyeron a que una porcién
significativa de la sociedad urbana conociera e incluso se familiarizara con desarrollos
técnicos a los que de otro modo no habrian tenido acceso.

Cuando todavia la sociedad estaba convencida de que era posible combatir la
podredumbre, la miseria, la pobreza, las enfermedades y las hambrunas a través del
progreso cientifico, las exposiciones universales fueron los teatros de la modernidad,
construidos sobre confianza tipica de la era del Imperio.

En ese contexto, el dispositivo mareordmico fue un sintoma emergente de los nuevos
tiempos modernos: sus innovaciones técnicas, el consumo de un aparato en clave de
espectaculo, la masividad de publico que lo visité para entregarse al simulacro de un
mundo exético y la experiencia de todos los sentidos eran todos ellos efectos
novedosos.

El juego inmersivo reconfiguraba la relacién cuerpo-espacio y, en particular,
resignificaba modos de ver, ya que la posibilidad de moverse dentro de barco generaba
las condiciones para alternar la perspectiva de la mirada entre, por un lado, la
apreciacién visual de los panoramas laterales (que, a su vez, se movian) y, por otro, la
visién mévil que se daba en las relaciones interpersonales que ocurrian en la cubierta
del navio simulado.

Todos estos desafios propios de la coyuntura del fin de siécle, se condensaron en el
Mareorama, que navegando en el mar de la modernidad, deslumbré a decenas de miles

de hombres, mujeres y nifios que sofiaban con un futuro prometedor. Nunca un viaje
inmévil habia llegado tan lejos.
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NOTAS

1. Berman, Marshall, Todo lo sélido se desvanece en el aire. La experiencia de la modernidad,
Buenos Aires, Siglo XXI, 1982.

2. Esta idea de George Simmel a propésito de la exposicién industrial de 1896 estd
citada en Emmanuel Pedler, Jacques Cheyronnaud (dir.), La forme spectacle. Editions de
I’Ecole des hautes études en sciences sociales, 2018, p. 10.

3. Segln la definicién del término “dispositivo” que se encuentra en los diccionarios
franceses de empleo comun, se distinguen tres sentidos del término: 1) un sentido
juridico en sentido estricto: “el dispositivo es la parte de un juicio que contiene la
decisién por oposicién a los motivos”. Es decir: la parte de la sentencia (o de una ley)
que decide y dispone. 2) un sentido tecnoldgico: “la manera en que se disponen las
piezas de una maquina o de un mecanismo y, por extensién, el mecanismo mismo”. 3)
un sentido militar: “el conjunto de los medios dispuestos conformemente a un plan”.
Agamben, Giorgio. ;Qué es un dispositivo? Anagrama, 2015, p. 14. Aqui articularé algunos
aspectos de estas acepciones para referirme a los aparatos de divertimento en términos
de mecanismos y estructuras materiales y simbdlicas que habilitan y limitan las ideas,
las acciones y los juicios de ciertas comunidades o grupos sociales.

4. En el cineorama el publico estaba alojado en una gran cesta de un globo aerostético.
Debajo de la cesta habia una sala de proyeccién hecha a medida, que albergaba diez
proyectores sincronizados dispuestos en un circulo. Cada uno proyectaba sobre una
pantalla gigante. El resultado final era una imagen en movimiento de 360 grados. Fue
inventado por Philip James de Loutherbourg en 1871 pero exhibido en publico por
primera vez en la exposicién Universal Paris 1900.

5. Los dioramas eran maquetas montadas con grandes murales de telas transparentes
pintadas con pinturas opacas o trasldcidas, en una sala cerrada y oscura, que generaba
efecto de tridimensionalidad. Habia sido inventado por Philippe Jacques de
Loutherbour y Charles Bouton en Londres, en 1822 con su socio pero también, al igual
que el cineorama, fue exhibido en puablico por primera vez en la exposicién Universal
Paris 1900.

6. Ellis, Markman, ‘Spectacles within doors’: Panoramas of London in the 1790s,
Romanticism, Edinburgh University Press, 133-148, p. 142.

7. Més que nunca, en este momento, que “las industrias del conocimiento se
enmarafiaban intimamente con las de creer y su corolario: las de hacer creer. Cuanto
mas se afirma -en primer término - el desconocimiento sobre los dispositivos de
visién, mejor se ejerce - en segundo lugar- la funcién politica de las imagenes. Cuanto
mas se proclama indicando su neutralidad, mejor transmiten sus puntos de vista e
instalan sus ficciones como si fueran hechos”. Sicard, Monique, La fabrique du regard.
Images de science et appareils de vision (XVe- XX siécle, Paris Editions Odile Jacob - Le
champ médiologique, 1998.

8. Mitchell, Timothy, “The world as exhibition”, Comparative studies in society and history
31, 1989, p. 217.
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9. El hecho de poder ingresar a un monumento y recorrerlo era una caracteristica
inédita, que se sumaba a la monumentalidad de la torre y a la magnificiencia del hierro.
Sin embargo, esto no siempre produjo sensaciones u opiniones positivas. Cuenta Roland
Barthes que Guy de Maupassant solia desayunar en la torre Eiffel, pero no porque la
admirara sino todo lo contrario: era porque, decia el propio Maupassant, era el unico
lugar de Paris desde donde no se vefa. Barthes, Roland, La torre Eiffel. Textos sobre la
imagen. Buenos Aires, Paidds, 2001.

10. La primera de ellas aparecié en la Feria de Chicago de 1893: la Ferris Wheel, asi se
llamé en honor a su creador, tenia 76 metros de didmetro, un eje de 89,000 lb, 45.5 pies
de largo y contaba con 36 carritos que podian llevar a mas de 2000 personas a la vez. De
Cauter, Lieven,“The Panoramic Ecstasy: On World Exhibitions and the Disintegration of
Experience”. Theory, Culture& Society (SAGE, London, Newbury Park and New Delhi),
vol. 10, 1993, p. 1-23. Cuando los visitantes subian y la rueda comenzaba a girar, tenian
la oportunidad de apreciar el campo de exposicién desde la altura: “la vista mds
espectacular fue desde lo alto de otra maravilla tecnolégica inventada para la feria de
Chicago, la Ferris Wheel, que estaba llena de bombillas eléctricas. Ofrecié una vista
panordmica de los edificios de exhibicién y la zona de diversién” Nye, David,
“Electrifying Expositions: 1880-1939”. En Robert W. Rydell and Nancy E. Gwinn (eds.)
Fair representations: world's fairs and the modern world. edited by; with contributions from
James B. Gilbert ... [et al.] Amsterdam: VU University Press, 1994, p. 140-156.

11. Sobre la relacién entre los panoramas de la exposicién de Paris 1900 y su impacto
sobre la percepcidn del espacio geografico, véase Castro, Teresa, La pensé cartographique
des images. Aléasm Lyon, 2011, especialmente p. 45-87.

12. En Paris 1900, uno de los espectaculos mas convocantes fue “La lune a 1 metre”.
Consistia en un instrumento de astronomia de 1.60 m de largo adaptado a un aparato
fotografico con una lente 1,25 metros de didmetro que daba la impresién de observar la
luna como si se estuviera a 57 km. Fue contruido por la Compagnie Gautier y se tardé
nueve meses en construirlo. Hoy en dia este aparato estd en el Observatorio de Paris, el
vestibulo de la fachada norte.

13. El estereorama era un dispositivo para el visionado de imégenes en tres
dimensiones. En Paris 1900, el estereorama disefiado por Francowich y Gadan estaba
instalado en el extremo superior del grupo de atracciones argelinas. También tenfa un
motivo maritimo: el cilindro principal era un gran panel que teniaa algunos barcos
pintados, asi como también los paisajes de las costas de Argelia, Bone y Oran. Estos
paneles seguian un movimiento circular; en otro carril, girando en la misma direccién
pero a un ritmo mas veloz, habia una serie de pequefias aspas verticales representaban
las olas. Esta estructura cilindrica estaba rodeada por otro cilindro de madera que tenia
unas pequefias ventanas a través de las cuales los espectadores observaban los
panoramas méviles que estaban en el interior. El hecho de que las distintas capas de
paneles circularan en diferentes planos y a diferente velocidad producia un efecto
tridimensional.

14. En un trabajo anterior, Carla Lois analizé cdmo los cambios que hubo en el disefio
espacial de las exposiciones universales entre 1893 y 1939 expresan las vicisitudes
generales de la economia global, las tensiones geopoliticas y los valores culturales de su
tiempo. Véase Carla Lois, «;Geopoliticas de mundos efimeros?», Terra Brasilis [Online],
10, 2018.
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15. En 1570 aparecio la primera edicion de lo que gran parte de la historiografia
considera el primer atlas moderno: el el Theatrum Orbis Terrarum, del cartografo
flamenco Abraham Ortelius (1527-1598), e impreso en las prensas de Plantin. En su libro
sobre Ortelius, Giorgio Mangani se refiere al “el tema del espectaculo del mundo
observado desde el cielo” y sugiere que Ortelius titula su obra de ese modo sabiendo
que la idea de “teatro” habia sido un “topos de la filosofia estoica: los dioses se
complacian observando desde lo alto de su estrado la vida de los hombres y la parte que

cada uno de ellos desempeniaba en la ‘comedia humana™ (Mangani, Giorgio, Il “mondo”
di Abramo Ortelio. Misticismo, geografia e collezionismo nel Rinascimento dei Paesi Bassi.

Franco Cosimo Panini Modena, 1998, p. 38).

16. Bachelard, Gaston, La poética del espacio, Buenos Aires, Fondo de Cultura Econémica,
2005, p. 136.

17. Gregory, Derek, Geographical Imaginations. Malden, MA: Wiley-Blackwell, 1991.

18. En muchos casos, esos entretenimientos se vinculaban con cosas y proyectos reales.
Por ejemplo, el Panorama Transsibérian, que representaba el viaje en tren por una via
férrea entre Moscu y Pekin que, de hecho, se estaba construyendo en ese momento y la
empresa a cargo de dicho proyecto, la Compagnie Internationale des Wagons-Lits, era, a
su vez, patrocinador de esta atraccién (Hernandez Barbosa, Sonsoles. 2017. “Beyond the
visual: panoramatic attractions in the 1900 World’s Fair”. Visual Studies, International
Visual Sociology Association vol. 32, n° 4, 359-370, p. 359; Huhtamo, E. Illusions in Motion.
Media Archaeology of the Moving Panorama and Related Spectacles. Cambridge, MA: The MIT
Press, 2012, p. 310; Toulet, E.. “Le cinéma a I'exposition universelle de 1900.” Revue
d’Histoire Moderne et Contemporaine 33 (June), 1986, p. 189). En una doble operacidn, el
Panorama deleitaba al pudblico celebrando una obra de ingenierfa descomunal y, al
mismo tiempo, funcionaba como una estrategia de promocién comercial de la empresa.

19. Mitchell, cit. 296. Remite a esto (que ya estd en una nota anterior): Mitchell,
Timothy, “The world as exhibition”, Comparative studies in society and history 31, 1989.

20. Sobre la relacién entre turismo y geografia abordada desde una perspectiva afin a la
de este articulo, véase Williams, Stephen y Alan Lew (2015) Tourism Geography. Critical
understandings of Place, Space and Experience, Londres, Routledge, 2015.

21. En este sentido, Monsieur Léwita, Administraeur Délégué de la Société anonyme du
Maréorama (1 rue Laffitte) autoriza la solicitud de M. Lacau, arquitecto del Mareorama,
la instalacién de dos postes que sefialen el camino hacia el Mareorama, uno en el
Pabellén de Manufacturas del Estado y otro en el Palais de la Femme (Ministére du
commerce, de l'industrie, des postes et des telegraphes, Disposition aditionelle. Paris,
Direction des Finances, 2 agosto 1900, folio 7121, firmado Lewita). As{ y todo, parece no
haber sido muy rentable: todo lo recaudado apenas alcanzd a cubrir la mitad de los
costos (Huhtamo 2012, 314).

22. Para garantizar la seguridad de los usuarios, la parte técnica fue objeto de un
profundo estudio y de rigurosos controles a cargo del reconocido ingeniero y
constructor mecanico, Chevalier de la Légion d’honneur, M. Voiria Société Anonyme
(1899). Le Maréorama. Panorama mobile. Hugo D’Alési. Exposition Universelle 1900. Paris:
Banque Francaise Industrie. Archives nationales, Paris. Ministére du commerce, de
I'industrie, des postes et des télégraphes (1900). (Société Anonyme, 1899, p. 8).

23. Por una disposicién adicional que modificada el contrato firmado el 20 de marzo de
1899 entre Alfred Picard, comisario general de la exposicidn, y la Sociedad anénima de
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Hugo d’Alesi (representada formalmente por Alexandre Lewita), se autorizaba a esa
sociedad a instalar bares, cafés y salas de espera para el piblico en la galeria del primer
piso y en la terraza del segundo piso, siempre y cuando la superficie total dedicada a
tales efectos no superard los 546 m?, asi como también se podrian instalar otros
establecimientos de consumo en la sala de subsuelo, sin superar una superficie de
230 m? (Société Anonyme, 1899, p. 6). Se le alquil6 a E. Mercier & Cia, productor de vinos
de Epernay, Marne, una superficie de 230m? en la entrada del Palais, en la fachada que
da a la Torre Eiffel. Ahi se instalarfa una brasserie que incluirfa una degustacién de
vinos (Ministére du commerce, de I'industrie, des postes et des telegraphes, Disposition
aditionelle. Paris, Bureau des actes administratifs, 12 marzo 1900, folio 59, firmado
Morin.

24. Société Anonyme, 1899, p. 7.
25. Société Anonyme, 1899., p. 4.

26. Muchas de las atracciones empleaban efectos especiales para simular “realidades”.
En Chicago 1893 el ciclorama que simulaba el volcédn Kilauea utilizaba pirotecnia y luces
eléctricas para dar realismo al especticulo.

27. Société Anonyme, 1899, p. 4.

28. Société Anonyme, 1899, p. 4.

29. Herndndez Barbosa, 361.

30. Kowalski 1900-1901, citado en Herndndez Barbosa, cit., p. 361.

31. Bredekamp, Horst, Teoria del acto icénico, Madrid, Akal, 2017, p. 89.

32. Bruno, Giuliana, Atlas of Emotion: Journeys in Art, Architecture, and Film. Londres,
Verso, 2002.

33. Société Anonyme, 1899, p. 1.

34. Oetterman, Stephan. The Panorama. History of a Mass Medium. New York, Zone Books,
1998.
35. Société Anonyme, 1899, p. 5.

36. Heffernan, Michael, “The Cartography of the Fourth Estate: Mapping the New
Imperialism in British and French Newspapers, 1875-1925.” In The Imperial Map:
Cartography and the Mastery of Empire, edited by James R. Akerman, Heffernan,
Michael. 2009. “The Cartography of the Fourth Estate: Mapping the New Imperialism in
British and French Newspapers, 1875-1925.” In The Imperial Map: Cartography and the
Mastery of Empire, edited by James R. Akerman, Chicago y Londres: University of
Chicago Press, p. 261-299, p. 261.

37. Fritzsche, Peter, Berlin 1900. Prensa, lectores y vida moderna, Buenos Aires, Siglo XXI
Editores. 2008, p. 71.

38. Fritzsche, 2008, cit, p. 138.
39. Fritzsche, 2008, cit, p. 138.
40. Baudrillard, Jean, Simulacres et Simulation. Paris, Editions Galilée, 1981.

41. Berman, Marshall (1982[1989]), Todo lo sélido se desvanece en el aire. La experiencia de la
modernidad, Buenos Aires, Siglo XXI Berman, p. 1.

42. Berman, cit., p. 7.

43. Segun Eric Hobsbawn, entre 1875 y 1914 se vivié en Occidente una época floreciente
y pujante a la que denominé la era del Imperio. En estas décadas, sostiene Hobsbawn,
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las tecnologias del vapor y del hierro modificaron radicalmente las formas y las escalas
de produccién de bienes. En este proceso -también llamado segunda revolucién
industrial-, la enorme variedad nuevos productos y servicios que se multiplicaban
aceleradamente encontraban un mercado de consumidores compuesto por masas de
asalariados que se insertaban en un mercado de trabajo que parecia poder ofrecer un
niimero casi ilimitado de puestos de escasa o nula calificacién (o que requeria destrezas
de rdpido aprendizaje) para los hombres y mujeres que migraban del campo a la ciudad.
Hobsbawm, Eric, La era del imperio, 1875-1914. Buenos Aires, Critica, 1998.

RESUMENES

Exposicién Universal de Parfs 1900 se instalaron mdquinas y aparatos de divertimento que
incorporaban las tecnologias mas innovadoras. Uno de ellos fue el Mareorama, una enorme
estructura que simulaba la cubierta de un barco.

En este articulo examinaré, en primer lugar, las exposiciones universales desde el dngulo espacial
para revisar cudles fueron las proposiciones geograficas y las claves interpretativas para “leer” el
mundo montadas en las exposiciones universales decimonénicas. En segundo término, analizo el
Mareorama como objeto y como préctica de la modernidad poniendo el foco en los modos en que
se utilizaron técnicas cientificas para crear espectaculos basados en convenciones de simulacro e
ilusién en las que el interés del publico no pasaba por conocer los mecanismos de funcionamiento
de los aparatos ni las sofisticadas explicaciones técnicas, sino por suspender la credibilidad y
dejarse sorprender por las maneras en que esos desarrollos desafiaban la percepcién ordinaria de
los sentidos.

At the Universal Exhibition in Paris in 1900, new amusement machines and apparatus
incorporated the most innovative technologies. One of them was the Mareorama, a huge
structure that simulated the deck of a ship.

In this article I will examine, first, the World Fairs from the spatial angle to examine the
geographical propositions and the interpretive keys to “read” the world mounted in the
nineteenth-century universal exhibitions. Secondly, I analyze the Mareorama as an object and as
a practice of modernity, focusing on the ways in which scientific techniques were used to create
shows based on conventions of simulation and illusion: the public's interest was not captured by
knowing the mechanisms of functioning of the devices nor the sophisticated technical
explanations, but by suspending credibility and allowing oneself to be surprised by the ways in
which these developments challenged the ordinary perception of the senses.
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