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Diferencias y desigualdades:
reflexiones sobre identidad étnica y produccion
artesanal chané destinada a la comercializacion®

CECILIA M. BENEDETTI**

Abstract

DIFFERENCE AND INEQUALITY: REFLECTIONS ON ETHNIC IDENTITY
AND COMMERCIAL CHAN HANDCRAFT PRODUCTION. This article
reflects on therepresentations and values of indigenous
handcraft commercial production, emphasizing the dy-
namic inter-ethnic relationships that go with it. The re-
search tookplaceina Chan communityin CampoDur n
in the Argentinian province of Salta. First, I discuss local
conceptions about handcraft as source of paid work
and how this articulates with ethnic adscriptions. Sec-
ondly, I focus on the link between this production and
traditional stigmatization.

Key words: worlk, representations, inter-ethnic rela-
tions, stigma

Introducci n

Resumen

El objetivo de este trabajo consiste en reflexionar sobre
las representaciones y valoraciones en torno a la pro-
ducci n artesanal ind gena como actividad laboral, en-
Jatizando la din mica de relaciones inter tnicas que
atraviesa a la misma. Se centra en una investigaci n
desarrollada en la comunidad chan de Campo Dur n,
en la provincia argentina de Salta. Primero, se abordan
las concepciones que circulan en la comunidad respec-
to a las artesan as en cuanto_fuente de trabajo, consi-
derando su articulaci n con las adscripciones tnicas.
Luego se dirige la atenci n a la vinculaci n entre dicha
producci n y los procesos de estigmatizaci n que ca-
racterizan a las construcciones identitarias ind genas.
Palabras clave: actividad laboral, representaciones,
relaciones inter tnicas, estigmas

n el contexto actual, los enfoques sobre la conversi n de “la cultura” o “el patrimonio” en recurso econ -
mico (Aguilar Criado, 2001; Stephen, 1990) han adquirido especial importancia en el fomento artesanal

y han atravesado los discursos y las acciones de organismos heterog neos —instituciones gubernamentales,
organismos internacionales, agencias de cooperaci n, organizaciones no gubernamentales— orientados en esta
1 nea. Dichas perspectivas destacan la potencialidad econ mica de los bienes y pr cticas ligados a la identidad
cultural de los grupos sociales a partir de su inserci n en los mercados globalizados, como modo de lograr el
crecimiento y revertir situaciones de pobreza y marginalidad en zonas econ micamente deprimidas (Aguilar
Criado, 2001; Soto Uribe, 2006).

Ligados al paradigma del desarrollo local o end geno, estos enfoques ganaron relevancia a fines de la d ca-
da de 1990, cuando las consecuencias negativas de las pol ticas de liberalizaci n, desregulaci n y privatizaci n
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de la estructura productiva de los Estados nacionales
se volvieron cada vez m s evidentes. Estas pol ticas
fueron impulsadas por las grandes agencias de co-
operaci n y organismos internacionales en Am rica
Latina a fin de lograr el crecimiento econ mico de la
regi ny su inserci n en la globalizaci n, apuntando
a hacerse efectivas en aquellas reas que han queda-
do relegadas de los flujos financieros y productivos
mundializados (Carenzo y Benedetti, 2006; Soto Uri-
be, 20086).

La dimensi n cultural se concibe ahora como un
aspecto fundamental para el desarrollo, por lo que
devienen significativas nociones como identidad y pa-
trimonio. Seg n esta perspectiva, el conjunto de bie-
nes compartidos por los actores locales representa los
valores vivenciados din micamente en el territorio,
que contribuyen a la cohesi n social y permiten el re-
conocimiento externo del mismo (Fonte, Acampora y
Sacco, 2006; Kliksberg, 2000; Soto Uribe, 2006). En
este sentido, se lesreconoce alos mismos un potencial
paramovilizar alos actores en un proyecto integrador.
De este modo, las producciones artesanales ind genas
—aligual quelos productos alimenticios, las artesan as,
la m sica, las festividades— son destacadas por su
“potencial comercial” en vinculaci n con nuevos pa-
trones de consumo caracterizados por la valoraci n
delo“natural”, “ tnico”y “tradicional” (Aguilar Criado,
2003).

Sin embargo, esta renovada valoraci n tiene poco
que ver con las concepciones sobre las artesan as
ind genas de quienes cotidianamente conviven con
ellas. En el presente trabajo se reflexiona en estal nea;
se analizan las representaciones y valoraciones sobre
la producci n artesanal ind gena como actividad la-
boral desde la perspectiva de los pueblos originarios
y se enfatiza la din mica de relaciones inter tnicas que
atraviesa a la misma. Se sostiene que los imaginarios
en torno a dicha actividad s lo pueden ser compren-
didos desde su anclaje en las interaccionesy fricciones
entre los ind genas y los otros, principalmente los
“criollos”.?

Este texto se basa en la investigaci n® desarrollada
en mi tesis doctoral en Antropolog a Social sobre la
producci n artesanal chan de Campo Dur n (Be-

nedetti, 2009), ubicada en el departamento de Gene-
ral San Mart n, al noreste de la provincia argentina de
Salta. Dicha comunidad constituye el principal centro
productor de artesan as chan destinadas ala comer-
cializaci n, cuyas dos especialidades son piezas de
cer micay m scaras de madera.

Para introducir esta problem tica, se presentan los
aspectos te rico-metodol gicosenlosque stasebasa;
luego se describe brevemente al pueblo chan de Cam-
po Dur n y la configuraci n que ah adquiere la pro-
ducci n artesanal. M s adelante se abordan las con-
cepciones que circulan en la comunidad respecto de
las artesan as en cuanto actividad laboral, y se consi-
dera su articulaci n con la adscripci n tnica. Por

Itimo, se trata la vinculaci n entre dicha producci n
y los procesos de estigmatizaci n que atraviesan las
construcciones identitarias de los pueblos ind genas.

Aspectos te ricos y metodol gicos

Si bien se ha se alado la ntima articulaci n entre
identidad laboral y pertenencia tnica en el caso de
las artesan as ind genas (Garc a Canclini, 1982), se
ha profundizado poco sobre ello en la bibliograf a al
respecto. Por ejemplo, se diferencia entre las produc-
ciones artesanales destinadas al uso interno, que re-
flejan laidentidad cultural de sus productores, y otras
modeladas por las demandas comerciales y desvincu-
ladas de los procesos identitarios. No obstante, du-
rante la investigaci n se observ que, lejos de estar
desvinculada de la pertenencia tnica, la producci n
artesanal destinada a la comercializaci n se consti-
tuye para los chan como un oficio relacionado con
su identidad. En este sentido, nos interes compren-
der las representaciones y valores asociados a la ar-
tesan a en cuanto trabajo.

El estudio se centr enlas conceptualizaciones que
marcan la necesidad de comprender a las artesan as
no como supervivencias pertenecientes a periodos
precapitalistas, sino a partir de su inserci n en el sis-
temaecon mico, pol tico, social y cultural hegem nico:
“la producci n artesanal no pasa a existir bajo el ca-
pitalismo (como si fuera un nuevo territorio geogr fico

! Alo largo del trabajo se utiliza la categor a nativa “criollos” para referirse a la poblaci n no ind gena.

2 Esta investigaci n se realiz en el marco de los proyectos “Problem tica artesanal ind gena. Procesos productivos y de
comercializaci n: un an lisis comparativo de grupos mapuche, chan y wichi”, financiado por la Agencia Nacional de Pro-
moci n Cient fica y Tecnol gica, y “Patrimonio y argentinidad: redefiniciones identitarias y consumo de espacios de la
nacionalidad en un contexto de crisis”, financiado por la Universidad de Buenos Aires. Por otra parte, mi formaci n doc-
toral fue posible gracias a una beca otorgada por el Consejo Nacional de Investigaciones Cient ficas y T cnicas (Conicet).
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que se pudiera penetrar f sicamente), sino que el ca-
pitalismo empieza a existir en ella, a reproducirse en
su interior” (Lauer, 1982: 107).

Varios autores han apuntado la dificultad de abor-
dar las artesan as desde una definici n nica que
surja de sus elementos intr nsecos (Garc a Canclini,
1982; Novelo, 1976).
homog neo, coherente y unificado, sino a un comple-
jo contradictorio de objetos y procesos (Lauer, 1982).

stas no remiten a un fen meno

En estal nea, la denominaci n artesan as tampoco ha
sido asignada para todos los objetos artesanales: cons-
tituye una categor a hist rica surgida en uni n con
determinados procesos econ micos e ideol gicos (No-
velo, 1976). Para superar estas dificultades en la con-
ceptualizaci n, los autores mencionan que es nece-
sario dejar de lado aquellas perspectivas que toman
a la artesan a como un “resultado” —categor a que
oscurece la diversidad de la producci n artesanal-y
abordarla como un “proceso” donde se expresan pr c-
ticas, relaciones e instituciones (Garc a Canclini, 1982;
Novelo, 1976; Rotman, 1994). Esto no implica partir
de una noci n a priori: hay que considerar su confi-
guraci n desde el sistema en el cual las mismas son
engendradas, asignadas a determinados espacios y
reformuladas para que cumplan funciones econ micas,
pol ticas y sociales (Garc a Canclini, 1982).

El estudio de la producci n artesanal con respecto
a las construcciones identitarias de los pueblos ind -
genas implic abordar la vasta y heterog nea biblio-
graf a sobre la problem tica
aportes significativos asociados a nuestro problema
de investigaci n. Desde una perspectiva relacional,
los procesos identitarios tnicos son situados en el

tnica y retomar los

seno de las relaciones sociales entre los grupos, don-
de se producen los procesos de autoadscripci n y
adscripci n por losotros (Barth, 1976), aunque dichas
interacciones se comprendan en el marco de relacio-
nes de hegemon a y subalternidad y se atienda el ca-
r cter conflictivo de las mismas (D az Polanco, 1988;
Bonfil Batalla, 1992). Por otra parte, se enfatiza el
car cter procesual de la construcci n social de la
etnicidad y la importancia de abordar el car cter his-
t rico de los mismos (Devalle, 1989; V zquez, 2006;
Bartolom , 2006).

Se retoma la aproximaci n conceptual de Bartolo-
m a la identidad tnica como “construcci n ideol -
gica, hist rica, contingente, relacional, no esencial y
eventualmente variable, que manifiesta un car cter
procesual y din mico, y que requiere de referentes
culturales para constituirse como tal y enfatizar su
singularidad, as como demarcar los 1 mites que la
separan de otras identidades posibles” (Bartolom ,
2006: 44). Sobre este ltimo aspecto, el autor indica
que en las configuraciones identitarias son relevan-
tes las relaciones contrastivas y los referentes cultu-
rales derivados de la socializaci n, aunque aludan a
un patrimonio cambiante y desigualmente distribuido
(Bartolom , 2006).3

La actividad artesanal se constituye un referente
identitario para los chan , enclavado en el juego de
autoadscripci n y adscripci n por los otros que atra-
viesa a este grupo tnico; sin embargo, ahondar ex-
haustivamente en ello trasciende los 1 mites de este
trabajo. Aqu me limito a examinar esta cuesti n en
torno a la conformaci n de la producci n artesanal
en cuanto actividad laboral, considerando su ntima
imbricaci n en los procesos identitarios tnicos. El
an lisis se distancia de aquellas perspectivas que na-
turalizan la relaci n entre el grupo y un conjunto de
objetos que expresan su particularidad tnica. En
cambio, se tiene en cuenta ¢ mo se articulan las arte-
san as en un complejo entramado de relaciones in-
ter tnicas configurado hist ricamente, donde se cons-
truyen las identificaciones de los sujetos sociales.

Durante la investigaci n, se advirti que para com-
prender dicha articulaci n era preciso considerar la
relaci n entre la producci n artesanal y los mecanis-
mos de discriminaci n y prejuicio que se actualizan
en las din micas identitarias de los grupos tnicos,
por lo que el concepto de estigmatizaci n en el an lisis
adquiri relevancia. As pues, Trinchero retoma los
aportes de la sociolog a del estigma de Goffman, sobre
que dichas caracter sticas desacreditantes y negativas
representan un lenguaje de relaciones y no de atribu-
tos; es decir, sit alas configuraciones de estigmas en
un esquema relacional. Al mismo tiempo, critica las
elaboraciones de Goffman por no considerar la fun-
cionalidad de los estigmas en la reproducci n del sis-
tema hegem mnico. Asimismo, sostiene que las formas

3 Estas discusiones se vinculan con cr ticas a las elaboraciones de Barth, al se alar que el autor privilegia los factores sub-
jetivos minimizando la importancia de la cultura en el funcionamiento de los grupos tnicos (Bonfil Batalla, 1992). A su vez,
V zquez plantea que es necesario no confundir la cr tica al esencialismo con la eliminaci n autom tica de rasgos cultu-
rales que implican la alteridad del grupo tnico, y expresa: “la persistencia de rasgos culturales y psicoling sticos los
que, en tanto convenci n social vigente, se plasman en una simbolog a objetivada, m s all del grado de aceptaci n o

rechazo por parte del grupo tnico” (V zquez, 2006: 694).
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estigmatizadas “se inscriben necesariamente en las
genealog as del poder que hacen a la configuraci nde
la cultura hegem nica, la cual instala y reinstala
permanentemente determinados tipos de estigmas
frente a situaciones espec ficas [configur ndose] de
acuerdo a una serie particularmente significativa y
espec fica de relaciones sociales que se despliegan en
los usos y funcionalidades propias del mismo” (Trin-
chero, 2000: 334). Para pensar la relaci n entre los
estigmas y los procesos identitarios tnicos, Bartolo-
m se ala que las identificaciones construidas desde
el exterior del grupo tnico son relevantes cuando son
“internalizadas por sus destinatarios y pasan aintegrar
su conciencia social distintiva, tal como el caso de los
predicados prejuiciosos adjudicados a la condici n

tnica que pueden ser asumidos como ver dicos por
las comunidades tnicas” (Bartolom , 2006: 40).

El abordaje metodol gico se estableci desde la
antropolog a social, desde una perspectiva de ndole
cualitativa. El proceso de investigaci n altern etapas
de trabajo de campo con otras centradas en el an li-
sis, la lectura te rica y tem tica, la elaboraci n con-
ceptual y la precisi n de categor as. La interacci n
entre la observaci ny el trabajo te ricoy anal tico fue
fundamental para modificar y ajustar las concepciones
del fen meno estudiado.

Se abord la din mica de producci ny circulaci n
de artesan as ind genas como un proceso donde se
expresan relaciones sociales, tomando como base un
enfoque relacional en cuanto metodolog a de la inves-
tigaci n. Esto implic la necesidad de conjugar la
recuperaci n de la perspectiva de los sujetos sobre
sus vivencias y percepciones en torno a la realidad
social con su inclusi n en el juego de relaciones entre
los diversos actores, para no sacralizar “el punto de
vista del nativo” como verdad (Men ndez, 2010). Para
ello se consider a productores artesanales y otros
miembros de la comunidad chan de Campo Dur n,
as como a pobladores no ind genas del paraje y de la
zona, agentes de intermediaci n de artesan as chan ,
vendedores de artesan as, funcionarios vinculados

con latem tica artesanal o con problem ticas ligadas
a los pueblos ind genas en general y miembros de
instituciones no oficiales con injerencia en la gesti n
artesanal.
En gran medida, el trabajo de campo* se desarroll

en cuatro estad as en Campo Dur n entre 2004 y
2008, que oscilaron entre los 15 d as y un mes de du-
raci n. All serealizaron entrevistas (abiertas y semies-
tructuradas) en forma individual y con grupos fami-
liares —con chan y con poblaci n no ind gena-,
adem s de m Itiples conversaciones informales y
observaciones en diversas instancias de la vida coti-
diana, no todas relacionadas con la producci n arte-
sanal. Tambi n se efectuaron entrevistas y obser-
vaciones en comercios de artesan as, instituciones
oficiales y no oficiales y otros espacios relevantes para
la problem tica en las ciudades de Aguaray, Tartagal,
Salta y Buenos Aires.

El pueblo chan de Campo Dur n

A trav s de distintos procesos hist ricos, el territorio
que actualmente corresponde al departamento de
General San Martn se conform como un espacio
multi tnico, representado por diversos pueblos ind -
genas en un conjunto de situaciones sociales hete-
rog neas (Belli y Slavutsky, 2006).5> El pueblo chan ,
proveniente de lafamilia arawak,®seasent enlaregi n
hacia la segunda mitad del siglo xix, en gran medida a
partir del desarrollo econ mico en el noreste argenti-
no.” Hasta fines del siglo xix, durante la consolidaci n
del Estado argentino, se llevaron a cabo ofensivas mi-
litares —conocidas como la “conquista del Chaco”- que
implicaron el exterminio de numerosos ind genas
que habitaban el rea, y el despojo de sus territorios.
Los sobrevivientes fueron arrinconados en espacios
marginales; algunos continuaron precariamente con
sus modos de subsistencia tradicionales, y otros se
incorporaron como mano de obra barata en los diversos

En gran parte el trabajo de campo fue desarrollado en forma colectiva con el doctor Sebasti n Carenzo, lo que constituy
un valios simo aporte.

Seg n datos del Censo Nacional de Poblaci n, Hogares y Viviendas 2001, realizado por el Instituto Nacional de Estad s-
tica y Censos (Indec), en la actualidad los ind genas constituyen 17% de la poblaci n del departamento de San Mart n,
conformados por siete grupos tnicos: wich , chorote, toba, chan , chiriguano, chulup y tapiet . Al igual que en otros si-
tios de la provincia y del pa s en general, son uno de los sectores m s relegados en cuanto a distribuci n de los ingresos y
acceso a los servicios. Cabe se alar que, en la provincia de Salta, 57.4% de los hogares ind genas presenta necesidades
b sicas insatisfechas.

Los chan son originarios de Am rica Central y del norte de Sudam rica. Se desplazaron por €l rea amaz nica, y se ubi-
caron como poblaci n fronteriza entre las culturas andinas y las selv ticas, llegando hasta el sur del r o Pilcomayo. Hacia
el siglo xv fueron invadidos por grupos ava guaran (chiriguano); como parte de esta dominaci n, el guaran se instituy
como idioma de los chan (M traux, 1930).

En la zona, los chan alternaron la agricultura con migraciones peri dicas a los ingenios de Salta y Jujuy. En este con-
texto, los misioneros franciscanos fundaron las primeras misiones entre estos grupos (Slavutsky y Belli, 1999).
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emprendimientos capitalistas, en particular obrajes
e ingenios azucareros (Trinchero, 2000).

Hoy en d a los chan constituyen una poblaci n
de alrededor de 2 000 personas,® asentadas princi-
palmente en tres comunidades en el departamento de
General San Mart n: Tuyunti, Campo Dur n y El Al-
garrobal. De ellas, Campo Dur n es el principal centro
productor de piezas artesanales destinadas al merca-
do. El paraje se localiza sobre la ruta provincial 54, a
15 kil metros al noreste de la ciudad de Aguaray —ca-
becera municipal- y a 50 kil metros de la ciudad de
Tartagal, capital del departamento. Aunque el camino
de acceso est pavimentado, es dif cil llegar en trans-
porte p blico, ya que son muy escasos los servicios
que arriban al lugar.

La poblaci n total de Campo Dur n es de 760 per-
sonas distribuidas en 101 familias, de las cuales 46
se reconocen como pertenecientes al pueblo chan ,y
elresto corresponde a poblaci n criolla.? Estos grupos
est n ubicados en sectores informalmente diferencia-
dos: mientras que los segundos se sit an a orillas del
r o Itiyuro, los ind genas lo hacen en la vera de la ruta.
El paraje cuenta con parroquia, escuela primaria y
un puesto sanitario, dependientes del gobierno pro-
vincial y concentrados en el sector criollo.

La poblaci n ind gena est establecida como co-
munidad aborigen con reconocimiento provincial
desde 2002, cuyo representante pol tico es el cacique.
Se asienta sobre tierras fiscales, aunque desde 2008
comenz a movilizarse para obtener los t tulos de
propiedad de las mismas. Este espacio se denomina
informalmente la misi n, aunque nunca conform un
establecimiento de este tipo.!°

Sibien el idioma espa ol se encuentra ampliamen-
te difundido en la comunidad, el guaran presenta
gran vigencia; es practicado en su mayor a por las ge-
neraciones adultas y muy poco por las m s j venes.
Cabe destacar la gran relevancia de este idioma como
referente identitario reconocido por los chan en el
juegodelos procesos de autoadscripci nyadscripci n
por los otros. Respecto a las pr cticas religiosas, la
mayor a de la poblaci n chan de Campo Dur n pro-
fesa el catolicismo, el cual es muy importante en la
vida social de la comunidad, pero a la vez convive con
un conjunto heterog neo de creencias de los antiguos
vinculadas con la “pachamama”, los secretos de la na-

turalezaylarealizaci nde “males”, as como con otras
de origen criollo. Un menor n mero de chan profesa
la religi n evang lica. Algunas de las celebraciones
de la comunidad refieren al catolicismo, por ejemplo la
“fiesta de la virgen”, el 8 de diciembre, cuando se acos-
tumbra llevar a cabo bautismos y casamientos.

En la vida social de la comunidad es de gran tras-
cendencia la celebraci n del arete o pim pim, la cual
se presenta como propia de los chan , en la que los
criollos participan s lo como espectadores. Antes de
la colonizaci n europea, esta fiesta se realizaba a
partir de mayo, en relaci n con la maduraci n del
ma z (Rocca y Newbery, 1976); despu s de la acci n
de los misioneros franciscanos, convergi con el car-
naval (Magrassi, 1981). Actualmente, comienza hacia
fines de enero o principios de febrero —en coincidencia
con los festejos de carnaval que organizan los muni-
cipios de la zona— y culmina hacia finales de marzo o
principios de abril, cerca de la fecha de pascuas.

En esta celebraci n se usan m scaras denomina-
dasa ahanti—antestambi n se empleaban otros tipos

8 Seg n datos extra dos de la Encuesta Complementaria de Pueblos Ind genas 2004-2005, realizada por el Indec.

9 Informaci n suministrada por el agente sanitario del paraje.

10 Es posible relacionar esta designaci n con la relevancia de las reducciones religiosas en la zona, a cargo de misioneros
franciscanos, que constituyeron una de las principales formas de asentamiento de los ind genas propulsadas desde los dis-

positivos de poder (Lagos, 2000).
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de m scaras, como las zoomorfas, pero ahora no tie-
nen tanta relevancia—, que est n claramente diferen-
ciadas de aquellas destinadas a la comercializaci n
(que luego ampliaremos), y constituyen un volumen
muy peque o enrelaci n con las segundas. Lasm s-
caras representan el rostro humano, sobre el cual se
erige una prolongaci n rectangular denominada han-
ti (cuerno o asta), y suelen ser decoradas con diversos
motivos, como escenas o animales del monte, u otros
que no pertenecen al paisaje local, por ejemplo drago-
nes. En 1 neas generales, est n pintadas cont mpera
de colores llamativos, a diferencia de las m scaras que
se comercializan, las cuales, debido a las exigencias
mercantiles, s lo se pintan con elementos naturales.
Hacia el final de la fiesta, las m scaras son “botadas”,
es decir, arrojadas al r o para “alejar la enfermedad y
los malos esp ritus”.!! Asimismo, estas m scaras son
utilizadas en los “corsos”, desfiles organizados por los
municipios de las ciudades cercanas, como Aguaray
o Tartagal.

No obstante estas m scaras se elaboran paradicha
celebraci n, la posibilidad de venderlas no se descar-
ta (aunque no presentan una gran salida comercial).
Si al finalizar el carnaval permanecen en buen estado,
algunos, en vez de “botarlas”, las conservan para
ofrecerlas a eventuales compradores. Esto no deja de
plantear ciertas tensiones sobre cu 1 es la actitud
“adecuada”: varios consideran que es incorrecto no
destruir los objetos utilizados en la festividad, ya que
los esp ritus se enojan.

En cualquier caso, cabe destacar que, aunque la
comercializaci n de m scaras surgi de aquellas que
se empleaban en el arete, hoy constituyen produccio-
nes claramente diferenciadas para los chan . Ellos
distinguen entre las que se producen para “ocupar”
y las que son “para decorar”, refiri ndose al prop si-
to por el cual las adquieren los consumidores finales.
Sobre esto, aclaran que las segundas no pueden ser
portadas debido a su tama o (que no se adapta al
rostro humano); adem s, no tienen aberturas para
los ojos, pero s un orificio que permite que sean col-
gadas. El presente art culo se centra en estas Itimas,
concebidas por los chan como un “trabajo”.

La producci n de artesan as
en la comunidad chan de Campo Dur n

Como se se al , la producci n artesanal destinada a
la comercializaci n en la comunidad chan de Campo
Dur n se focaliza en dos especialidades: alfarer a y
talla de m scaras de madera. La producci n masca-
rerarepresentala mayor salida mercantil; la alfarer a,
en cambio, registra escasa demanda.!? Es posible es-
tablecer una divisi n por g nero en el proceso de tra-
bajo, ya que las mujeres elaboran piezas de cer mica
y los hombres m scaras. Sin embargo, debido al in-
cremento comercial de las segundas, ahora muchas
mujeres colaboranm s activamente en su producci n
—ya sea desarrollando parte del proceso de trabajo o
realizando ejemplares peque os (miniaturas)-, y de
manera espor dica se dedican a la cer mica.

La cer mica chan est compuesta por piezas uti-
litarias como azucareras, tazas, jarros, ollas, ceniceros,
lapiceros —que muchas veces toman las formas de
animales u hortalizas— y piezas ornamentales, primor-
dialmente figuras de animales. La principal materia
prima es la arcillaroja, que se obtiene en las cercan as
de la comunidad, aunque tambi n se emplean pie-
dras u otras arcillas para sacar colores. Las artesanas
utilizan por lo general sus manos, acompa adas de
escasas herramientas de confecci n casera, como los
pinceles de pelos de acut .

La producci n de las piezas comienza con la pre-
paraci n de la materia prima: se deja secar el barro,
luego se le agrega agua, se amasa (eliminando las im-
purezas) y se mezcla con ladrillo molido. Despu s se
procede a “formar”, tarea que se lleva a cabo predo-
minantemente con las manos, a veces con el apoyo de
una paleta o instrumento similar que ayuda a lograr
la forma.!® Tras dejarlas secar, las piezas son raspadas
con una piedra, lo que permite conseguir un aspecto
m s brilloso. Pr cticamente todas las mujeres de la
comunidad realizan la cocci n o “quemado en pozo”:!'4
estat cnica consiste en cavar un pozo donde se coloca
le a, y encima se ponen las piezas, cubiertas con
m sle a. Por
raci n, las artesanas suelen distinguir en primer lugar

Itimo se pintan. Respecto de la deco-

11 Al final de la celebraci n, los participantes tambi n se ba an en el r o, acto mediante el cual se “limpian” de “esp ritus

malos”, “pestes” y enfermedades que puedan aquejarlos.

12 Seg n los agentes de comercializaci n, esto se debe a que enfrenta desfavorablemente una gran competencia con la cer -
mica de las reas rurales del noroeste argentino, m s acorde con las necesidades utilitarias y gustos est ticos de los

consumidores.

13 Para los recipientes y otras piezas se usa la t cnica de “chorizo”, consistente en el amasado de rollos de arcilla que se

aplican uno sobre otro hasta alcanzar la forma deseada.

14 Una sola familia de artesanas utiliza un horno de barro fabricado de modo casero.
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los dibujos de los antiguos, elaborados con formas
geom tricassim tricas que combinanl neasy tramas.
La mayor a de las artesanas se al que stos no po-
seen una significaci n particular, mientras otras in-
dicaron que reproducen paisajes y figuras de anima-
les. Por otro lado, tambi n se pintan otros dise os
“modernos”, entre los que destacan las flores. La elec-
ci ndeltipodedise oresponde avarios motivos, como
la demanda de los compradores y la destreza de las
artesanas para elaborar uno u otro.

Las m scaras representan animales de la zona:
yaguaret s, yacar s, loros, lechuzas, v boras, coat es,
toros, gallinas, gallos.!® Su principal materia prima
es la madera de yuch n o palo borracho, que se ob-
tiene en los montes que rodean la comunidad —el rea
de recolecci n abarca entre siete y 15 kil metros de

sta—,1% y piedras y hierbas nativas para la pintura.
Las herramientas usadas son machetes, cuchillos, ca-
vadores, cucharas, lijas y pinceles de acut .

En las salidas al monte para buscar madera par-
ticipan exclusivamente los hombres. Cuando se apea
el rbol se suele realizar un primer tallado, aprove-
chando la humedad de la madera, y as tray ndola
formada. El tallado se contin a en la vivienda del pro-
ductor. Despu s se lijan las piezas y se dejan secar,
proceso que demanda aproximadamente tres d as en
la temporada seca y diez en poca de lluvias. La pin-
tura constituye la etapa final: primero se pintan las
superficies amplias de un conjunto de piezas y luego
los detalles, como ojos, bocas, plumajes, “firuletes”.
Para lograr mayor intensidad y consistencia, los co-
lores son diluidos con la resina del palo borracho.

En t rminos generales, el proceso de producci ny
comercializaci n de artesan as es realizado por la uni-
dad dom stica —que puede incluir al n cleo conyugal
y los hijos solteros (en pocos casos tambi n hijos ca-
sados, sus parejas y sus hijos)-y se involucra a todos
los miembros adultos del grupo. La adquisici n del
saber se desarrolla durante la socializaci n, donde los
j venes y ni os van aprendiendo de sus padres, t os o

abuelos, pero dif cilmente de no parientes. El artesa-
no participa en todas las fases del proceso productivo,
el cual requiere una m nima o nula inversi n de ca-
pital: las materias primas se obtienen de los recursos
naturales de la zona, y las herramientas son escasas
y de confecci n casera. La elaboraci n se lleva a cabo
en estructuras contiguas ala vivienda familiar, techa-
das pero sin paredes, que indistintamente hacen las
veces de taller, comedor o espacio de reuni n cotidia-
na. Los artesanos trabajan solos o a veces comparten
el espacio con otros artesanos de la misma familia,
pero no en espacios comunitarios donde se efect e
una producci n colectiva.

Las mujeres ocupan media jornada en la elabora-
ci n de alfarer as, debido por lo general a que durante
elrestodel d arealizan tareas dom sticas, como cuidar
alos ni osy a las aves de corral, lavar la ropa y pre-
parar los alimentos. Quienes desarrollan trabajos ex-
tradom sticos —que en su mayor arefieren a la contra-
prestaci nlaboral por el cobro de planes de asistencia
social-no suelen dedicarse a la producci n artesanal.

Los hombres llevan a cabo tareas dom sticas como
el cultivo del cerco y la marisca en el monte, aunque

stas son cada vez menos frecuentes y no comprome-
ten la continuidad de la producci n artesanal. En
cambio, esta actividad es alternada con el trabajo en
empresas dedicadas ala explotaci nde hidrocarburos
que operan en la zona —especialmente en la refiner a
ubicada en el paraje—, el cual constituye el ingreso
econ mico esencial en la comunidad chan de Campo
Dur n.!” Por lo tanto, no es posible comprender a
cabalidad la din mica de la producci n artesanal sin
aludir a la importancia que asume el trabajo asala-
riado. Esta articulaci n adquiri especial trascenden-
ciaenlas ltimasd cadas,despu sdelaprivatizaci n
de la refiner a en favor de la empresa de capitales in-
ternacionales Refinor.!® Esta transformaci n impli-
c inestabilidad laboral, periodos de desocupaci n y
ca da del impacto del salario en los ingresos de las
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Los chan han intentado representar otros animales que no pertenecen a la fauna local, como elefantes, sin embargo no
han tenido xito comercial.
Antes el yuch n pod a recolectarse en reas m s cercanas, pero el incremento de la producci n mascarera a lo largo del
tiempo ha reducido la disponibilidad inmediata del recurso. En algunas oportunidades, incluso ciertos artesanos han
recurrido a la contrataci n de fletes para la recolecci n, aunque esta pr ctica no se sostuvo posteriormente.
Entre 1940y 1970, la conso