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CAPÍTULO 39
Ciudad, comercio y consumo: 

antecedentes en la geografía argentina. 
Nuevos y futuros interrogantes

Josefina Di Nucci
Consejo Nacional de Investigaciones Científicas y Técnicas (CONICET) – 

Universidad Nacional del Centro de la Provincia de Buenos Aires 
dinucci@fch.unicen.edu.ar 

Introducción

En un mundo y en un período con cambios y transformaciones tan acelerados, 
pensar desde Argentina en la tríada ciudad, comercio y consumo es un gran 
desafío, mayor aún cuando este artículo debe evidenciar el futuro de las temá-
ticas con nuevas articulaciones de análisis y nuevas preguntas.

La geografía argentina no posee una tradición en estudios sobre esta te-
mática o ni tan siquiera sobre cada uno de los conceptos de la tríada. Sin em-
bargo, encontramos algunas investigaciones que pueden destacarse y, para 
ello, se presenta una propuesta de búsqueda de antecedentes en la disciplina 
y de influencias externas en la temática. El breve recorrido realizado no es ex-
haustivo, no pretende serlo, y destaca cuestiones que aquí se consideran im-
portantes. 

A continuación, se presentan ciertos conceptos o categorías que podrán ser 
de utilidad para continuar estos estudios en Argentina, algunos de los cuales 
estamos revisando e incluyendo en nuestros propios estudios. Por último, y a 
manera de cierre, se proponen seis asuntos o problemáticas generales que plan-
tean interrogantes que podrían guiar las futuras investigaciones sobre esta te-
mática, particularmente en Argentina. 

1. �Buscando antecedentes de la tríada ciudad-
comercio-consumo en la geografía argentina 

Como se ha apuntado en la introducción, los estudios sobre la tríada concep-
tual ciudad-comercio-consumo no tienen demasiados antecedentes ni una tra-
dición disciplinar en la geografía argentina. Además, los existentes han sido 
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puntuales y muy pocos se han realizado de manera conjunta hasta muy recien-
temente, en algunos proyectos liderados por Silveira1 y otros propios.2 

En general, pensar la ciudad en relación con algunas de las actividades eco-
nómicas ha ido en la dirección de los estudios de la industria, donde sí puede 
encontrarse en Argentina una tradición más duradera en la disciplina.

Sin pretender realizar una presentación exhaustiva, se pueden mencionar 
algunos estudios de esta temática, como los desarrollados en la Universidad 
Nacional de La Plata liderados por Laurelli (Laurelli y Lindemboin, 1990; 
Laurelli, 2008) y Adriani (Adriani et al., 2011); en la Universidad Nacional del 
Centro de la Provincia de Buenos Aires, por Lan (2011) y Basconcello (1998); 
en la Universidad Nacional de Córdoba, por Tomadoni (2004) y Buffalo 
(2013); en la Universidad Nacional de General Sarmiento, por Borello (1992; 
1998) y Briano, Fritzsche y Vio (2003); en la Universidad de Buenos Aires, por 
Ciccolella (1992) y en la Universidad del Litoral por Fernández (Fernández et 
al., 2005). 

También han sido y siguen siendo relevantes los estudios sobre turismo y 
ciudad, que, en los últimos años, han incorporado con una mayor fuerza el 
consumo como categoría de estudio. Son destacables los estudios de Bertonce-
llo (2008), Bertoncello y Troncoso (2014) y Arzeno y Troncoso (2020).

Desde la geografía argentina, la ciudad ha sido mayormente estudiada con 
relación a sí misma, y existen diversos estudios referidos a desigualdades inter-
nas en la ciudad, segregación urbana y fragmentación territorial, pobreza urba-
na y calidad de vida que han sido numerosos en la disciplina, así como investi-
gaciones sobre planificación u ordenamiento territorial de las ciudades, política 
y gestión pública urbana, crecimiento urbano, conurbaciones y urbanización. 
También se han destacado los estudios sobre ciudad y población y, específica-
mente, los procesos de movilidad territorial. Hay importantes investigaciones 
sobre ciudad y transporte, especialmente de la Región Metropolitana de Bue-
nos Aires (RMBA), y proyectos referidos a aspectos de la vivienda y el mercado 

1	 Proyecto de Investigación Plurianual (PIP 2016-2021): Territorio usado, urbanización y circui-
tos de la economía urbana en el área concentrada de Argentina. Investigadora titular: María Laura Sil-
veira. Investigadoras: Gabriela Maldonado y Josefina Di Nucci. Consejo Nacional de Investigaciones 
Científicas y Técnicas (CONICET). 

Proyecto de Investigación Plurianual (PIP 2021-2023): Dinámicas territoriales contemporáneas en el 
área concentrada de argentina: fenómeno técnico, finanzas y circuitos de la economía urbana. Investigado-
ra titular: María Laura Silveira. Investigadoras: Gabriela Maldonado y Josefina Di Nucci. CONICET.

2	 Proyecto CONICET: Divisiones territoriales del trabajo y circuitos de la economía urbana: 
formas de comercialización y consumo en el área concentrada de Argentina. Instituto de Geografía, 
Historia y Ciencias Sociales (IGEHCS), Universidad Nacional del Centro de la Provincia de Buenos 
Aires (UNICEN). 
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inmobiliario en las ciudades. En el último tiempo, se han realizado algunas in-
vestigaciones relacionadas con geografía cultural, religión y ciudad que abren 
un interesante abanico de esta rama de la geografía.

En general, estas temáticas se han abordado mediante estudios empíricos y 
sistemáticos en los que ha predominado la importancia de los datos, la infor-
mación estadística, los estudios de casos y las situaciones particulares e incluso 
puntuales. No se han realizado proyectos importantes de investigación que 
aborden estudios teórico-empíricos sobre la ciudad. 

El consumo como categoría de esta tríada sobre la cual se busca reflexionar 
no ha estado demasiado presente en los estudios de geografía en Argentina. Tal 
vez puedan encontrarse antecedentes más generales y someros, pero no proyec-
tos de investigación y estudios más sistemáticos. 

Como ya han observado otros autores, y siguiendo a Carreras y Martínez-
Rigol (2020), del consumo ligado a su función económica podemos pasar al 
consumo como adquisición, apropiación y simbolización. El consumo como 
adquisición ha estado muy relacionado en Argentina con lo alimentario y, en 
ese sentido, se han desarrollado algunos estudios desde la óptica de la geografía 
rural, referidos al consumo de alimentos o a alguna producción en concreto. 
De esta manera, ha sido importante la tradición de emprender estudios sobre 
los circuitos regionales de producción (derivados del libro clásico de Roffman 
y Romero, 1998) y, a partir de esos circuitos, detenerse en cada uno de los esla-
bones y, con menos frecuencia, en el consumo. Nos referimos a estudios sobre 
el circuito regional del azúcar, del algodón, del vino, etc. 

Algunos trabajos de corte económico sobre agricultura y alimentación han 
reflexionado, de alguna manera, sobre el consumo y han sido importantes para 
las discusiones desde una óptica geográfica. Hay varios autores y estudios, 
pero, para las investigaciones de geografía, y particularmente para proyectos 
propios, han sido significativos los trabajos de Gutman (1998); Gorenstein, 
Bustos Cara, De Mattos et. al. (1999), y Devoto y Posada (1997), entre otros.

A fines de los años noventa e inicios de los 2000, los estudios sobre ciudad, 
comercio y consumo comienzan a difundirse en Argentina, tanto los prove-
nientes del ámbito de la geografía como los realizados en sociología y antropo-
logía (Alonso, 1999, 2004; García Canclini, 1995; Bauman, 1998 y 2000, por 
nombrar los más influyentes). Las investigaciones sobre el proceso de globali-
zación, la sociedad de consumo, la sociedad de la información y de la comuni-
cación, el papel de las grandes empresas de comercio y servicios, el sector cua-
ternario, la publicidad y la marca, entre otras temáticas, comenzaron a influir 
en algunas pesquisas puntuales de la geografía en Argentina, que empezaron a 
incluir la idea de consumo como apropiación y simbolización.
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Entre los trabajos provenientes del ámbito de la geografía que tuvieron una 
fuerte influencia en los estudios en Argentina en esos años cabe mencionar a 
Moreno y Escolano (1992); Cachinho (1995); Carreras (1995); Salgueiro (1996); 
Pintaudi (Pintaudi y Frúgoli, 1992; Pintaudi, 1997); García Ballesteros (1998; 
2000), y Arranz y Bosque (2000). 

Estas lecturas y propuestas de estudios estuvieron acompañadas, en mu-
chos casos, por las obras de Santos, particularmente La naturaleza del espacio 
(2000a), La metamorfosis del espacio habitado (1996a), De la totalidad al lugar 
(1996b), Por uma outra globalização (2000b) y O espaço dividido (1979), que 
permitían, desde una teoría crítica del espacio geográfico, pensar la globaliza-
ción y el papel del consumo y la información como variables clave, reelaborar 
el concepto de medio y de período, en concreto referido a medio y período 
técnico-científico-informacional, los circuitos de la economía urbana, el poder 
del dinero y la relación cada vez más intrínseca entre ciudadano y consumidor, 
entre otras temáticas y propuestas. Se podría afirmar que, entre las categorías 
comercio y consumo, fue la primera la que se desarrolló inicialmente en los es-
tudios en el país. 

Con respecto a los antecedentes disciplinares de los estudios del comercio 
en Argentina debe mencionarse la tesis de licenciatura de Giunta (1997) sobre 
la localización de los supermercados como expresión de los cambios en la di-
námica urbana bahiense, dirigida por Marenco, de la Universidad Nacional 
del Sur, quien también fue una pionera en abordar temáticas referidas al co-
mercio y a la ciudad (Marenco, 2005). Otro antecedente fue el trabajo de Lan 
et al. (1998) sobre los cambios en el comercio minorista y flexibilidad laboral 
basado en el caso del supermercadismo en Tandil. 

Las investigaciones desarrolladas por Ciccolella (1998; 2000) sobre la mo-
dernización y la concentración comercial en los años noventa en Argentina y 
particularmente en la RMBA han resultado ser sustanciales para los estudios 
posteriores sobre comercio y geografía. Esta propuesta tuvo continuación en 
los estudios de Vecslir sobre centralidades comerciales, shopping centers, comer-
cio y gestión y planificación del comercio (Vecslir y Rodríguez, 2018).

A continuación, podrían mencionarse mis propias investigaciones, en las 
que siempre han estado presentes, en menor o mayor medida, cuestiones rela-
cionadas con la ciudad, el comercio y el consumo, tanto en la tesis de grado 
(Di Nucci, 2003) como en la de maestría, titulada El comercio alimenticio en 
Argentina, entre «lo moderno» y «lo tradicional». La producción de espacios de 
consumo alimenticio en la ciudad de Tandil (Di Nucci, 2008). 

Como se ha mencionado ya, los proyectos de investigación comunes con 
Silveira han estudiado el comercio y el consumo de manera más tangencial, 
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aunque han sido variables importantes para nuestras investigaciones y han te-
nido como resultado aproximaciones al comercio y al consumo a partir de los 
circuitos de la economía. En este sentido, encontramos algunos trabajos de 
doctorado, como Di Nucci (2011), Busch (2018) y Creuz (2020), y en el último 
tiempo algunas investigaciones propias y de estudiantes de grado y posgrado 
(Di Nucci, 2015; 2017; 2021; Escobar Basabilbaso, 2011; Schiaffino, 2015; Hie-
se, 2018; Michalús, 2020).

2. �Propuesta de algunas categorías para nuestros 
futuros estudios 

Frente a este contexto de las investigaciones realizadas en Argentina en las úl-
timas décadas referidas a la ciudad, el comercio y el consumo, parece intere-
sante mencionar algunos conceptos o categorías que puede ser útil revisar.

	 1.	 Incorporar la red urbana en los estudios sobre ciudad, comercio y consu-
mo. Repensar el concepto de red urbana en el período actual. La noción de 
jerarquía y de área de influencia o hinterland es un desafío conceptual y 
empírico en general y particularmente en su articulación con las temáticas 
referidas al comercio y al consumo. En Argentina no hay grandes estudios 
de las redes de ciudades desde esta mirada, dado que los existentes se han 
centrado más en sistemas de ciudades o, lo que es lo mismo, urbanos. 

	2.	 Es necesario analizar y comprender el área o región concentrada de manera 
distinta al resto del país. En Argentina hay una tradición de dividir el terri-
torio entre la región pampeana y la extrapampeana, en una mirada desde 
lo rural. En proyectos liderados por Silveira, venimos hablando de un área 
concentrada y creemos que es un importante desafío teórico y empírico se-
guir definiendo a qué nos referimos con ello, pero también realizar estu-
dios que demuestren que tal área está lejos de ser homogénea, ya que hay 
fronteras, diferentes densidades, áreas de mayor fluidez y conexión, etc.

	3.	 En Argentina, las particularidades del comercio y del consumo deberían 
comprenderse en relación con la existencia de un proceso de urbanización 
concentrado y una continua y marcada macrocefalia. De esta manera, más 
allá de los procesos globales, del papel contundente de las grandes empre-
sas en el comercio, de la capacidad de estas para definir y moldear el con-
sumo, será necesario que comencemos a estudiar y comprender cómo to-
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dos estos factores influyen de manera desigual en la Ciudad Autónoma de 
Buenos Aires y su región metropolitana, cuyo interior es muy desigual; en 
otras grandes ciudades millonarias (como Córdoba y Rosario), con cada 
vez más poder de atracción; en ciudades medias grandes, capitales de pro-
vincias o centros turísticos; en ciudades medias y en ciudades pequeñas y 
pueblos grandes, en los que cada vez se hacen más presentes los capitales 
corporativos. Esta cuestión se relaciona con la necesidad de revisar la idea 
de proximidad y de cercanía, variables muy utilizadas en los estudios de co-
mercio y consumo, tanto desde lo territorial como lo temporal, al igual que 
la periodicidad de las compras o del consumo, como indican Carreras y 
Martínez-Rigol (2020).

	4.	 En relación con el consumo, y basado en aquella diferenciación entre con-
sumo productivo y consumo consuntivo, será en los próximos años un 
momento oportuno para estudiar de manera más profunda esta categoría 
de análisis, tanto en su diferenciación conceptual como en estudios empí-
ricos. En un país con fuerte tradición agrícola-ganadera o rural, el consu-
mo productivo se realiza en las ciudades y, en ese sentido, será cada vez más 
importante el lugar de estos consumos en la economía urbana, particular-
mente de las ciudades medias y pequeñas de todo el país.

3. �Nuevos interrogantes en los estudios de ciudad, 
comercio y consumo: a modo de cierre 

Son muchos y variados los temas que pueden incluirse en un apartado que pre-
tende tener una mirada a futuro sobre posibles estudios, líneas de investigación 
y cuestionamientos temáticos. Se proponen seis, que son los que surgen como 
desafíos en nuestros propios estudios y que puede ser interesante abordar en 
los próximos años, dentro de la temática sobre ciudad, comercio y consumo, 
sobre todo en Argentina desde la óptica de la geografía.

	 1.	 Hay un tema preocupante que es cada vez más visible en las ciudades me-
dias grandes y medias, pero también en las más pequeñas, que es el vacia-
miento de los centros comerciales. Si bien las altas tasas de aperturas de lo-
cales son una característica de la actividad comercial, aunque también lo 
son los cierres, parece observarse un proceso de vaciamiento de los centros 
comerciales típicos de nuestras ciudades. En las más grandes ocurre a la par 
de la reconfiguración de nuevas centralidades, pero, en las ciudades más 
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chicas, no necesariamente. En ellas, el cierre de comercios conlleva la re-
ducción de una empresa-comercio local, con todo lo que ello significa en 
el circuito productivo al cual pertenece, que por lo general incluye otras 
pequeñas empresas, servicios y mano de obra también local. Nos podemos 
preguntar: ¿qué es hoy un centro comercial en una ciudad media? ¿Y en 
una ciudad pequeña? Claramente, se ha avanzado en pensar las diferencias 
conceptuales entre centro, centralidad y nuevas centralidades, pero en Ar-
gentina será necesario incorporar más estudios empíricos que permitan 
teorizar estos conceptos en las diferentes ciudades.

	2.	 Relacionado con lo anterior aparece el tema del comercio electrónico. Se-
guir estudiando sus características y particularidades será un desafío de los 
próximos años, pero también lo son su impacto en nuestros territorios y 
ciudades, la reestructuración de los espacios comerciales y de consumo y de 
los tiempos de consumo, lo que hace todavía más omnipresente el consu-
mo en la vida cotidiana (Carreras y Martínez-Rigol, 2020). En las ciudades 
del área concentrada de Argentina, y en particular de la Provincia de Bue-
nos Aires, a una distancia relativamente pequeña de la RMBA teniendo en 
cuenta las dimensiones del país, la compra electrónica, centrada sobre todo 
en marcas y promociones (fundamentalmente de empresas y bancos), será 
objeto de estudio en relación con su impacto en las economías urbanas, 
distinto según el capital y las capacidades de organización.

	3.	 Con relación al comercio electrónico, serán fundamentales estudios que 
analicen y se interroguen sobre la distribución y la logística, dado que mu-
chas de nuestras ciudades y empresarios tendrán que pasar a ocupar este 
eslabón de la cadena productiva que siempre ha sido central en estos estu-
dios, pero que presentará nuevas dinámicas e interrogantes.

	4.	 Creemos, y así venimos estudiando en los últimos años, que pensar estas 
cuestiones desde la óptica de los circuitos de la economía urbana permite 
una visión integral y totalizadora de la ciudad. En este sentido, los estudios 
que puedan abordar esa complementariedad de los circuitos, las articulacio-
nes, horizontales y jerárquicas, dentro de cada uno de ellos y entre unos y 
otros, serán los que contribuirán a una comprensión más integral de nues-
tras ciudades. En relación con lo anterior, el papel de la técnica, la organiza-
ción y el capital como variables distintivas en el estudio de los circuitos sigue 
siendo central. Será necesario ir repensándolo en función del mundo cam-
biante, particularmente el de la técnica y su diferenciación con la tecnología. 
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	5.	 En los próximos años, será casi imposible estudiar la tríada ciudad-comer-
cio-consumo separada de lo financiero, debido a los cambios fundamenta-
les que esto implica en la ciudad, su organización, su centro comercial, la 
capacidad del comercio para ajustarse a las innovaciones relacionadas con 
lo financiero, las posibilidades de consumo y financiación para los consu-
midores, pero también de endeudamiento. Una vez más, será medular in-
cluir la técnica, ya que las finanzas y la técnica serán inseparables para en-
tender el comercio y el consumo.

	6.	 Habrá que estudiar el circuito inferior de la economía urbana en mayor 
profundidad desde la óptica de la geografía. La pobreza y sus formas de 
trabajo en relación con el comercio en nuestras ciudades no han sido aún 
bien estudiadas en Argentina en lo que respecta a sus características estruc-
turales, y será un desafío importante determinar el enorme impacto que 
tuvo, tiene y tendrá la situación de crisis sanitaria y económica que atrave-
samos como resultado de la pandemia de COVID-19. Una crisis global 
con enormes disparidades en su impacto en los diferentes países, regiones 
y ciudades.
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