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RESUMEN

En los ultimos afios, el fendmeno social del emprendimiento ha
ido adquiriendo notable visibilidad y relevancia interactuando
con el desarrollo econémico del pais en el que el mismo tiene
lugar. Asimismo, tanto las caracteristicas del nuevo marco labo-
ral como los cambios en las orientaciones personales hacia el
trabajo sugieren que el autoempleo y las pequefias empresas
van a ser una realidad cada vez mas extendida en nuestro con-
texto. En este escenario, se exponen los resultados prelimina-
res de un estudio en el que se describen las representaciones
sociales del emprendimiento de adultos (N=200) con edades
entre 20 y 45 afios de CABA y GBA. Como instrumento de reco-
leccion de datos se aplicd la técnica de asociacion de palabras.
Los resultados obtenidos muestran que el nlcleo central de la
representacion social del emprendimiento en los participantes
se encuentra compuesto por: creatividad, dedicacion, desafio,
energia, esfuerzo, idea, independencia, inversion, progreso,
riesgo y trabajo. De esta manera, los participantes piensan el
emprendimiento en términos empresariales y personales. Esto
Gltimo podria interpretarse como una concepcion que se limita
a atributos individuales y econémicos, en 10s que no se con-
sideran dimensiones colectivas tales como cultura, educacion,
valores y condiciones sociales.
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ABSTRACT

ENTREPRENEURSHIP AS A REPRESENTATIONAL OBJECT OF ADULTS
FROM THE AMBA: PRELIMINARY RESULTS

In recent years, the social phenomenon of entrepreneurship has
acquired notable visibility and relevance interacting with the
economic development of the country in which it takes place.
Likewise, both the characteristics of the new labor framework
and the changes in personal orientations towards work suggest
that self-employment and small businesses are going to be an
increasingly widespread reality in our context. In this scenario,
the preliminary results of a study that describe the social repre-
sentations of entrepreneurship of adults (N = 200) with ages
between 20 and 45 years of CABA and GBA are presented. As a
data collection instrument, the word association technique was
applied. The results obtained show that the central nucleus of

the social representation of entrepreneurship in the participants
is composed of: creativity, dedication, challenge, energy, effort,
idea, independence, investment, progress, risk and work. In this
way, participants think about entrepreneurship in business and
personal terms. The latter could be interpreted as a conception
that is limited to individual and economic attributes, in which
collective dimensions such as culture, education, values and so-
cial conditions are not considered.
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