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Resumen

En esta investigacion se trabajard con el debate pre-electoral de candidatos a legisladores
por la Ciudad Auténoma de Buenos Aires realizado en junio de 2009 y trasmitido por el canal de
cable TN. Se efectuara una aproximacién comparativa partiendo de la siguiente hipdtesis: en las
notas publicadas en los diarios digitales se retoman aquellos fragmentos del debate televisivo
vinculados a las emociones. Asi, tanto en el texto escrito como en las imagenes y recursos de
audio del sitio, se explotan los enunciados, y términos vinculados con la emocién, pronunciados
por los candidatos, asi como las ironias, los chistes, las situaciones cargadas de exaltacion y
aquellos fragmentos en los que los candidatos, los periodistas o el publico asistente aparecen
conmovidos.
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Abstract

At this research, the pre-electoral debate of candidates for legislators for the Autonomous
City of Buenos Aires, broadcasted for the cable channel TN, at June 2009, will be analyzed. A
comparative approximation will be effected based on the following hypothesis: in the notes
published in the digital newspapers, those fragments of the televised debate linked to the
emotions are recapitulated. Thus, both in the written text and images and audio resources of the
site, the terms of reference are exploited, and terms linked with the emotion, said by the
candidates, as well as the ironies, the jokes, the situations loaded with exaltation and those
fragments in which the candidates, the journalists or the public assistant turn out to be affected.

Keywords: Political debate — Emotion - Digital newspapers — Argumentation.

Introduccion

El objetivo de esta investigacion es el andlisis de la mediatizacion del discurso politico en

lo televisivo y en los nuevos medios', en el perfodo pre-eleccionario de junio de 2009.
Especificamente, se abordard el debate televisivo transmitido por la sefial 7N entre cuatro
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candidatos a legisladores por la Capital Federal (Alfredo Prat Gay, Gabriela Michetti, Carlos
Heller y Pino Solanas), moderado por dos periodistas; y con sus repercusiones en notas de
cuatro diarios digitales. En este sentido, se realizard un andlisis comparativo entre el debate
televisivo y las distintas reacciones que tuvo en la prensa digital.

Como nos recuerdan Loépez Eire y Guervos (2000: 19): La comunicacion politica
moderna sigue siendo retorica, pues busca, al igual que el discurso politico tutelado por la
Retorica cldsica, generar en el oyente efectos cognitivos que le muevan y persuadan a una
accion social favorable al orador.

La mediatizaciéon de la politica (esto es, la insercioén del discurso politico en medios
masivos y nuevos medios como internet) ha generado posiciones apocalipticas que auguran el fin
del discurso politico, el borramiento de los contra-discursos, un centramiento en las emociones
por los argumentos, etc.

Entonces algunos de los interrogantes que se intentardn contestar en este trabajo serdn: si
en las notas de diarios digitales sobre el debate se retoma la utilizacién de entimemas o ejemplos
por parte de los candidatos, o por el contrario, si se centra en la apelacion a las emociones de los
espectadores, si se construyen oradores honestos o complacientes o si se utilizan enunciados de
emocion.

Hipéotesis

En esta investigacion se adoptard una aproximacién comparativa partiendo de la siguiente
hipétesis: en las notas de diarios digitales se retoman aquellos fragmentos del debate vinculados
a las emociones. Asi, tanto en el texto escrito como en las imagenes del sitio, se explotan los
enunciados, y términos vinculados con la emocién, pronunciados por los candidatos, asi como
las ironias, los chistes, las situaciones cargadas de exaltacion y aquellos fragmentos en los que
los candidatos, los periodistas o el publico asistente aparecen conmovidos.

Propdositos

El objetivo principal de esta investigacion es analizar el discurso politico electoral en el
marco enunciativo del discurso informativo televisivo y en el de los nuevos medios. Para
alcanzar este objetivo general, se proponen los siguientes objetivos especificos:

e (Contrastar las maneras de incorporar el discurso politico electoral en la felevision
informativa y en los medios digitales.

¢ Indagar en las modalidades de recepcion de las emisiones televisivas, teniendo en cuenta
invariantes en la insercién del acontecimiento politico electoral televisivo (el debate) en
cuatro diarios digitalesz.

e Analizar las diferencias en las modalidades de lectura del debate en los cuatro medios
digitales, tomando como marco de referencia la apelacion a las pasiones, la recreacion de
situaciones cargadas de emocion, los entimemas y ejemplos y la construccién del carcter
del orador.
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Antecedentes del tema y marco tedrico

Mediatizacion de lo politico

La mediatizacion de las figuras de los candidatos y de los partidos politicos supone un
interjuego entre el discurso politico y el discurso de la informacién/ periodistico. Es asi como las
palabras de los protagonistas de un debate politico trasmitido por television y sus reacciones en
la prensa digital, son capturadas y reproducidas por el medio, apareciendo sobredeterminadas por
las modalidades discursivas.

Las instituciones se estructuran en relacion directa con los medios. Como ejemplo, se
suele explicitar que la “campafia electoral estd cada vez mds pensada, organizada, dosificada en
funcién de la television” (Verdn, 2001: 15), puesto que la escena comunicacional del discurso
politico (la construccién del que enuncia® y de aquel al que se dirige) estd condicionada por otra
escena comunicacional: la propuesta por el noticiero, programa politico de opinién o medio
digital. Se hace politica a través de los medios, y en particular de la television informativa, donde
se espectacularizan las acciones publicas -campaiias, debates, etc.- (Martini, 2004).

Tres pruebas para la persuasion

Es importante afirmar que en el libro I de El Arte de la Retorica (1356), Aristételes
sostiene: las pruebas obtenidas por medio del discurso son de tres clases: las primeras estdn en
el cardcter moral del orador; las segundas en disponer de alguna manera al oyente, y las
ltimas se refieren al discurso mismo, a saber, que demuestre, o parezca que demuestra. Asi, el
autor considera al pdthos y al éthos como legitimos medios para la persuasion.

Por su parte, Murphy (1990) clasifica a los medios de persuasion en “pruebas logicas”
-vinculadas al logos-; “pruebas psicoldgicas” -asociadas al pathos-; y “pruebas éticas”
—relacionadas con el €thos-; mientras que Barthes (1990) sostiene que existen en la retdrica
aristotélica las pruebas dirigidas al convencer (gobernadas por el entimema y el exemplum) y las
subjetivas o morales dirigidas al conmover: éthos, “los caracteres, los tonos, los aires”; y pdthos,
“los sentimientos del que escucha” (Barthes, 1990: 190).

Para conseguir la persuasion del oyente a través de la prueba ética’, dice Aristételes, el
discurso se ha de realizar de manera que haga al orador digno de confianza (axidpistos) para el
oyente.

Asimismo, el Estagirita enuncia cudles son las fuentes generadoras de la credibilidad del
orador: Tres son las causas de que los oradores sean dignos de fe, pues otros tantos son, fuera
de las demostraciones, los motivos por los cuales creemos, a saber: la prudencia, la virtud
(honestidad) y la benevolencia® (Arte de la retérica, LIL 1, 1378, a, 2).

Emociones

El campo de las emociones y pasiones ha sido estudiado desde diferentes perspectivas
(retdrica antigua, semidtica de Greimas, teoria de la argumentacion, teoria de la argumentacion
en la lengua de Ducrot, etc.). En este trabajo se asume la postura critica de Plantin (1998, 2010)
quien siguiendo a Walton (1992) considera legitimo el papel de las emociones en el proceso
argumentativo, al igual que la retdrica cldsica, como se expres6 con anterioridad.
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En esta investigacion se indaga, entonces, los enunciados de emocién (EE) que aparecen
en las notas de los medios digitales puesto que, como lo expresan Gutierrez Vidrio y Plantin
(2010: 51), la expresion directa de las emociones se hace por medio de los enunciados de
emocion que afirman o niegan que un actor (experimentador) estd en tal o cual estado
psicologico y también puede incluir la fuente de la emocion.

Metodologia

El corpus estd conformado por la transmisién del Debate Capital® efectuada por TN el 17
de junio de 2009 y por las repercusiones medidticas del acontecimiento en los cuatro diarios
digitales con mayor nimero de visita de la Argentina, publicadas entre el 17 y el 18 de junio. En
este sentido, se realizard una descripcion de las pruebas utilizadas en cada periddico virtual para
dar cuenta del debate (rastreando si estan referidas al pathos, al logos o al éthos), y de cdmo se
“relata”, teniendo en cuenta lo verbal, las imdgenes y audio en las notas de los medios digitales.
Se hara énfasis en contrastar las diferencias en la construccién de las diferentes notas.

Analisis de los medios digitales
Perfil.com: Dos victimas de buenos argumentos

Perfil.com publica en su sitio dos notas referidas al tépico: “Pasé el ‘Debate Capital” y es
hora de conclusiones”, en la cual describe la interaccion de los candidatos en el debate, y “Todo
el color detrds de escena del Debate Capital”, en la que relata la actitud de los oponentes antes,
en los cortes y después de la transmision.

Por un lado, se observa que en la nota sobre el debate de candidatos se posiciona a
Gabriela Michetti como victima de los ataques de los tres opositores puesto que se utilizan
enunciados de emocion en los cuales el estimulo se encuentra del lado de los oponentes. Ej.: “A
Gabriela la castigaron todos”. Por otro, en cuanto a los movimientos de la emocién es
importante agregar que hay fragmentos de la nota en que se describe el estado normal de
emocion de Michetti vinculado a no recibir argumentos en su contra -y no a haber brindado un
buen argumento:

El candidato de Lilita intent6 por todos los medios castigar al Gobierno nacional,
chocando con Heller que defendia al “modelo Kirchner” y eso permitia a Michetti
recuperar el aliento.

Cabe destacar que también a Carlos Heller se lo construye como un candidato que -segun
el medio-sufri6 en el debate tratando sin éxito de armar contra-discursos para enfrentar los
argumentos de sus adversarios:

Lo de Heller fue a veces mds duro, porque, se sabe, tratar de defender a Kirchner
en Capital Federal es casi épico.
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Cuando describe las situaciones argumentativas, Perfil emplea metdforas de guerra y del
ambito de la medicina para recrear las situaciones cargadas de emocién entre los oponentes del
debate. “Le pego”, “disparé a granel”, hundio el bisturi”, son algunos ejemplos.

Se recurre a enunciados de emocién con la fuente de la emocién (un ponente) y su
argumento. En este punto, es importante afirmar que cuando aparecen los argumentos y la via
racional lo hacen como fuente de emocién en el adversario. La nota se centra asi en la actitud del
oponente que se constituye entonces en fuente de emocion, al mismo tiempo que se recrea la

situacion de emocion:

... 'y ella, en su papel de defensora a ultranza del macrismo, soporté como pudo
los embates, que en determinado momento la pusieron contra las cuerdas, sobre todo
cuando se hablé de partidas subejecutadas o el tema hospitales, donde Solanas "hundi6 el
bistur{”.

En el ejemplo, se infiere que Gabriela Michetti sufre que “la pongan contra las cuerdas”
o que “le hundan el bisturi” cuando sus contrincantes retoman los verosimiles sociales (las
partidas subejecutadas por el gobierno de la ciudad o los problemas con los hospitales). De este
modo, se construyen entimemas que tienen como conclusion a cargo del telespectador la mala
gestion del gobierno de la ciudad del que ella forma parte. No obstante, no siempre se enfatiza en
la emocion provocada en la persona conmovida sino que, como se expresd con anterioridad, el
énfasis estd en la fuente de emocidn que es el adversario y su argumento.

La misma situacion se recrea en relacion a Carlos Heller y Pino Solanas:

Solanas lo puso en aprietos con los subsidios a grandes grupos empresarios y la
"falta de credibilidad" del INDEC, las "estatizaciones para los amigos.

Asi, se infiere que Heller estd molesto por los argumentos dados por Pino Solanas. El
contra-discurso de la persona conmovida no aparece; esto es, la respuesta de Michetti y de Heller
no forma parte de la narracion en las notas digitales de este diario.

En efecto, la apelacion a las pasiones de los telespectadores mediante ironias y expresiones
hiperbdlicas son retomadas por Perfil.com:

El banquero, de enorme cintura televisiva, soportd los ataques con ironias o
Hasta se anim6 a cargarlo diciendo que al Gobierno K "sélo le falta mentir sobre el
Servicio Meteoroldgico”.

En cuanto a la nota “Todo el color detrds de escena del Debate Capital”, presenta un
video que comienza con los cuatro candidatos conmovidos -se infiere que la emocidén que
predomina es la felicidad por el acontecimiento democritico puesto que los oponentes aparecen
posando frente a las cdmaras sonrientes y saludando a la tribuna-. Posteriormente, se los
entrevista a cada uno luego del debate y todos contintian con el mismo gesto en el rostro, por lo
que se infiere conmocién de los oradores:

Cumplimos con el deber, porque uno preferiria estar en casa tomando mate y
leyendo un libro.



RILL Nueva época, Prdcticas discursivas a través de las disciplinas, n® 17 (1/2), INSIL, UNT, 2012

En cuanto a los argumentos por el logos, brindados por los politicos durante el debate,
Perfil.com realiza una breve descripcion que diferencia a los participantes en términos tematicos.
En otras palabras, se hace énfasis en los motivos (Segre, 1985) que cada candidato retomd en su
discurso. De esta forma, los argumentos quedan invisibilizados a través de su agenda tematica:

Durante el tema "modelo de pais”, Michetti cuestion6 los nimeros del INDEC y
consideré que "el rol del Estado es igualar oportunidades”, en tanto que Prat Gay y
Solanas hicieron hincapié en la necesidad de disminuir la pobreza.

Pdgina 12: candidatos conmovidos y con argumentos

En Pdginal2, las notas dedicadas al debate televisivo se titulan: “Primer debate con
partitura a cuatro voces” y “Todos contra todos pero no tanto”, en la que se describe como fueron
las alianzas entre los adversarios.

Si en Perfil.com Michetti era una victima conmovida, Paginal? se centra en la
construccién de un éthos de benevolencia de la candidata:

En su minuto y medio para desarrollar cada eje, los candidatos insistieron con los
lineamientos que ya vienen repitiendo durante la campafia. Aconsejada por su principal
asesor, el ecuatoriano Jaime Duran Barba, Michetti insistid en la estrategia de hablar de
propuestas y mostrarse como una figura de consensos. No perdio el estilo amable.

Asi, este medio enfatiza el esbozo de una oradora que deja una imagen agradable de si
misma y conciliadora.

Ademas, se retoman las expresiones de los candidatos orientadas a generar pasiones en
los telespectadores: las ironias enunciadas por los candidatos y las locuciones retéricas tendientes
a la exageracion y la atenuacion:

Prat Gay recurrid al archivo y ley6 declaraciones de Macri: “;Somos idiotas que
no podemos construir 15 kilémetros de subte?”; Michetti habl6 de “un sefior que decide
solo en Olivos y nos lleva puestos a todos”.

Sin embargo, la edicidn digital del periddico Pdginal2 realiza una descripcion de los
entimemas formulados por los candidatos, marcando premisas y conclusiones de los argumentos
y contra-discursos de los oponentes:

En ese momento Prat Gay afirmé que se habian perdido 400 mil puestos de
trabajo, con lo que el desempleo llegaria a las mismas cifras que en el 2003, lo que
aprovechd Heller para retrucar: “; Vos entonces decis que estamos igual que en el 2003?”
o “Me quedé con lo del FMI”, intervino Prat Gay, quien sostuvo que se estd “condenando
a la economia por un prejuicio ideolégico” y retrucé que en el FMI “debe haber una foto
de Kirchner con marco de oro por lo que pagd todo junto”.

Este medio se centra en los oradores conmovidos y usa enunciados de emocion:
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Abrumada, la candidata mir6 a los conductores y les dijo “no puedo asi, estin
diciendo cosas que son mentira”; Heller, molesto, le espetd: “Yo lamento que de grande
te hayas vuelto mentiroso”.

Al igual que lo que se observa en Perfil.com, los oradores conmovidos son Michetti y
Heller; sin embargo, si Perfil.com se orientaba a la fuente de la emocién (el oponente y su
argumento), Pdgina 12 describe al candidato conmovido con términos de emocién: Michetti,
abrumada; Heller, molesto:

“Lo que es una vergiienza es que se reparta la plata entre las grandes empresas”.
Heller, molesto, le espetd: “Yo lamento que de grande te hayas vuelto mentiroso”. Y ya
Pino en el mismo tono: “No te sabia tan mal educado”. El intercambio provocé un
“Uuuuuh” desde el fondo de la tribuna.

Es decir, Pdginal2 retoma asi una de las estrategias retdricas de orden psicoldgico
utilizada en el debate: la construccién de un hablante honesto. En este punto, y segin se puede
observar en el ejemplo, el ataque a la construccidon de caricter sincero del oponente es
establecido a través de una argumentacién “ad personam” puesto que no se parte de las
opiniones del oponente sino de la persona misma, en este caso un defecto moral, el ser
mentiroso, constituye el blanco del ataque. Como plantea Marafioti (1995: 55), a una
argumentacion de este tipo le sigue otra (en este caso la acusacion de ser grosero) para
deslegitimar el argumento del adversario. Este intercambio es relatado desde el punto de vista de
los candidatos conmovidos (enojados) y de la tribuna sorprendida.

Por dltimo, resta precisar que la foto que acompafia a la nota exhibe a los cuatro
candidatos sonriendo y saludando antes del debate.

Clarin.com: candidatos drbitros y enojos por dos

Las notas de la edicion digital del diario Clarin relacionadas con el debate se titulan: “En
la pelea por el tercer lugar, Solanas y Heller se cruzaron més fuerte”; “La figura de Kirchner
concentro la pelea” y “El debate portefio se nacionalizé y nadie sac6 ventajas’.

La interaccion entre Heller y Solanas que habia terminado con una ironia es retomada por
Clarin que comienza su nota de la siguiente manera:

Carlos Heller y Pino Solanas protagonizaron los cruces mdas acalorados del
debate, en coincidencia con la disputa por el tercer lugar que hasta ahora le vienen
asignando las encuestas. El candidato de Encuentro para la Victoria (sello que no nombré
en todo el debate), futbolero como es, se mostré aguerrido en la defensa "del gobierno
nacional". Pero como defensor es posible que haya merecido una tarjeta amarilla por
juego brusco. "Lamento que de grande te hayas hecho mentiroso", le tir a Pino Solanas.

De este modo, al relatar este intercambio comunicativo, Clarin se centra en el proponente
(Heller) y su enojo - no en la conmocién de Solanas y su respuesta como ocurre en Pdginal2-.
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Con respecto a Michetti, si Perfil.com se concentraba en la conmocién de ella al recibir
criticas de todos, y Pdginal2 en la arquitectura de una oradora benevolente que no buscaba
enfrentamientos con sus oponentes, Clarin.com la construye como una enunciadora que propone,
que busca los puntos en comun con los adversarios. Asi, se retoman citas textuales de Michetti
solicitando acuerdos sobre lo cual el medio agrega:

Sus contendientes ignoraron las propuestas.

También, se la posiciona como arbitro entre sus adversarios:

Michetti intercedi6: "Hay coincidencia en que se deben resguardar los recursos
naturales.

Pérrafo aparte merece el lugar que le otorga el medio al contendiente que desplegé mayor
cantidad de estrategias psicoldgicas en el debate: Pino Solanas. Clarin.com se centra en los
argumentos del candidato para denunciar al gobierno nacional. Su figura fue a la vez la que
genero risas en la tribuna, a través del empleo de mecanismos persuasivos como la ironia y la
parodia:

Sus denuncias sobre recursos naturales dominaron el primer bloque y se llevé el
festejo de la tribuna con alguna humorada: "Si cada uno trae la guitarra, ;saben qué
concierto hacemos?".

Por el contrario, a Prat Gay se lo construye como un orador nervioso que no conoce los
recursos televisivos y la narratio utilizada a modo de ejemplo por este candidato para generar
conmocion en el auditorio (el relato de una enfermera que viaja a su casa con una tijera por la
inseguridad, o el de una sefiora indignada por el mal estado de un boulevard en la ciudad) son
retomadas por Clarin, sin el desarrollo del argumento. En otras palabras, las narraciones son
nombradas s6lo como una muestra de la estrategia retérica del ejemplo en el candidato:

Alfonso Prat Gay se fue soltando con los minutos y desplegd un discurso técnico
que por momentos intentd aflojar con "una vecina me dijo..." o "una enfermera me
contd...".

Por tultimo, cabe resaltar que la foto funciona, al igual que en el resto de los medios como
un testimonio del estado de felicidad de los candidatos.

La Nacion.com: politicos y tribuna conmovidos

Las notas publicadas en este medio sobre el debate se titularon: “Kirchner y Macri ejes
del debate portefio” y “Nervios y bromas detrds de cimara”.

Al igual que en la edicion digital de Perfil, se puede evidenciar a Michetti y Heller, por
separado, como victimas de los ataques de los tres opositores, puesto que se utilizan enunciados
de emocion en los cuales el estimulo se encuentra del lado de los oponentes. Sin embargo, si en
Perfil.com el acento estaba puesto en la fuente de emocién (los argumentos de los oponentes) y
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no se daba informacidén sobre el contradiscurso de los conmovidos, en la versidn electrénica del
diario La Nacion esto es diferente. En este medio, Michetti es construida doblemente como
oradora sufriente. Por un lado, porque recibe argumentos en contra por parte de los otros tres
contendientes -al igual que Heller- pero, ademds, porque se la posiciona como locutora
benevolente y conciliadora que intenta suprimir los conflictos en el debate aunque no lo logra:

Michetti, blanco de todos los ataques a la gestion de Mauricio Macri, insisti6 en
su mensaje de biisqueda de consensos y en "responder a las criticas con propuestas”. A
pesar de su constancia, no logré el eco de sus compaiieros, y quedé en una dindmica
distinta de la que movid el resto del debate, en el programa "A dos voces", por la sefial
TN.

De este modo, se expresa que Michetti responde con propuestas pero no se cita cudles. Es
decir, se centra en el éthos y pathos, invisibilizando los entimemas y ejemplos brindados. En el
caso de Heller también se brindan aspectos vinculados a su pasién al defender el gobierno
nacional utilizando términos de emocion:

Quedo6 claro que Heller habia ido a defender el modelo kirchnerista (blanco de
los ataques de los otros tres) y lo hizo a capa y espada.

Con respecto a Pino Solanas, La Nacion.com utiliza una serie de metéaforas (un rosario de
estadisticas o un discurso encendido) para centrarse en los aspectos mds vinculados al éthos
confrontativo de Pino Solanas. Ademas, este medio también retoma a través de citas textuales las
ironias desplegadas durante el debate entre Carlos Heller y Pino Solanas; acentuando, ademas, la
emocion en la tribuna:

"Lamento que de grande te hayas hecho mentiroso", contesté Heller. ";S6lo falta
que modifiquen el Servicio Meteorolégico!", contraatacé el cineasta. Todos se rieron a
carcajadas, por Unica vez.

Finalmente, la nota titulada “Nervios y bromas detrds de camara”, que al igual que la
version electrénica de Perfil describe las situaciones e interacciones entre candidatos, asesores,
periodistas y publico espectador antes, durante y después del debate; por lo que utiliza términos
de emocion para describir “los nervios” de los acompafiantes, centrandose, asimismo, en los
cambios del estado de la emocién en los asesores. El acontecimiento inductor de la emocién de
los asesores es el desempefio en el debate desarrollado por su candidato:

Puso cara de preocupacion cuando Heller y Prat-Gay la arrinconaron con criticas
por el aumento de impuestos. Y cambié de humor cuando Michetti evitdé discutir,
pronuncié tres veces la palabra "proponer” y dejé que Solanas y Heller empezaran a
pelearse.
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Conclusiones

A modo de resumen, puede sefialarse que los cuatro medios digitales retoman las
expresiones de emocién de los candidatos, construyen oradores conmovidos (cuya fuente de
emocion es el argumento de los adversarios), y recrean situaciones cargadas de emociones
negativas (nervios, preocupacion, enojo, etc.) Las interacciones del debate que implicaron
parodia, ironia, exageracion Yy atenuacion fueron recogidas por los cuatro periédicos en sus
notas, con centro en el enojo del oponente frente al recurso retérico y en la sorpresa de la tribuna
presente en el programa.

Parrafo aparte merecen los argumentos por el logos. S6lo en Pdgina 12 hay una mencion
a entimemas (con premisas y conclusiones desarrolladas por los oponentes y proponentes) y a los
ejemplos. Perfil.com, Lanacion.com y Clarin.com se centran en las emociones y en las
interacciones entre dos, tres o cuatro participantes y sus efectos en el campo de la emociéon
generada. Cuando se retoman argumentos de los candidatos durante el debate, estos tres diarios
digitales se orientan a expresar la agenda temética de cada orador, relatando una confrontacion
de motivos en pugna; o haciendo foco en la reaccién emotiva que produjo en su proponente; esto
es, si se molestd y contestd, o si se quedd callado o nervioso.

Con respecto al éthos construido de cada orador, en los casos en que el medio le dedica
un espacio, se figura a Michetti y Heller como victimas defensoras de su gobierno, si la primera
es construida como benevolente y conciliadora, el segundo tiende a la confrontacién agresiva.
Con respecto a Solanas, se lo construye como un éthos honesto y denunciante; y a Prat Gay,
cuando se retoma su construccién de orador se lo hace en términos de ‘“afasia televisiva” que no
le permiti6 desarrollarse de manera plena en el debate.

Las notas referidas a los momentos previos, a los cortes y a las instancias posteriores al
debate estdn centradas en la construccidon de asesores conmovidos y sus cambios de estado de
emocién. En cuanto a los recursos audiovisuales, se evidencia que las fotos que acompafan las
notas son pose, donde se observa a los candidatos sonrientes y saludando (felicidad que estd
asociada a la participacion en el debate publico en tanto acontecimiento de la democracia).Por su
parte, el video que complementa la entrevista a los candidatos luego del desarrollo del debate
manifiesta, de igual modo la “felicidad” de cada uno de ellos por su participacién en un acto
civico y democrético.

Finalmente, es importante agregar, que un andlisis sobre los comentarios de los lectores
podria enriquecer esta investigacion de la mediatizacion de lo politico puesto que sumaria el
punto de vista de los usuarios de diarios digitales sobre el debate y sobre la cobertura de los
medios.
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Notas

La légica uno-a-muchos de la difusién masiva tradicional (radio, TV) se opone a la de muchos-a-muchos, presente en la
comunicacién digital. En este sentido, Scolari (2008) considera que la digitalizacion, la hipertextualidad, la multimedialidad, la
interactividad y la reticularidad caracterizan a los nuevos medios.

2 El corpus de diarios digitales estd conformado por los cuatro sitios con mayores visitas en Argentina: Clarin.com, La
Nacion.com, Perfil.comy Pdginal?2.

* La enunciacién la entendemos en el sentido de Steimberg (1993) y Verén (2004). El dispositivo de enunciacién incluye la
imagen del que habla -el enunciador-, la de aquel al que se dirige el discurso - el destinatario -, y “la relacién entre el enunciador
y el destinatario que se presupone en el discurso y a través del discurso” (Steimberg, 1993). La enunciacion es el efecto de
sentido de los procesos de semiotizacién por los que en un texto se construye una situacién comunicacional, a través de
dispositivos que podran ser o no de caracter lingiifstico. (idem).

* Algunos autores (Maingueneau, Amossy) instalan la diferencia entre un &thos extra-discursivo, que pone en juego los valores y
representaciones que el publico posee del orador antes de que hable y el que se forma en el discurso mismo. “El s6lo hecho de
que un texto pertenezca a un género del discurso o a un cierto posicionamiento ideolégico induce a perjuicios en materia de
&thos” (Maingueneau, 2002: 3).

LIRS

3 Las nociones de “phronesis”, “areté” y “etinoia” con la que Aristételes define las cualidades del orador han recibido variadas
interpretaciones. Maingueneau (1993: 138) traduce “parecer prudente”, “presentarse como hombre simple y sincero” y “dar una
imagen agradable de si mismo”, enfatizando las caracteristicas morales del orador. Por el contrario, Ruth Amossy (1999) opta por
afirmar que la autoridad que del orador deriva de tres aspectos fundamentales: el buen sentido o criterio (phronesis), la virtud
(areté) y la benevolencia, el afecto (erinoia). De esta forma, incluye aspectos cognitivos y afectivos en la definicion, que no estdn
presentes en Mainguenau. En esta misma linea, Marafioti (1995:29) define a la phronesis como prudencia: “condicién de quien
fundamenta bien, una sabiduria objetiva”; la areté como virtud, “muestra de una actitud que no teme a sus consecuencias y se
expresa a partir de enunciados directos”; y la eunoia como benevolencia, refiriéndose a “no confrontar, no agredir, intentar ser
simpatico, alcanzar una complicidad con el auditorio”.

% El centro del espacio del estudio en el que se desarrollé el “Debate Capital” estuvo ocupado por los atriles para los cuatro
candidatos, dispuestos en un arco céncavo hacia la pantalla con ubicaciones y secuencias de turno asignadas por sorteo. Los dos
moderadores se situaron también a la izquierda, fuera de campo. El debate estuvo estructurado en cuatro bloques en los que -
luego de un minuto designado para la presentacion de cada candidato-, se discuti6 sobre el modelo nacional y el de la ciudad,
sobre la inseguridad y, por dltimo, se otorgd un lapso de tiempo para la declaracién final de cada orador. Se estipuld, luego de las
tomas de palabras individuales, en cada bloque, minutos libres para el debate, estableciéndose asi momentos de menor
interpelacion al espectador televisivo, de mayor interaccion entre los candidatos, y de significativa preponderancia del discurso
meta y de la orientacion polémica de las intervenciones.
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