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Este trabajo se inscribe en el proyecto de investigacion de reciente aprobacion
en la Facultad de Ciencias Humanas (UNSL), y busca indagar acerca de los
distintos tipos de relaciones de las organizaciones sociales con y en el espacio
publico y cuéles son sus modos de visibilizacion.

El principal supuesto sobre el que se asienta es el de plantear que las
organizaciones sociales son actores que aparecen en el espacio publico
generando sentidos (no sélo en su reproduccion, sino también en su
produccion y cambio). Territorial, cultural y politicamente juegan un rol
fundamental en los espacios en los que intervienen. Compiten con otro tipo de
organizaciones (privadas y estatales) por la generacion, reproduccion y cambio
de sentidos. Asi, el equipo de investigacion se plantea las incognitas: ¢de qué
modo impactan / inciden en la conformacién de politicas y de practicas? ¢Qué
sentidos generan? ¢Qué reconocimiento tienen en el espacio publico? ¢Por
gué su reconocimiento deberia ser mayor? ¢ Cuanto de incidencia tienen? ¢Por
gué estan invisibilizadas hoy?. El estudio se focaliza en la realidad sociocultural
de la provincia de San Luis (Argentina).

Se propone reconocer las préacticas significativas de las organizaciones
sociales, sus formas de vinculacién y visibilizacién en el espacio publico y la
posible incidencia en la formulacién e implementacion de politicas publicas.

En esta presentacion, nos proponemos plantear los primeros interrogantes con
los cuales trazamos este recorrido por el campo de investigacion de la
comunicacion; los casos seleccionados; y las decisiones metodolégicas
construidas.
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Se analiza el impacto de la implementacion en Argentina de las nuevas
politicas de legalizacion, fomento y participacion de los medios comunitarios,
alternativos y populares sobre su sustentabilidad.

La Ley de Servicios de Comunicaciéon Audiovisual reconoce legalmente al
sector sin fines de lucro como proveedor de servicios de radiodifusién, hace
reserva de un tercio del espectro radioeléctrico para estos medios, y establece
mecanismos de promocién para apoyar su sostenibilidad.

Sin embargo, a ocho afios de implementada la ley, todavia son escasos los
andlisis de su impacto en estas emisoras. S6lo se han realizado escasos
trabajos de corte cuantitativo y cualitativos que abordan algin aspecto del
fenémeno. Se pueden encontrar referencias en las compilaciones realizadas
por Beltran y Becerra (2017), Segura y Weckesser (2016), Apaza, Benavides y
Burgos (2015), y Vinelli (2011). Sin embargo, no se realizaron trabajos que
hayan hecho una mirada integral del fenémeno como la que aqui se propone.
Entendemos, por lo tanto, que se hace un aporte original y relevante para
propuestas de regulaciones y politicas publicas en Argentina, América Latina y
otras regiones del mundo.

La pregunta es: ¢Cudl es la incidencia de las politicas estatales para la
sostenibilidad de los medios comunitarios?

Para responder, se analiza el impacto de las politicas de legalizacién y
promocion estatal sobre la sostenibilidad de los medios comunitarios en
Argentina entre 2009 y 2017. Se conceptualiza la sostenibilidad no solo con
una dimensién econdmica, sino también social, institucional y productiva.

Se basa en una investigacion empirica integral que involucra enfoques
cuantitativos y cualitativos: recopilacion y revisién de trabajos tedricos y
empiricos previos y documentos relacionados sobre politicas nacionales y
locales, mercados de medios e historia de medios sin fines de lucro en cada
region; observaciones, 10 entrevistas a sus trabajadores y activistas; 37
encuestas y 7 grupos focales con sus audiencias. La investigacion se realizd
durante 2016 y 2017 en todo el pais y se centrd en tres regiones: la Capital, el
Centro y el Oeste (Cuyo) con especial atencion en dos estaciones de radio y un
canal de television en cada region: Radio Gréafica, Radio Sur y Barricada TV en
Capital; Radio Curva, Radio Uritorco y Canal 9 PROA Centro en el Centro; y
Radio La Bulla, Radio Masi, Radio Rebelde y Giramundo TV en Cuyo.

La hipotesis es el siguiente: si bien el sector de los medios comunitarios,
alternativos y populares en Argentina ha surgido y se ha mantenido durante
décadas en la ilegalidad y en muchos casos contra Estados autoritarios o
dictatoriales, la accién estatal de legalizacién y fomento desde la perspectiva
del derecho humano a la comunicacion, en contextos de altisima concentracion
de la propiedad privada de medios, ha demostrado ser fundamental para el
crecimiento y sostenibilidad de los medios no lucrativos.

POLITICAS DE COMUNICACION - MEDIOS NO LUCRATIVOS -
SOSTENIBILIDAD
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