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NOTAS Y COMENTARIOS

EL CLIENTELISMO COMO INCONITA.
ANTFIOPL')LOGOS, SOCIOLOGOS Y POLITOLOGOS*

JULIETA QUIROS**

En marzo de 2011 ful invitada a participar como panelista en un seminario titu-
lade Ef pais que ven los argentinos: resultados del Bardmetro de las Américas; el
encuantro, que reunio a cientistas sociales de diversas especialidades, fue organiza-
do por el Departamento de Ciencia Politica de la Universidad Torcuate Di Tella, uni-
dad academica a cargo del disefio, realizacion y elaboracién de resultados para el
caso argentino de la encuesta conocida con el nombre de Bardmeira de las Améri-
cas—estudio comparativo de diagnastico y estimacidn de “los valores y &l comporta-
miento demacraticos” en América Latina y el Caribe-, llevado a cabo anualmente an
diversos paises de la region bajo la promocion y financiamiento de la Agencia de
Estados Unidos para el Desarrollo Internacional (USAID)T.

El objeto del seminario era presentar y debatir el Informe correspondiente a los
resultados de la ditima encuesta del Bardmetro realizada en Argentina en el ano
2010, Fui convacada a participar como expositora en el panel titulado "Clientelisma
politico”. Pocos dias antes del evento, al leer ¢l programa completo de la jornada,
adverti que la presencia de una antropsloga en un ambito con predominio de
politdlogos, analistas de opinian, funcionarios, socidlogos y fildésofos politicos, podia
ser un hecho relativamente exdtico. Asi fue, en efecto, que el dia del seminario, en
distintas interacciones informales previas a la apertura de mi panel fui presentada,
por uno de los organizadares ante olros expositores v profesores de la casa, como
“la antropdloga”; v que mas tarde, antes de cederme la palabra, el coordinador de la
mesa enfatizd al auditorio mi pertenancia disciplinar; amablemente, asocié mi cardc-
ter de "antropdloga” a un tipo de intervencion que, segun dijo, "seguramente iba a

“Agracezco a Guillermo Quirds por los didlogos y sugerencias gue nuiriercn este fexlo
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" Realizada desde 2004, la encuasta del Sardmels de s Américas abarcd, en el ano 2010, 26 palses de
la reglon, El estudio $6 basa en mueslras nacionales probabilisticas, realizades enire adultos en edad de volar, y
congliluya una da las principales pesquisas del lamedo Proyecio de Opinidn Pabiica de Amdrica Lakina (LAPOP).
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ser mas ameana” gue las que habian signado la jornada (y la propia mesa, teniendo
en cuenta que yo habia sido precedida por dos politdlogos de la casa).

Atendiendo a esta condicion de alteridad, inicie mi charla tomando prestada
una cbservacion del etndlogo Eduarda Viveiras de Castro, a quien alguna vez escu-
ché decir que, en relacion con otras ciencias sociales, una de las particularidades
del oficio antropologico es que cuando un antropdlogo es interrogado sobre algun
asunto, fendmeno o comportamiento humano, antes da responder, le pasa la pregun-
ta a otros. Es decir, para producir su respuesta, el antropdlogo primero formula esa
pregunta a las personas o grupos con los cuales y sobre quianas trabaja. Di comien-
Z0 a mi exposicion explicitando, entonces, que para hablar sobre el tema al gue
habia sido convocada, el clfenlelismo politico, iba a proceder como antropologa,
recurriendo al punto de vista y la experiencia de las personas con quienes yo fraba-
jaba. Esas personas (que bien podian ser, o pueden haber sido, parte de la muestra
contemplada en nuestro pais para la encuesta del Barometro de las Américas), habi-
tan en un canjunto de barrios y asentamientos de un distrito del sur del Gran Buenos
Aires, lugar donde llevo a cabo, desde hace seis afios, mis investigaciones sobre
formas y experiencias de politizacion. Mi intervencion, especifiqué, iba a centrarse,
en una serie de reflexiones surgidas del cruce entre algunos resultados de esas
investigaciones, y algunos puntos dal /nforme que nos reunia en esa auditonio,

Las paginas gue siguen estan dedicadas a presentar algunas de esas reflexio-
nes, que hacen a una lectura antropoldgica de ese fendomeno gque suscita tanta inco-
modidad social y socioldgica, v que llamamos “clientelisma”; ademas, aprovecho
para recuperar algunas de las preguntas y controversias que surgieron en la audian-
cia a raiz de mi intervencian y, a través de ellas, llamo la atencion sobre las dificulta-
des y potencialidades de un dialogo interdisciplinar que juzgo necesario.

1. Comprary vender votos: los términos de nuestro lenguaje

Tomo, como puntapié inicial, algo que el Informe explicita en términos de un
abstaculo: estimar cuantitativamente, a través de una técnica como la encuasta, un
comportamiento sobre el gue cualguier entravistado puede tener ciertas resenvas o
reticencias para hablar.

Basicamente, y como todos sabemos, "clientelismo” y "compra de votos” (dos
términos utilizados en la encuesta) son practicas social y moralmenta reprobadas. A
la luz de este hecho, podemos entender una relacidn interesante que presenta &l
Informe: la mayor parte de los entrevistados que respondid haber recibido una oferta
(material o de algun beneficio) 2 cambio de su voto, respondia, tambign, haber esta-
do menos inclinado a votar por el partido o candidato del gue recibid ese ofrecimien-
to. No tenemos como comprobar si esta diferencia —entre la cantidad de gente que
declara haber recibido una oferta v la gque declara haberla aceptado efectivamante—
nos habla de comportamientos reales. Ahora, de lo que sf podemos estar seguros es
que los entrevistados nos estan hablando de comportamientos idealmente espera-
dos, en un mundo social en gue el voto no debe estar sujeto a ese tipo de intercam-
bios. Como entrevistado, no tengo demasiado problema de reportar a un encuestador
que alguien alguna vez me ha oferfado algun bien o servicio a cambio de mi voto;
este es un comportamiento ajano, de los otros, los que ofrecen; no pasa lo mismo con
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elreporte de la eventual aceptacidn de ese ofrecimiento, que pasa a ser un compaor-
tamiento propio, y gue involucra, directamente, la imagen de mi persona —en pringi-
pio, ante ese encuestador gue tengo enfrente.

Los investigadores solemos tener la sensacion de que el “clientalismo” es un
objeto que permanentemente se Nos escabulle (esta ahi, pero siempre lo practican
otros; los que ofrecen son otros v los que aceptan son otros; al gue le pagaron para
que fuera a votar fue al vecino, los que distribuyeron dinero o colchones fueron los
purnteros del otro partido). Entiendo que, antes que desalentarnos y pensar gue esto
responde a una dificultad cognoscitiva, tenemos qua advertir gue nos esta hablando
de un hecho sociolégico fundamental: en &l mundo social “clientelismo” no es salo
una practica mal conceptuada de la gue cuesta hablar; es, ante todo, una categoria
maral, y una carta de acusacion puesta a jugar por las perscnas (politicos, periodis-
tas, vecinog, puntaras, militantes, funcionarios y técnicos de gobierna, intelectuales,
cientistas sociales, representantes de ONG) en sus relaciones & interaccionas coti-
dianas.

¥ asi es como, por gjemplo, hace algunos afos, cuando convogque a Chana,
una referente barrial del peronismo en Florencio Varela =o lo que comunmente se
denomina puntera politica- a participar de un proyecto documental sobre la vida
politica de su barrio, ella se entusiasmd de inmediate y me dijo:

—3abés qué me gustaria de la pelicula, me gustaria que mostremos como son
las cosas... Que la gente no viene porgue le tengas que dar algo para que te acom-
pafe, que la gente viene porque iene un Compromiso Con uno,

En otra oportunidad, Chana me expresd que “le reventaba” cuando escuchaba
a alguien decir que la gente iba a los actos “por un choripan™

-Eso yo no sé quién lo hard —me dijo—, algan militante nusvo o del momento,
porgue el militante de verdad, de vocacion, nunca lleva a la gente por algo, eso
cualquiera lo ve, vos lo ves. .

Traigo agul estos comentarios de Chana porque nos recuerdan un principio
epistemologico fundamental: como sefialan Boltanski y Thévenot (2006), ningin andlisis
sociologico puade ignorar el hecho de que las personas con quienes trabajamos
someten su mundo a interrogacian. En mi universo de estudio, atender a este pringcipio
implica considerar, entre otras cosas, que junto a los periodistas, politicos e
intelectuales {gue producen imagenes y explicaciones-sobre "lo popular” y a politica
“popular”"), mis interlocutores de campo (Chana, entre ellos) tambign formulan
respuestas a la pregunta de 'por gué estan ahi': por gqué y coma, ellos y otros, vany
vienen a ciertas organizaciones, manifestacionas, evenlos, ambitos y actos politicos.
¥ cotidianamente tejen sus vinculos sobre la base de las respuestas gue se dan a
estas preguntas, es decir, a las explicaciones, razones e intenciones gue atribuyen a
sus acciones y las acciones de los otros.

Como nos ensedaron hace tiempo los pragméticos del lenguaje, la palabra
dicha no es mero espejo del pensamiento; las parsonas no usamos las palabras
exclusivamente para comunicar o informar ideas; las usamos, también, para crear
realidades: para convencer, persuadir, criticar, acusar, justificar, justificarnos, defan-
der, defendernos, protestar. Con esto no quiero decir que la investigacion de la cien-
cia social deba reducirse a un gjercicio de la sospecha —develar gué habria detrés-
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de un discurso o una accidn-; lampoco que |a técnica de entrevista o encuesta no
sean harramientas Otiles de pesqguisa; sino gue quiero llamar la atencion, mas bien,
sobre un principio epistemoldgico basico: la entrevista/encuesta s, en simisma, un
contexto de situacidn especifico, y comao tal forma parte de los elementos a conside-
rar al momeanto de analizar la palabra alll praferida —y sobre todo, de codificarla en

"o L T}

terminos de “percepciones”, “creencias”, "representaciones” u "opiniones” de la gente.

Ahora bien, si yo le formulara a mis interlocutores de campo en el Gran Buenos
Aires una de las preguntas que consta en el Informe (si algun politico, partido, can-
didato, o alguien le “ofrecid” algo “a cambio de” su voto), buena parte de las perso-
nas me responderia que si; también me diria, seguidamente, gue no acepltd el trato.
Y sin embarge, les aseguro que si ustedses acompanaran la vida cotidiana de esas
personas, considerarian que “evidentemente” estdn inmersas en relaciones
clientelares. Entonces me dirdn que, en sus respuestas, las personas estan
praservandose de una mirada acusatoria; y yo les diria gque asta es, eventualmente,
una parle de la cuestion. Porque las respuestas gue obtuvimos estan dadas, ante
todo, por los términos con que hemos preguntado.

Voy a poner un ejemplo. Hace algunos meses, la manana en gue el marido de
Herminia, vecina del barrio Las Aosas de Florencio Varela, fallecio subitamente a
causa de un para cardiaco, Harminia hizo tres llamados telefénicos: ala ambulancia,
& su hijo mayor y a Chana, referente o puntera politica de la que les hablé mas arriba.
Chana salid inmediatamente para la casa de Herminia; desde ahi se comunicé con
uno de sus dirigentes politicos y realizo las gestiones necesarias para conseguir la
funeraria donde se realizaria el velatorio, y los vehiculos para trasladar después al
difunto, sus parientes y vecinos al cementerio de Varela. Al dia siguiente, cuando
todo habia terminada, Herminia llamd a Chana para agradecerle "por todo o que
habia hecho".

Mo era la primeéra vez que Chana le daba una mano a Herminia en situaciones
dificiles. Algunos afios antes, cuando el hijo de Herminia fue despedido del trabajo
en el frigorifico, fue Chana quien pudo ingresarlo en un plan de empleo. También,
cuando aguel temporal que se prolongd durante més de cinco dias arrasé con casi
todos los techos del barrio Las Rosas, fue Chana quien le consiguié a Herminia las
chapas y la membrana para reconstruir su casa. Fue ella, también, quien le acerca el
formulario para ingresar en un programa de asistencia alimentaria que habia lanzado
al gobierno nacional,

Chana, decia Herminia, siempre est4 cuando uno la necesita. Y es par eso que,
reciprocamente, Herminia trataba de estar cuando Chana la necesitaba: si habia que
acompanar a un acto, o ayudar en la organizacién de un festival barrial, o apoyarla en
las elecciones de autoridades de la Sociedad de Fomento. Fue asi, también, que
cuando Chana dejé de militar en el espacio politico del entonces intendante de
Florencio Varela, v paso a trabajar en una linea partidaria opositora, Herminia tam-
bién la acompana, Mo sdlo participando en actos y reuniones, sing también votando
enlas elecciones internas al precandidato para guien Chana trabajaba entonces.
esto a pesar de que, segun me dijo Harminia, ese candidato "no le gustaba nada™;

—Era un tipo gue se olvidd de su barrio... Pero bueno, yo tenia un compromiso
con la Chana.
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La relacion entre estas dos vecinas condensa algunos de los principales rasgos
de aquello que, desde afuera, podria describirse como “compra de votos”. Dificil-
mente, sin embargo, Herminia y Chana lo harian en es0s t&rminos: como tampoco
podrian identificar, dentro de la cadena de prestaciones y contraprestaciones, de
favores v ayudas raciprocas que circulan entre ellas, un momento de “oferta” (de
algo a cambio del voto); ni interpratar ese voto como algo dado "a cambio de” una
oferta. ¥ esto ocurre no porgue esién —como suele presupaner la sociologia
“gulturalista” del clientelismo— disimulando o eufemizando un acto de compra-venta,
sino porque, sencillamente, no estédn realizando un acto de compra-venta®.

Si tuviera que poner en palabras el funcionamiento de la vida politica en el Gran
Buenos Aires, diria que en general las personas no ofrecen ni compran ni venden
votos: tampoco diria gue intercambian “favores por votos”; diria, mas bien, que habi-
tualmente las personas intercambian favares -la Chana le hace favores a Herminia (el
plan social del hijo, la chapa para el techo, el micro para el entierro del marido, estar
cuando la necesita), y Herminia le hace favorss a la Chana (la acompaia politica-
mente), Para un antropdlogo, una de las particularidades de esos intercambios reci-
procos s su caracter asimétrico, s decir: lo que se da y se recibe en cada caso es
distinto; vy las posiciones ocupadas (v reproducidas, a través de esos inlercambios)
por los actores involucrados, son desiguales. Otra particularidad es que quienes
intercambian no son individuos andnimos (un politico o un aparato partidario que
caen en paracaidas al barrio los dias o semanas previas a la eleccién a ofrecer
cosas); son parsonas gue forman parte de un universo de conocimiento mutuo y
mantienen vinculos que se extienden mas alla del tiempo electoral. El voto es, tan
stlo, un momento dentro del fluir de objetos tangibles e intangibles que produce y
mantiene dichos vinculos.

En una oportunidad Herminia se encontré en la situacion de votar a un candida-
to gque no le gustaba. Las miradas externas referirian a este tipe de comportamianto
no sdlo en 1&rminos de compra, sino también de voto cautivo y voto compulsivo. Lo
Que estas interpretaciones pierden de vista es la fuerza que puede haber tenido en el
comportamiento de Herminia —y que tiene en las acciones de los seras humanos en
general- el compromiso para con el otro: al sentirse agradecida y en deuda con
Chana, Herminia consideraba que debia retribuirla en lo que era esperado. El candi-
dato no le gustaba, es cierto, pero en ese contexto de situacion eso no era lo mas
importante; mas importante ara el compromiso personal que ella tenia con Chana, y
la importancia que Herminia daba a ese vinculo y a su continuidad.

2. La omnipresencia de las relaciones personales

Es en virtud del caracter altamente relacional de eso que llamamos "clientelismo”,
que a los antropdlogos nos sorprende la pregunta gue preccupa tanto a la ciencia
politica contempardnea: Joémo y a través de gué mecanismos o técnicas de canirol
-se preguntan los politdlogos-, los partidos o politicos gue ofrecieron un beneficio
material a cambio del voto, s& aseguran que el votante que aceptd el trato, efectiva-

2 Para una critica a los enfogues culturalistas del fFandmana clientelar, véass Quirgs, 2008, 2011,y Yommaro
y Quirda, 2011.
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mente lo cumpla en el cuarto oscuro? Esta pregunta es posible porque los analistas
parten del supuesto de que el clientelismo es una transaccidn entre desconocidos. Si
asumimos, en cambio, la naturaleza eminentemente interpersonal de esas transac-
ciones, la cuestién deja de ser una incégnita: aqui, como en cualguier vinculo esta-
blecido sobre el interconocimiento y el crédito mutuo, las principales fuerzas gue
garantizan el cumplimiento de los tratos (explicita o tAcitamente establecidos) son la
obligacion moral, el sentimiento de deuda v la expectativa de continuidad del vincu-
lo, como también de la circulacion de prestaciones y contraprestaciones implica-das
en &l

¥ &5 de la propia relacion gue emanan las mayores sanciones a un incumpli-
miento: quien no cumple un trato interpersonal expone su propia reputacion (puede
quedar ante el otro, por ejemplo, como un desagradecido, o como alguien gue no
tiene palabra); también expone al propio vinculo: si uno no da lo que el otro espera,
0 si uno no recibe del otra lo que espera y considera justo, es probable gue la relacion
se tense, interrumpa, o incluso llegue a su término (como de hecho ocurre infinidad
de veces antre punieros y vecinos),

Es interesante que, después de haber presentado estas ideas en el seminario,
una de las preguntas formuladas por un colega (ne sin cierto tono de sospecha),
haya sido: “;Pero usted quiere decir que no hay calculo en estas relaciones?” El
interrogante es sugestivo, porque habla de como nosotros, analistas, corremos el
riesgo de reproducir, en nuestro lenguaje conceptual, oposiciones que, antes que
explicar, son parte de lo que debe ser explicado: desde el punto de vista del colega
que formuld la pregunta, mi presentacion de la relacion entre punteros y vecinos
come eminentemente interpersonal (y signada por compromisas morales), anulaba
su caracter calculado e interesado. Claro que hay célculo —qué se da, qué se recibe,
que gebe ser dado y recibido segun cada parte, como, cuando, cuanto. El tema es
gue -hace tiempo nos lo ensefd el socidlogo Marcel Mauss— en las relaciones huma-
nas, estas dimensiones (calculo y generosidad, interés y desinterés) no se excluyen:
van juntas y entremezcladas. Si se quiere, como escribl en otra oportunidad junto a
Gabriel Vommaro, las relaciones entre raferentesy vecinos estan signadas por célou-
los morales y moralidades calculadas, en las que cada parte vela por (lo que consi-
dera) el caracter justo de los intercambios?,

Ahora bien: lejos de seruna especificidad de las “relaciones clientelares”, estoy
hablando de una logica constitutiva de todo vinculo social. Y aqui aprovecho para
referir a una preocupacién gue manifestd otro colega politdlogo después de miinter-
vencion: "Al fin de cuentas”, protestd, “uno nunca sabe qué grado de generalidad
tienen los casos de ustedes [antropdlogos]”. Sin agotar agui la discusién de orden
metodologico v epistemolagico gue encierra este cuestionamiento —asta es, en todo
caso, un dialogo interdisciplinar pendiente-, me limito a sefialar un punto que juzgo
fundamental: el método etnografico del que nos valemos los antropdlogos siempre
opera con un pensamiento estadistico. Y con esto no salo me refiero al hecha de gue
nos valemos de cuantificacionas hechas por otros (el censo v la estadistica son las
mas corrientes), sino fundamentalmente al hecho de que &l investigador de campo
construye sus “casos” a traves de la comparacion: comparaciones en y dentro de su

Féase Vammaro y Quirds, 2011,
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universo emplrico; comparacionas con y entre otros universos. Es por intermedio del
ejercicio comparativo como selecciona narrar cierfos eventos (y no otras), y poner &l
foco en cierfas personas y relaciones (y no en otras), en la medida en gue gsos
eventos, personas y relaciones, le permiten iluminar y mostrar dimensiones y logicas
de funcionamiento del mundo social que, etnograficamente, tienen un grado de regu-
laridad que los trasciende —o inversameante, cuando de un ejercicio de contraste se
trata, tomando aquellos casos gue, por el propio hecho de salirse de la regularidad,
le permiten apreciarla de un modo mas concluyents,

En virtud de esta imbricacién entre etnografia y comparacian, el caso es siem-
pre una herramienta para pensar (y comparar con) cosas que ocurren (también, de
maoda igual, de modo diferente) en ofros casos. En este sentido, volviendo a las
relaciones llamadas clientelares, siustedes se detienen a pensar un Momenio, veran
que todo vinculo social esta sometido a cdlculos morales mas o menos explicitos o
implicitos (segan el contexto de situacidn), que velan par 1o que cada parte conside-
ra esperado y esperable gue sea dado, recibido y retribuido. La mayoria de los
conflictos interpersonalas que atravesamos en nuestra vida resultan de este tipo de
discrepancias: un desajuste entra las expectativas gue uno tenia sobre lo que corres-
pondia que el otro diera o hiciera -y asi decimos, por gjemplo, *;Vos podés creer que
ni me agradecit?”; o *;Vos podés creer que ni me llama?”, o “;Vos podés creer que
me hizo pagar la mitad de la cuenta?”.

Pongamos un gjemplo de todos los dias: el intercambio de cenas es un tipico
bien intangible que circula y entretienea los vinculos de amistad, Una pargja amiga me
invita a mi y a mi marido a canar a su casa; es esperado que, pasado cierto intervalo
de tiempo, nosotros invitemos a esa pareja a cenar a nuesira casa. Si esa invitacion
no se realiza, puede gue la pareja vuelva, de todos modos, a invitarnos a su casa.
Mosotros aceptamos, v todo sigue bien; pero jgué pasaria si esa siluacion asimétrica
se prolongara y resultara que solo ellos invitan y nosotros aceptamos, pero no invita-
mos nunca? Creo que por lo menos nuestro comportamiento empezaria a ser consi-
derado extrafio. Y si ese cuadro siguiera dilatdndose en el tiempo, probablemente
llegaria un momento en que la pareja dejaria de invitarnos —pensando que nosotros
SOMOS UNOS Mazquinos o unos miserables, o gue simplemeante no tenemos interas en
esa relacion en la gue no damos nada.

3. Clientelismo: la desobediencia de un tabu

Ahora bien si, como sostengo, eso gue llamamos "clientelisma” funciona habi-
tualmente sobre la base de un mecanismo social tan general y tan extendido como
los intercambios v compromisos reciprocos entra personas, 4por queé nos incomoda
tanto? Sin agotar agui la respuesta a esta pregunta, me gustaria decir que una de las
razones fundamentales por las que el clientelismo nos molesta, es porque desobe-
dece algunos principios de nuestra moral politica, es decir, de las expeclativas nor-
mativas con las que imaginamos la politica moderna y democrdtica. Y aqui voy a
referir a dos de esas expectativas.

Una es la que podriamos llamar “principio de impersonalidad”. Partimos del
supuesto de gue el funcionamiento de las instituciones modernas (el Estado, los
partidos, los procesos y las opciones electorales) no deberia verse interferido por
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vinculos y criterios particularistas como los implicados en relaciones de persona a
persona. Dos imagenes iconicas nutren este deber-ser como algo posible: el cuar-
to oscurg de algln pals escandinavo -cubiculo donde imaginamos al auténtico
ciudadano, ese individuo des-socializado, al decir de Offerlé, que en un acto de
aulo-conciencia, sopesa alternativas v emite, a través de su eleccion, una opinidn
debidamente politica®. Otra imagen icdnica es la del mostrador{de una dependen-
cia gubarnamental, en un pais también escandinavo, claro): espacio ecudnime al
gue todos y cada uno de los civdadanos deberia poder acercarse, consignar sus
datos en el formulario y acceder, entonces, a la politica o programa gubarnamental
que lo contempla. Ne hay intermediarios, no hay mediadores, no hay criterios im-
previstos niimprevisibles. Es esta la moral politica que imaginan aquellas perspec-
tivas normativas que ven en el clientelismo una deficiencia coyuntural, propia de
democracias inmaduras, a ser carregida por intermedio del fortalecimiento de la
calidad institucional.

El clientelismo comete otra falta; infringe un tabu, al poner en contacto drdenes
de la vida social que para nosotros (para mis lectores, para Chana, para Herminia y
para mi) debenmantenerse separados. Fijense la propia frase "compra de votos”. La
palabra compra me remite inmediatamente a la economia (un dominio que asocia-
mos a la satisfaccion de necesidades y a la busqueda del beneficio o interés particu-
lar); la palatra vato me remite a la esfera politica (un dominio gue presumimos deber
regirse por la busqueda y enfrega desinteresada en pos de algun bien coman). En
general, en nuestra sociedad admitimas sin problema que objetos econdmicos circu-
lendentra y bajo la légica de la esfera econdmica (y asi puede haber compray venita
de todo aguello que clasifiguemos como mercancia); admitimos también circulacién
de objetos politicos dentro de la esfera politica (asi es licito votar & un candidato por
su programa electoral, o porque decimos que gobierna para la gente, para el pueblo
o para el progreso del pais). Pero todo se vuelve problemético cuando un objeto
perteneciente a una esfera, circula a cambio de cbjetos pertenecientes a otra -lo que
ocurre, por @jemplo, cuando se presume gue el volo es emitido como contrapartida
de un bien o servicio material individual. En esos casos, el contacto de |la politica con
la ldgica econdmica implica la contaminacion de la politica, vy su consecuente trans-
formacion en politica mercantilizada, es decir, en falsa politica®.

Comg siempre, SOmMos propensos a ver la impureza y la contaminacion en el
comportamiento ajeno; nos las arreglamos para que el comportamiento propio tenga
alguna distincion que o purifica y lo salva del desvio; y es asl, por ejemplo, como
tendemas a trazar una asociacion privilegiada entre clientelismo y pobreza, Pensa-
mos que el clientelismo es, basicamente, un problema de los pobres. Para mantener
esta creencia obviamos infinidad de situaciones cotidianas en que compromisos
interpersonales, sentimientos de deuda y expactativas sobre la continuidad de circu-
lacion de asignaciones y recursos, operan sobre nuestras decisiones y elecciones
paliticas en ambitos de interconocimiento: la micropolitica en nuestros espacios de

* Wease Offers 2011

5 Sobre es1e punto vease Ouirds 2009, véase también |2 distincisn entre bianes divisinles g indivisibles
con gua Oferla (2011) distingue intercembios paliticos espunos ¥ legitimos. Contaminacionas andlogas ocurran
&n siluaciones de confacto entre lo gue considerames e mundo de los alectos y el munde de la economia,
vERENse, entre otros, 105 rabajos de Zelzer 2005, G. Quinds 2000 y Neiburg 2003,
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trabajo (2 quien apoyar o promover como candidato-a), la micropalitica en el consor-
cio de nuestro edificio, en |la direccion del club de los chicos, en la escuela o gn el
colegio, en un grupo de amigos, etcétera. Para ver la impureza en el vole ajeno,
obviamos el hecho de que también nosolros en la macropolitica, a la hora de definir
“a quién votar” o de evaluar "cémo va el pais”, nos valemos de situaciones que los
antrapélogos llamamaos de experiencia proxima: si al negocio le fue bien, si hay inser-
citn laboral para nuestra profesian, si nuestro sueldo nos parmite vacacionar donde
gueremos o donde pensamos que deberiamos poder vacacionar, si las ofertas de
eventos culturales del gobierno municipal me satisfacen, si mis padres accedieron a
una jubilacién mejor, si este candidato habla bien, si parece gente normal {(como
uno), etcetera.

Algunos diran: "pero es distinto”, “no es lo mismao’™, "pero no vas a camparar.. o
En general lo propio siempre nas parece distinio-a, e incomparable-con -y es por eso
que la mayoria de mis lectores se sentiria exceptuada de la maxima de nuestro hu-
morista Diego Capussoto, que reza que “por choripanes y cocas, mas chiquitos o
mas grandes, todos nos movemaos en esta vida™

“; Pero no deberiamos esperar y aspirar a que el voto se defina segun los cano-
nes de la logica politica?”, me preguntd un participante del Seminario en laronda de
debate. Efectivamenta eso es lo gue esperamos. Pero no es lo gue estrictamente
sucede; y asi es como —-por poner un gjemplo de la conyuntura actual- no podemos
avitar que parte de lo que suma y resta al capital politico e intencion de voto de una
figura comao Ricardo Luis Alfonsin, sea definide por el mero hecho de ser hijo de Radl
Ricardo y que, a través del parentesco, Ricardo Luis absorba parte de las propieda-
des (crédito o descrédito, simpatia o antipatia, virtudes o vicios) alribuidas a su
progenitor. Entre otras cosas, eslo ocurre porque no somos homa politicus cuando
yotamas, hamo economicus cuando hacemaos compras, hamo afectivus cuando es-
tamos en casa, homo esteticus cuando cantemplamos una obra de teatro. Somos
personas, y esto quiere decir que en cada una de esas situaciones somos lodo eso
al mismo tiempo (y tal vez vale aclararlo: en Argentina, en Noruaga, en Canada o en
Amazonia).

Agqui v alla, el mundo social no sdlo esta hecho de categorias normativas; las
instituciones modernas (desde el Estado hasta la bolsa), no sdlo funcionan sobre la
base de pautas de procedimiento y criterios ecuénimes de merecimiente, sino tam-
bién sobre el fluir de los compromisos y expectativas que ligan y dasligan a las
personas. Antes que desviaciones a ser corregidas, esta es la realidad inapelable (y
humana) de la que estamos hechos.
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RESUMEN

El articulo presenta una serle de reflgxionas
concepluales y matodoldgicas gque hacen & una
lectura antropoldgica del fendmeng que lanta
incomodidad social y socioldgica suscita, ¥ que
lamamos “clientelisma”. Sobre la base de un
diglago entre mis invesligaciones etnograficas
sobre expariencias de polilizacicn en &l Gran
Buenos Aires, y algunos de los [dpicos

presantades y discutidos en un seminarig
reciente. tilulade “El pafs que ven los argentinos:
resullados del Bardmetrg de las Américas
2010°, recupero acuerdos y discrapancias,
encuenires y desencuentros, de un didioge
interdisciplinar, de ordan epistemoldgice y
meledaldgico, que concierneg & antropdlogos,
socidiogos y politdiogos.

SUMMARY

Built from an anthropalogical approach, this
arficle presents & series of conceptual and
methodological reflections on an issus that very
often riges up both social and sociological
discomfors, this is, what we call “clientelism® The
arficte is grounded in & diglogue betwsen my own
research about politization experignces in Graaler
Bugnos Aires, and some of the issues both

prasented and discussed af & recont semingr, “The
cauntry that Argentines see; rasulls from the
Americas Barameter”. In this opportunity | focus on
rescuing & geries of epistemological and meth-
odological agreements ang disagresments,
ancounters and missed-encouniars, of an inter-
disciplingry dialogue which concerns o amihro-
pologists, socidogists, and polilical scientishs,
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