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RESUMEN

El comercio de arte en Buenos Aires a principios del si-
glo XX se concentraba en galerias y casas de subastas
con caracteristicas bien definidas. Al mismo tiempo,
alejados del “centro”, se abrian espacios en las sedes de
agrupaciones culturales barriales cuyos objetivos iban
mas alla de los avatares del mercado. Estos se enfoca-
ban en el apoyo a jévenes artistas y el estrechamiento de
lazos entre instituciones similares, expandiéndose por
fuera de los limites de los barrios y la ciudad. El propdsito
serd analizar la exhibiciéon y comercio de obras en estos
espacios, donde las redes entre artistas, coleccionistas,
criticos y publico generaron dinamicas particulares. Para
ello tomaremos como caso de estudio al Ateneo Popular
de La Boca fundado en 1926.
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ABSTRACT

At the beginning of the 20th century, art commerce in
Buenos Aires was concentrated in well-based galleries
and auction houses. Simultaneously, away from the city
center, many alternative exhibition spaces opened in lo-
cal cultural associations. These institutions focused on
supporting young artists and bonding with similar orga-
nizations, in order to expand their activities beyond their
neighborhoods and the city limits. The purpose of this
paper is to analyze the exhibition and commerce of wor-
ks of art in these “alternative” contexts, where artists,
collectors, critics, and public generated singular market
dynamics. To this end, we will concentrate on the Ateneo
Popular de La Boca, founded in 1926, as a case study.
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RESUMO

O comercio de arte em Buenos Aires no comeco do
século XX concentrava-se nas galerias e casas de leildes
com carateristicas bem definidas. Ao mesmo tempo,
afastados do “centro”, abriam-se espacos nas sedes de
agrupacdes culturais barriais cujos objetivos iam para
além dos avatares do mercado. Esses locais focavam-se
no apoio a jovens artistas e no estreitamento dos lacos
entre instituicdes semelhantes, expandindo-se para fora
dos limites dos bairros e da cidade. O proposito aqui sera
o de analisar a exibicdo e comercio de obras nesses es-
pacos, onde as redes entre artistas, colecionistas, criti-
cos e publico geraram dindmicas especificas. Para tanto,
tomaremos como caso de estudo o Ateneo Popular de La
Boca, fundado em 1926.
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El comercio de arte en Buenos Aires en las primeras décadas del siglo XX se
concentraba en galerfas, salas de exposicidn y casas de subastas que presenta-
ban caracteristicas bien definidas. La lenta formalizacién de un mercado de arte
estuvo signada por el creciente profesionalismo y la conformacién de colecciones
privadas de nuevos compradores provenientes de profesiones liberales y capas
medias que comenzaron a incorporar obras de artistas argentinos.! El recambio
de muestras en los salones de Witcomb, Miiller, Nordiska y Van Riel, entre otros,
resultaba en un apoyo sostenido a los artistas locales y ampliaba las posibilidades
de adquisicién de obras. Asi, a mediados de la década del veinte, la calle Florida
era el centro de un circuito privilegiado para ver y comprar arte.?

Al mismo tiempo, en otros contextos alejados del “centro” se abrian espa-
cios de exhibicién y comercializacidn en las sedes de agrupaciones culturales
barriales como La Pefia (1926), Boliche de Arte (1927), Pacha Camac (1932)
y mds tarde otros como la Agrupacién Gente de Letras y Artes Impulso (1940).
El objetivo de estas asociaciones iba més all4 de los avatares del mercado, enfo-
cdndose en la difusion y el apoyo a jovenes artistas, ademds del estrechamiento
de lazos con instituciones similares, expandiendo sus actividades por fuera de los

limites de los barrios y de la ciudad.? (Img. 1)
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El mercado de arte no es un espacio uniforme y regulado, sino més bien
una serie de circuitos fragmentados desde donde se generan diversas valoraciones
monetarias y estéticas, en los cuales incluso los precios son establecidos y leidos
de maneras diversas.” Tal como plantea Béatrice Joyeux-Prunel, es esencial tener
en cuenta la circulacién (comenzando, por ejemplo, en el atelier del artista y
luego examinar més alld de los circuitos comerciales establecidos) para entender
la movilidad y las redes ¢ intercambios multiples que constituyen el mercado.®
Por lo tanto, el propésito aqui serd analizar la exhibicién y comercio de obras de
arte en espacios con caracteristicas muy diferentes a las de una galerfa de arte y
donde las redes entre artistas, coleccionistas, criticos y publico generaron dini-
micas particulares desde la década de 1920. ;Qué tipo de obras se exhibian y
comercializaban? ¢De qué manera se adquirfan? ;Quiénes adquirfan obras en
estas asociaciones? Para poder delinear las caracteristicas y modos de operar de
estas instituciones barriales dentro del campo artistico y del mercado, tomare-
mos como caso de estudio las primeras tres décadas de labor del Atenco Popular
de La Boca, fundado en 1926 y atn activo en la actualidad. Iremos desglosando
primero cuestiones asociadas con el contexto barrial e institucional que nos per-
mitirdn finalmente entender el accionar de la institucién y las maneras en que alli

se exhibié y comercié arte.
EL BARRIO COMO LUGAR DE PERTENENCIA Y CONTEXTO DE ACClO'N

En el periodo 1910-1940 se configurd lo que José Luis Romero denominé “ciu-
dad de las dos culturas’, consistente en una “cultura del centro” —representada
por las clases altas y medias— y una “cultura marginal’, presente en los barrios
donde se mezclaban diferentes grupos de inmigrantes y sus hijos, para quienes la
segregacion actu6 como agente catalizador.® Ambas generaron una trama cultu-
ral que se hizo mds visible en la década del treinta, por lo que la mera diferencia-
cidn de las zonas de residencia de las clases altas y adineradas respecto a aquellas
habitadas por la clase media y los sectores populares no agota en absoluto la par-
ticularidad del fendmeno inducido por el proceso modernizador en el Buenos
Aires del primer cuarto del siglo XX. En este contexto fue fundamental la lucha
por la implementacién de mejoras urbanas que resulté clave para la conforma-
cién de las identidades barriales.” Esto generé un impulso asociativo intenso y
espontineo que estuvo muchas veces combinado con el accionar de otros actores
como la Iglesia y empresas privadas y estatales.?

El concepto de “barrio” que tomaremos aqui admite entonces una doble
signiﬁcaci(')n: como institucién —en tanto forma de organizacion comunitaria
¢ identitaria— y como un territorio determinado.” Es una estructura espacial

con cierta autonomia, por lo que las relaciones sociales que alli se generan tienen
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que ver con la proximidad fisica y la convivencia dentro de un 4rea urbana méis o
menos delimitada. La estructura social determina entonces un sentido de “comu-
nidad barrial” que es la concepcidn de si misma que tienen sus habitantes respecto
a otras zonas de la ciudad y que genera un sentido de pertenencia y apropiacién
colectiva.!” Como afirma Luciano de Privitellio, las imdgenes de los barrios y la
figura del vecino se construyeron como respuestas a las nuevas experiencias urba-
nas, por lo que el barrio se convirtié en el modelo de comunidad ya desde fines
del siglo XIX.!"" En estos 4mbitos empezaba a aparecer una ciudad nueva y sus
residentes constituyeron fuertes redes de sociabilidad estrechamente relaciona-
das con la actividad de centros comunitarios, asociaciones obreras, sociedades
de fomento, clubes, bares, bibliotecas populares y centros culturales. De ahi la
importancia fundamental de las redes de instituciones vecinales, la mayoria de las
veces ligadas a las colectividades inmigrantes, que crearon y recrearon la identidad
de cada barrio."?

En este contexto las artes tuvieron un lugar preponderante en la confi-
guracion del tejido social ya que muchos artistas participaron en la creacién de
una imagen barrial a través de sus obras y su actuacién en el campo artistico."
Un ¢jemplo clave de ello son los artistas que trabajaron o se vincularon con el
barrio de La Boca. Estos grupos produjeron su propia mitologia con dispositivos
estéticos e ideoldgicos particulares y sus pricticas fueron apoyadas, difundidas
y reforzadas con el accionar de las agrupaciones culturales barriales de las que
formaban parte activa. Sus locales eran sede de intensos intercambios de la inte-
lectualidad de la ciudad y a través de ellos expandian sus programas a otras capas

del campo artistico.
ASOCIACIONES BARRIALES Y LA CULTURA COMO AGENTE DE DESARROLLO

Los campos de la cultura y la politica han estado siempre cruzados por diver-
sos tipos de relaciones, por ello la sociabilidad y sus practicas asociadas permiten
abordar los problemas de la historia de las ideas, de la cultura y del arte. De esta
manera a partir del estudio de las asociaciones culturales es posible reconstruir la
historia de las relaciones entre pares y el establecimiento de jerarquias dentro de
grupos con actuacion publica.”” Entonces, antes de continuar es necesario esbo-
zar una definicién de asociacion, entendida como una organizacién “de entrada
y salida libre, producto de una decision de un grupo inicial de individuos de
asociarse de manera duradera para compartir o hacer juntos determinadas activi-
dades, de acuerdo a reglas que cllos mismos se dan o a las que se adhieren expresa-
mente”'¢ Los individuos que la componen comparten —parcial o totalmente— los
objetivos, propésitos ¢ ideas, asi como las responsabilidades y consecuencias de

incorporarse ¢ identificarse con una institucién determinada.
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En Europa por lo general este tipo de sociedades estuvo vinculado a las
practicas de la burguesia en ascenso que buscaba diferenciarse de la aristocracia.
En Latinoamérica, a principios del siglo XIX estas asociaciones se relacionaron
con el surgimiento de nuevas dindmicas de organizacién social y politica a partir
de las revoluciones independentistas.”” En Argentina en particular, la necesidad
de construir referentes y espacios comunes es un proceso que se inicio a mediados
del siglo XIX y se agudizé a partir del aluvidn inmigratorio a finales de ese siglo.
Asi “las nuevas formas de densidad urbana planteaban la necesidad de saber no
s6lo dénde encontrarse sino también a partir de qué y cdmo”'® A principios del
siglo XX la pauta estuvo marcada por la movilidad social y la “argentinizacién’,
reforzadas por la escuela publica como parte fundamental de las politicas estata-
les de construccidn de la nacionalidad. En este contexto, las asociaciones de base
étnica comenzaron a retroceder en favor de la conformacién de organizaciones
de tipo corporativo, destinadas a defender los intereses profesionales o ideol6gi-
cos de sus asociados."”

Hacia la década del veinte, las asociaciones y clubes de élite comenzaban
a presentar cierta porosidad al incluir socios provenientes de capas medias.”® Asi
coexistieron modalidades de funcionamiento mds abiertas, que permitian un
acceso menos restringido de socios y buscaban una mayor apertura hacia la comu-
nidad. En el caso particular de las agrupaciones culturales ubicadas en el barrio
de La Boca ese fue el principal motor del accionar institucional, a través del cual
sus integrantes asumian la responsabilidad de generar consenso y construir sobre
valores comunes.?! Muchos de estos grupos carecfan de sede fija, por lo que tras-
ladaban sus reuniones a los locales de otras asociaciones barriales. También se
fundaron nuevas instituciones que congregaron actores de diferente pertenencia

social, ya que se trataba de

[...] espacios en los que las motivaciones para auto-convocarse y reunirse de
los fundadores, los miembros y los concurrentes fijos o coyunturales no esta-
ban asociadas a intereses ritmados por afinidades profesionales ni por inten-
ciones de avance estatal sobre la sociedad civil. De este modo, las relaciones
, “po o . -
personales parecian reguladas por “afinidades electivas” y no por imposicio-

nes verticales.?

Al mismo tiempo, los personajes que fundaron estas asociaciones y
muchos de los que formaron parte de ellas estaban en el linde entre lo publico
y lo privado, marcando diferentes perfiles del intelectual y del profesional de la
cultura. Puede asi concebirse al intelectual como aquella figura que, por sobre su
propia profesion, se comprometia con las cuestiones sociales, politicas o cultura-

les de su tiempo, tomadas como un deber moral y, en muchos casos, patridtico.®
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El barrio de La Boca perfilaba a fines del siglo XIX un préspero futuro
al ritmo de la actividad del puerto, los comercios y las industrias que se multi-
plicaban modificando el paisaje de la orilla del rio. La concentracidn fabril y
ferroviaria hizo que se congregara una actividad sindical intensa de origen socia-
lista y anarquista. Las diversas comunidades inmigrantes fueron alli las princi-
pales promotoras de las experiencias asociacionistas, que dieron como resultado
la conformacién de numerosas agrupaciones civiles, clubes, periddicos, aso-
ciaciones culturales y politicas como la Societd Ligure (1885), la Sociedad
Cosmopolita Musical y de Socorros Mutuos “Unién de La Boca” (1887), la
Universidad Popular de La Boca (1916) y el Ateneo Popular de La Boca (1926),
entre otras.

La caracteristica comun de estas asociaciones culturales fue sin dudas
la construccién de redes de colaboracidn y didlogo que les permitian accionar
mis alld del propio contexto barrial, expandiéndose también a nivel nacional e
internacional en muchos casos y delinecando multiples itinerarios de las iden-
tidades y los discursos. Las diversas formas de construccién de las relaciones
sociales estuvieron apoyadas en sistemas particulares de valores, creencias y
précticas que modelaron los estatutos de estas instituciones. Esto fue lo que le
dio a cada una su “personalidad”, més alld de las caracteristicas comunes que
estamos destacando. Con la mirada puesta en la construccion de la sociabilidad
y el espacio como marca identitaria, “la irrupcién del barrio en la cultura de los
afios veinte produce un mapa plural en el que determinadas zonas del suburbio
debian corresponderse con contenidos culturales ciertos de los que podrian des-
prenderse precisos programas estéticos”* Por lo tanto, el arte y sus instituciones
participaron activamente en la configuracién de la “imagen mental” del lugar y
contribuyeron a establecer la convencién de lo que un lugar erz y lo que debia
ser. En el caso particular de La Boca, la temprana existencia de estas fuertes redes
sociales y de instituciones culturales influyé de manera fundamental en la per-

cepeién de unidad barrial que, con ciertas modificaciones, perdura hasta el dia

de hoy.”

EL COMERCIO DE ARTE EN LAS ASOCIACIONES BARRIALES. EL CASO DEL
ATENEO PoPULAR DE LA Boca

El Atenco Popular de La Boca fue fundado el 7 de diciembre de 1926 por
iniciativa del historiador Antonio Bucich y de un grupo de jévenes nucleados
tras un anuncio aparecido en el periddico barrial Ideas. La primera asamblea
se llevd a cabo en la sede de la Universidad Popular de La Boca, y posterior-
mente la institucién tuvo diversas sedes hasta que en 1972 adquirié una propia

donde contintia funcionando en la actualidad. El fomento de la cultura y la
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de publicaciones periddicas que les permitian lle-
gar a un publico ampliado. El Atenco Popular de
La Boca tuvo cuatro: E/ Ateneo (1927), Riachuelo
(1931-1933), Vida del Ateneo (1937-1942) y
Pértico (1941-1946).

27. La Direccién, “Al servicio de la cultura”, Vida

del Ateneo ano 1,n.° 2 (1937), 1.

28. Antonio Bucich, Folleto conmemorativo del
20° aniversario de la fundacién del Ateneo Popular
de La Boca, 1946. Archivo Atenco Popular de La
Boca (en adelante AAPLB).

29. Atenco Popular de La Boca, Estatutos, capitu-
lo 1, art. VIL, Buenos Aires, 1932. AAPLB.

30. Atenco Popular de La Boca, Estatutos, “De-
claraciones”, n.° IV, Buenos Aires, 1932. AAPLB.

31. Atenco Popular de La Boca, Estatutos, “Decla-
raciones”, n.° V, Buenos Aires, 1932. AAPLB.

educacidon como agente de desarrollo social y civico era el principal propdsito
de la institucion, como se lee en las paginas de una de sus publicaciones, Vida
del Ateneo:*

Afirmar y extender la cultura es una profunda y transformadora funcién
social [...] La cultura —jtema social, por excelencia! — es el punto inicial de
todo progreso posible [...] es necesario comenzar a dotar al conjunto de

capacidad cultural.

La orientacion del Ateneo fluye de su propia labor. Es una institucion
que estd al servicio, plenamente, del pueblo. Para que el pueblo se libre de todos
los prejuicios, de las miserias, del atraso, de la opresién econdémica y moral, el
pucblo necesita educarse. [...] un pueblo culto sabe qué quiere y cémo defen-
dertlo [...] las mejores soluciones no pueden abrirse camino sino por obra y por
impulso de la cultura.?”

La actividad del Ateneo tenfa entonces una prioridad: la “civilidad”, en el
sentido de una pedagogia civica que trascendiera los limites del barrio. Desde su
fundacién apostaron al mejoramiento cultural por medio de la promocién de la
educacién, el estimulo a las vocaciones nacientes y el fomento de las artes, cien-

cias y letras, con el propdsito de

cumplir una accién tendiente a implantar en La Boca una nueva direccion
cultural, alejada de los cendculos de supuestos privilegiados intelectuales,
aspira asimismo a estar mds en contacto con la poblacién laboriosa [...] El
Ateneo Popular de La Boca es una institucién que lucha por divulgar en el
pueblo ideales de superacién artistica e intelectual [...] procurando afianzar el
concepto de que trabajar por la cultura —que es su finalidad primordial— es

trabajar por el engrandecimiento de la Patria.®

Se cre6 una “tribuna de ideas” cuyo acceso era libre para que todos pudie-
ran tener contacto con la cultura.” Asi, el pluralismo ideoldgico enriquecid las
discusiones y dio forma a los actos y actividades que se realizaban. Existia por
supuesto un discurso rector de todas sus acciones, que puede leerse ya desde los
Estatutos donde rechazan la existencia de todo privilegio social, econdmico e
intelectual. La misién que debia cumplir el Ateneo erala de “lograr por medio de
la educacién, que el pueblo ame la belleza, la justicia y la verdad y evitar que caiga
en el egoismo y la ambicidn excluyente”® El Atenco repudiaba a quienes “pre-
tenden dividir al pueblo en castas” y “conceptiia indispensable el acercamiento y
nivelacion de las clases sociales”®' Su objetivo principal era, entonces, educar en

la cultura para lograr que la masa obrera y estudiantil pudiera progresar social y
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econdmicamente. Por lo tanto, todas las actividades de la institucién estuvieron
orientadas a estos fines. Es interesante notar c6mo estas aspiraciones perduraron
en el tiempo y fueron la base para la conformacion de nuevas instituciones en el
barrio, como la Agrupacién de Gente de Artes y Letras Impulso®® que, en 1940
promulgaba en su acta fundacional como objetivos: “Propender por todos los
medios a su alcance a la divulgacién del arte en todos sus aspectos. [...] Procurar
de los poderes constituidos de la Nacién mejoras y nuevas normas para la mayor
difusién del arte en el pueblo”™

El objetivo de enaltecer y dignificar a los vecinos de La Boca a través de
la educacién se llevé a cabo también por medio de una extensa red de relaciones
con otras instituciones culturales; y en este sentido, si bien su mision se focalizaba
en el barrio, se expandié hacia otros espacios de la ciudad. Con estas premisas,
las artes plasticas fueron uno de los pilares de las actividades del Ateneo Popular
de La Boca, fomentando la participacion de artistas de heterogéneos origenes y
fama. También criticos ya consagrados en el émbito portenio participaron de sus
actividades, generando un rico intercambio de ideas, en una especie de “retroali-
mentacion” entre el centro y un barrio considerado “periférico” por su ubicacién,
pero no por su centralidad dentro del campo artistico. Su actividad se insertaba
dentro de las densas redes tejidas entre artistas ¢ instituciones que caracterizaron
el ambiente artistico porteno en las décadas del veinte y treinta. Para el Ateneo, el
arte era la herramienta més eficaz para lograr los objetivos de acercar la educacién

y la cultura al pueblo:

[...] las bellas artes en todas sus manifestaciones son ¢l méds hermoso expo-
nente del progreso de los pueblos. [...] Ensefiemos entonces al pueblo a prac-
ticar mejores métodos de vida, a admirar lo bello, a conocer las bellezas del
arte en todas sus formas; las bellas letras, que bien inspiradas no sélo educan
la mente sino el corazén y nos hacen mds buenos, la musica como expresion

de esos sentimientos.>

Aunque resulta dificil hacer una evaluacién de la cantidad de publico que
participaba, es posible analizar el impacto de sus actividades, por ejemplo, exa-
minando la importancia que se daba a estas asociaciones en la prensa. En este
sentido, es notable el niimero de notas y anuncios (especialmente sobre las mues-
tras y concursos artisticos y literarios) que aparecian tanto en periddicos barriales
como en diarios y revistas de tirada masiva como Caras y Caretas, La Nacién o
La Prensa, lo cual refuerza el lugar central que ocupaban estas instituciones. Si
bien no es nuestro objetivo aqui, podemos aventurar una imagen de la variedad
y amplitud de los asistentes que se acercaban, tal como se describe en un articulo

sobre un evento en la sede de la Agrupacién Impulso:

32. José Puglicsc, periodista boquense, propuso la
creaciéon de una nueva institucion artistica en el ba-
rrio. Se reunieron el 23 de marzo de 1940 en el ta-
ller del artista boquense Fortunato Lacdmera en el
mismo barrio de La Boca. Ese afio se instalaron en
el local de Lamadrid 355 donde continta funcio-
nando hasta la actualidad.

33. Agrupacién Gente de Artes y Letras Impulso,
“1° Asamblea General Ordinaria”, Libro de Actas
n.° 1, 15 de febrero 1941, 32. Archivo Agrupacién
Impulso.

34. Editorial, “Las muestras artisticas ponen al
Ateneo en contacto con el pueblo”, Vida del Ateneo

afio I, n.° 6 (1938), 16.
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35. Ané6nimo, “El hogar de artistas Impulso reu-
ne a consagrados y amateurs. Miguel C. Victorica
expone sus obras’, 21 de septiembre 1940 [recor-
te periodistico sin datos]. Archivo Agrupacién

Impulso.

36. Véase entre otros: Graciela Silvestri, £/ color
del rio. Historia cultural del paisaje del Riachuelo
(Bernal: UNQ, 2003); Victor Fernandez, La Boca
segiin Quinquela. El color como marca y un barrio
como obra (Buenos Aires: Museo de Bellas Artes
de La Boca Benito Quinquela Martin/Fundaciéon
OSDE, 2012); Catalina Fara, “Hacia una dialéctica
del paisaje riberefio de Buenos Aires: entre el subli-
me industrial y el Riachuelo como reducto pinto-
resco’, Confluenze. Rivista di Studi Iberoamericani,

Université di Bologna (en prensa).

Las gentes vecinas a la casa saben que... hay un refugio en que se elaboran
grandes cosas para el futuro. Y asi llega el hombre en zapatillas, el pibe que
debe empinarse a ver los cuadros, la buena sefiora que entra también a ver
qué pasa. Y las chicas del barrio, que encuentran que un salén de pintura,
donde se conversa con artistas, es algo més edificante que la sala de baile del

club social.®®

La variedad de actividades —desde actos para las fiestas patrias, concier-
tos, concursos literarios y pictdricos para nifios, hasta la proyeccién de largome-
trajes— también permiten definir el amplio abanico de publico que participaba.
Uno de los eventos mds convocantes era el concurso de pintura al aire libre de La
Boca (iniciado a mediados de la década del treinta y que continta realizindose
anualmente), el cual agrupaba artistas profesionales y amateurs. Este certamen
reforzaba asi uno de los elementos fundamentales de la identidad barrial: su rela-

cién directa y su identificacién con el paisaje.*

EXHIBICION Y COMERCIO: ENTRE LA SUBSISTENCIA INSTITUCIONAL Y
LA DIFUSION DEL ARTE LOCAL

Como mencionibamos anteriormente, la presencia de los artistas en las agru-
paciones boquenses fue fundamental, por su participacién como fundadores o
en el desarrollo de diversas actividades dentro de las mismas. Por lo tanto, no
resulta llamativo que una de las principales preocupaciones de estas instituciones
haya sido la promocidn de las artes plasticas. Como otras asociaciones cultura-
les barriales, ¢l Atenco Popular de La Boca organizaba conferencias y muestras
individuales y colectivas de artistas argentinos y extranjeros, que se realizaban en
sus sedes sociales y también en los salones de otras instituciones de la ciudad. Los
participantes en estas actividades dan cuenta de la variedad de propuestas estilis-
ticas ¢ ideas que dialogaban en ese momento, por ¢jemplo: artistas como Alfredo
Bigatti, Raquel Forner, Alfredo Guttero, Fortunato Lacdmera, Alfredo Lazzari,
Marcos Tiglio y M. C. Victorica; criticos como Atilio Chidppori, Fernan Félix de
Amador, Julio Payr6 y Jorge Romero Brest; musicos como Juan de Dios Filiberto
y figuras de la politica como Alfredo Palacios, entre muchos otros. Asi las exhi-
biciones artisticas abarcaban un amplio espectro, desde colectivas de artistas del
barrio hasta la realizacién de la Cuarta Muestra de Arte Concreto-Invencién en
octubre de 1946.

Uno de los objetivos principales era brindar apoyo consagratorio a los
artistas jovenes, no sélo boquenses, y al mismo tiempo contribuir a consolidar el
prestigio incipiente de otros. En este sentido, una de las acciones clave fue la orga-

nizacién de los Salones de Artistas de La Boca (1929-1943) y de Artistas Noveles
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de La Boca (1936-1959) (Img. 2). Estos salones eran la vidriera privilegiada para
destacar a los artistas del barrio y proyectarlos hacia otros circuitos. Alli muchos
como Miguel Diomede, Benito Quinquela Martin y Orlando Stagnaro mostra-
ron sus obras por primera vez'y obtuvieron premios en diversas ocasiones. Pero
este era un contexto en el cual también existia la posibilidad de adquirir obras
por parte de coleccionistas —no necesariamente boquenses— que frecuentaban
estos dmbitos. En efecto, en el reglamento de la Exposicidn Estimulo para artistas
noveles de La Boca en 1938, se especificaban las condiciones de venta durante
la exhibicién y se estipulaba el cobro de un 10% del importe para solventar los
gastos del evento.””

La organizacién en 1937 de la muestra homenaje al recién fallecido artista
boquense Victor Ctinsolo (1898-1937), en los salones de la Asociacién Amigos
del Arte, marca el inicio de una serie de homenajes y exhibiciones de artistas ya
consagrados en el campo artistico local que el Atenco realizard a lo largo de los 37, “III Exposicién Estimulo para artistas noveles

- . . . . de La Boca.” Reglamento, julio 1938. AAPLB.
afios. En esta primera muestra retrospectiva se incluyeron treinta y dos obras pro-

venientes de colecciones privadas (Larco, Chiapetti, Fiorito y M.T. de Alvear) y 38. Existen documencos en cl AAPLB que acesti-
guan el pedido de préstamo de obras a otras colec-
publicas, como el Circulo de Prensa.®® Este homenaje no sélo incluyé la muestra,  ciones puiblicas como el Museo Provincial de Bellas
con un catdlogo prologado por Eduardo Eiriz Maglione, sino que abarcé una Artes, entonces dirigido por Emilio Petroruti, que
recibieron respuestas favorables, pero que final-

serie de acciones tendientes a ubicar la figura de Cunsolo dentro del discurso  mente no fucron incluidas en la muestra.

Imagen 2. Expositores en la inauguracion del IT Salén de Artistas de La Boca, organizado por el Atenco Popular de La Boca

en las salas de los Bomberos Voluntarios de La Boca, 1932. En la fotograffa: Cata Mértola de Bianchi, Marfa Bochatén, Juan
B. Musso, Antonio Bucich, Benito Quinquela Martin, Miguel Carlos Victorica y Roberto Capurro, entre otros. Fotografia:
Archivo Ateneo Popular de La Boca. Fotografia: Catalina Fara.
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39. Notan.® 385, dirigidaal presidente dela SAAP,
Aquiles Badi, 29 de diciembre 1937. AAPLB.

40. Véase Talfa Bermejo, “El Salon Peuser: entre la
apuesta comercial y el afianzamiento de un merca-
do para el arte en Buenos Aires”, ASRI. Artey socie-
dad revista de investigacion, n.° 0 (2011).

41. 20 expresiones p[dstz'm:, realizada en los salo-
nes del Club Boca Juniors en noviembre de 1939,
inclufa obras pertenecientes a las colecciones de
la familia Guttero, Pisarro y otras colecciones par-
ticulares. Durante la exhibicién, Jorge Romero
Brest dicté una conferencia titulada “Itinerario de

la exposicién”.

42. Entre las notas aparecidas en la prensa sobre
esta muestra se destaca la de Jorge Romero Brest,
“Cincuenta afios de pintura en La Boca’, La
Vanguardia, 31 de marzo 1940,12; Julio E. Payrd,
“De Andrés Stoppa a nuestros dfas. Pintores bo-
quenses’, Sur, n.° 67, 1940.

de la historia del arte y de las instituciones oficiales. Por ejemplo, a través del
pedido reiterado a las autoridades de la Direccién Nacional de Bellas Artes y
del Museo Nacional de Bellas Artes para que este tltimo adquiriera una obra de
Cunsolo. Para ello, adhirieron también a las gestiones que estaba llevando a cabo
la Sociedad Argentina de Artistas Plasticos, presidida entonces por Aquiles Badi,
ya que consideraban que la obra de Cuansolo, “nuestro consocio y amigo de todas
las horas, debe figurar en el Museco Nacional de Bellas Artes, pues es incuestiona-
ble que se trata de un valor positivo en la pintura de nuestro pais™?

La relacién del Ateneo con los coleccionistas fue una constante desde su
fundacidn, ya que muchos de éstos —ademés de prestar obras— fueron miem-
bros de la comisidn directiva y, por supuesto, adquirian obras en la institucion.
Estos mecanismos no sdlo les permitian a los coleccionistas ubicarse como
“mecenas’, sino que se convertian también en colaboradores de la promocién de
la cultura local. La participacidon también estaba dada por la donacién de dinero
para mantener la institucién, en la activa intervencion para la organizacién de
las actividades y en la colaboracién en tareas cotidianas o administrativas. La
exhibicidn de obras provenientes de colecciones privadas era también uno de los
mecanismos de legitimacién usuales de las galerfas comerciales, sobre todo hacia
la década del cuarenta.

Estd claro entonces que muchos de los socios eran coleccionistas de fir-
mas de autores contempordneos y que la institucién no sélo les permitia exhibir
sus colecciones, sino que les brindaba la posibilidad de venderlas y adquirir las
ultimas producciones de artistas de las mds diversas propuestas estéticas. Esta
era la situacién manifiesta, por ejemplo, en una muestra de 1944 que inclufa
obras de Aquiles Badi, Emilio Pettoruti y Lino E. Spilimbergo, entre otros.
En el catdlogo se consignaba que “las obras expuestas pertenecen a miembros
del Ateneo Popular de La Boca”*! En esta linea se realizaban también mues-
tras homenaje a coleccionistas y socios del Ateneo como Atilio Larco, en cuya
memoria se organizé un acto en el marco de la muestra Conjunto de artistas
modernos en 1941.

Otra de las muestras que marca la colaboracion entre el Atenco Popular
de La Boca y los coleccionistas fue la Exposicion de artistas boquenses. De Andrés
Stoppa a nuestros dias 1890-1940, exhibida en las salas del Banco Municipal
en marzo de 1940.” Las obras pertenecian en su mayorfa a Constancio Fiorito
(1904-1963), quien en mds de una ocasién prestd sus obras para su exposicion
en diversas muestras. Pero la relacién de este coleccionista con el Ateneo era
mas amplia, ya que fue socio desde la fundacidn de la institucién y luego fue
elegido vocal, secretario, vicepresidente y presidente. En 1929 se incorporé como
integrante y asesor artistico de la Comisién de Estudios Artisticos del Ateneo

Popular de La Boca, que tenia la misién de colaborar con los artistas y organizar
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todas las actividades referidas a las artes pldsticas. En ese rol, también fue jurado
en los certdmenes de pintura ateneistas y colaboraba con textos criticos para las
publicaciones periédicas institucionales.

Fiorito era también un 4vido coleccionista de numismdtica y biblio-
grafia, cuyos conocimientos en este dmbito lo llevaron a crear y presidir la
Comisién de Historia y Numismdtica del Ateneo, que se encargaba de publicar
libros de historia y de organizar concursos de ensayo histérico. Esta Comision
también realizaba muestras como Antigiiedades boquenses. Barquitos en botella
(1945) o Numismdtica americana (1944), que se conformaban en gran parte
con piezas de su propia coleccién.®® Fiorito fue incluso el autor del emblema
del Atenco, que consiste en una tortuga bajo una vela hinchada por el viento,
coronada por la frase latina “Festina lente” (aprestirate despacio). Este emblema
fue acuniado por primera vez en una medalla que la institucién comenzé a otor-
gar a figuras de la cultura y la educacién en 1936 y que contintia entregando en
la actualidad.*

El lugar de Constancio Fiorito en el campo del arte estuvo marcado sin
embargo por su extensa coleccidn de pintura, que contaba con firmas como
Pio Collivadino, Victor Cunsolo, Adolfo Guttero, Fortunato Lacamera, Victor
Pissarro, Benito Quinquela Martin, Santiago Stagnaro, Andrés Stoppa, Marcos
Tiglio y Miguel C. Victorica, entre otros. Muchas de sus obras, como mencio-
namos anteriormente, formaron parte de las numerosas muestras que el Atenco
dedicara al arte moderno y a las nuevas expresiones plésticas que marcaban el
mapa de las artes en las décadas del veinte y treinta. Fiorito se presentaba como
una figura de la cultura y como un coleccionista “profesional’, poniendo espe-
cial cuidado en la difusién, orden sistemdtico y documentacion de sus piezas.
En este sentido es destacable que detrds de cada obra constaba una etiqueta con
la leyenda: “Coleccidon Constancio Fiorito”, en la que se volcaban los datos de
la obra, la proveniencia, la fecha de adquisicién y las muestras donde habia sido
exhibida, ademds de un nimero de registro y de orden. También sus libros y
documentos estaban ordenados y clasificados, y llevaban un sello de “Bibliotecay
Archivo Constancio Fiorito”.#

Los coleccionistas eran entonces actores principales en la vida institucio-
nal de estas agrupaciones. En su condicién de socios o colaboradores marcaban
el rumbo de aquello que se exhibia y se comerciaba en estos dmbitos. La cuestién
més significativa respecto al comercio de obras en estas agrupaciones culturales
barriales es que los ingresos por las ventas resultaban una parte fundamental
para su subsistencia. El Atenco, como la mayoria de estas instituciones, se man-
tenfa con las cuotas mensuales abonadas por sus asociados; sin embargo, estos
ingresos no resultaban suficientes para el mantenimiento de las sedes sociales, la

realizacién de los diversos eventos culturales y la edicién de sus publicaciones.

43. Gran parte de su coleccién bibliografica fue
donada a la Biblioteca Nacional de la Republica
Argentina.

44. La primera medalla acufiada por el Atenco
con este emblema fue entregada ese mismo afo a
Benito %inqucln Martin, con motivo de su dona-
cién del edificio de la Escuela Pedro de Mendoza
en el Barrio de La Boca, que hoy es parte del museo
que lleva su nombre. Libro de Actas 67-92, tomo 2,
141-142. AAPLB.

45 Actuallncntc nos encontramos tfﬂ.baj':lndo SO-
bre la figura de Fiorito; agradezco especialmente a
Gustavo L6pez, quien amablemente me proporcio-

né estos datos relacionados con su coleccion.
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Es aqui donde el comercio de arte adquiere un cardcter diferente, ya que el
dinero obtenido no es una mera “ganancia” sino un medio esencial para conti-
nuar funcionando.

Una de las formas frecuentes de adquisicién de obras en estos contextos
era por la realizacion de sorteos y subastas. Esta practica resultd la mds frecuente
—por lo tanto, suponemos la més efectiva— para recaudar fondos para la ins-
titucion. Asi podia leerse en una carta enviada a los socios en noviembre 1937

anunciando la realizacién de una rifa:

Aunque se hubiera preferido evitar recurrir a este procedimiento, los apremios
econdmicos y la presencia de un nutrido programa de accién cultural para el

ano en curso, han determinado al Ateneo a buscar refuerzos financieros.

Quiérese ofrecer al ptblico un sorteo de indole muy especial, en el que se

ponga de manifiesto la caracteristica esencialmente cultural del Ateneo.*

Este sorteo “pro-iniciativas culturales para el pueblo” que incluia “exposi-
ciones artisticas, certimenes histdrico-literarios, ciclo de conferencias, biblioteca,
publicaciones, actos de cultura’, segtin se lefa en los billetes numerados con un
costo de $1, habia sido autorizado por decreto del Poder Ejecutivo de la Nacién
y se sorte6 con la primera jugada de la Loterfa de Beneficencia Nacional (Img.
3). En esa ocasion, los premios fueron todos obras de artistas boquenses, quienes
las habian donado para tal fin y que habian sido exhibidas dias antes en la sede
del Ateneo: Fortunato Lacdmera (Desde mi ventana, 6leo), Leénidas Maggiolo
(Caracteristicas que desaparecen, aguafuerte), Pablo Molinari (Impresién, dleo),
Marcos Tiglio (Estudio, pastel), Vicente Vento (Paisaje, 8leo) y Miguel C.
Victorica (Notre Dame de Paris y Monumento a Carlomagno, 6leos).

Para estos casos se solicitaba especialmente la colaboracién de los artistas
quienes donaban sus obras para ser rifadas o subastadas. Estos también dona-
ban obras espontdneamente para que pasaran a formar parte del patrimonio del
Atenco, que podia entonces disponer de ellas en cualquier momento, ya sea para
su exhibicién o su venta. La cuestidn del precio de las obras se vuelve entonces
una instancia problemdtica, en tanto es dificil determinar de qué manera se esta-
blecia y cudl era el acuerdo entre el artista y la institucién. También resulta dificil
estimar qué porcentaje de la venta le correspondia a cada parte en el contexto de
una exposicion. ¢A qué precios se vendia? ¢Eran los mismos con los que podia
adquirirse una obra similar en una galeria del centro? La escasez de documentos
al respecto puede llevarnos a pensar que los acuerdos se realizaban de manera
“informal” y que las operaciones se concretaban directamente entre el comprador

46. Nota dirigida a Vicente Venco, n* 18/937,8 ¥ €l artista, siendo el Ateneo un mero intermediario. En algunos documentos

de mayo 1937. AAPLB. consta que los ingresos por ventas realizadas en las exposiciones correspondian al
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Imagen 3. Boleto de la rifa “Pro iniciativas culturales para el pucblo”, noviembre 1937. Archivo Atenco Popular de La

Boca. Fotograffa: Catalina Fara.

artista “en forma directa y para su exclusivo beneficio personal”¥ Entre la corres-
pondencia de la institucién constan también intercambios en los que el Atenco
ponia en contacto a ambas partes (artista y comprador), pero no se establecian
precios o porcentajes de comision por estas gestiones. Las operaciones de las cua-
les hay registros son las donaciones de dinero o de obras por parte de socios y
benefactores diversos, asi como los ingresos provenientes de la venta de libros de
publicacidn propia o de otras casas editoras, de las cuales si quedaba un porcen-
taje de ganancia para la institucién.

Las subastas eran otra prictica recurrente para recaudar fondos destina-
dos al mantenimiento de la institucién o para la realizacién de alguna actividad
en particular, como por ejemplo el emplazamiento de monumentos o placas
conmemorativas en el barrio. Pero las subastas también tenian lugar en ocasio-
nes menos formales, por ejemplo, durante las cenas de aniversario de la insti-
tucidn, para las cuales los artistas donaban pequefias obras o “manchitas” que
eran subastadas sin valor de base entre los asistentes.”® Sin embargo, la subasta
mds importante fue la que se realizd el 4 de octubre de 1969, en la sede de

Almirante Brown 789, con el objetivo de recaudar fondos para la adquisicién

47. Constancia fechada el 1 de junio de 1962, ex-
tendida al artista Alfredo S. Giglione con motivo
de la venta de 6 obras en su muestra realizada en

julio de 1957, por un valor total de $50.000.

48. Esta practica de subastas informales en oca-
sién de eventos sociales organizados por la insti-
tucion, sobre todo durante su cena aniversario,
continud vigente hasta entrada la década de 2000.
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49. Carta de Francisco Ramoneda, Humahuaca,

Jujuy, 4 de septiembre 1969. AAPLB.

50. Carta de Francisco Ramoneda, Humahuaca,
Jujuy, 27 de octubre 1969. AAPLB.

51. Carta de Juan S. Corbacho, Buenos Aires, 21
de julio 1969. AAPLP (maytsculas en el original).

52. Un cjemplo significativo estd registrado en
una carta de Leonardo Chiappetti, dueno de la
zapaterfa del barrio “Casa Chiappetti’, enviada al
Ateneo el 6 de octubre de 1932. En ella le remi-
te los titulos de las obras de Victor Ctinsolo de su
propiedad que prestard para una muestra en la ins-
titucién y lamenta no poder costear un aviso publi-

citario en el catdlogo de la exhibicion.
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de un local propio. En esa ocasidn, se subast6 gran parte de la coleccidn patri-
monial del Ateneo, que inclufa entre otras firmas a Mario Anganuzzi, Augusto
Chareun, Miguel Diomede, Fortunato Lacdmera, Alfredo Lazzari, Benito
Quinquela Martin, Victor Rebuffo, Orlando Stagnaro, Marcos Tiglio, Miguel
C. Victoricay Pedro Zonza Briano. También numerosos artistas donaron obras
especialmente para este evento, entre ellos Juan Carlos Castagnino, José Luis
Menghi, Luis Perlotti y Leopoldo Presas; sumando un total de ciento setenta 'y
una obras a ser subastadas. Los precios de base fueron fijados por la institucién
y en algunos casos por los mismos artistas quicnes sugerfan los montos. Este
es, por ¢jemplo, el caso de Francisco Ramoneda quien en una carta en la que
accedfa a donar un dibujo para que el “progreso del Atenco sea una realidad”,
establecia el valor “basico” en $150.000.% M4s adelante, en una carta fechada
dos meses después, Ramoneda advertia a los integrantes de la comisién direc-
tiva del Ateneo que “no se duerman” y se aseguraran que las ventas superaran
el precio bésico puesto por el artista.’® Otros como Juan S. Corbacho, donaban
sus obras esperando que la venta de éstas asegurara un ingreso, sin importar
el monto: “el precio es de $35.000 pero como los apuros obligan, el precio en
caso de oportunidad puede ser algo inferior a juicio de ustedes. Todo sea por
el ATENEO”!

Por lo tanto, subastas y sorteos eran las operaciones que le aseguraban
un ingreso mds importante a la institucién. Eran ademdas muy exitosas entre los
compradores, ya que brindaban la posibilidad de adquirir con mayor facilidad
(y posiblemente a un menor precio) obras de artistas que en ese momento eran
muy cotizadas en el mercado. Asimismo, el Ateneo Popular de La Boca otorgaba
certificados de autenticidad de las obras adquiridas, los cuales llevaban la firma
del presidente, el tesorero y el secretario general. Esto aseguraba a los comprado-
res una confiabilidad y un reaseguro extra para obras que, al ser donadas por los
mismos autores en la mayoria de los casos, no presentaban problemas respecto a
su legitimidad.

La adquisicién de obras de arte en este tipo de asociaciones culturales
estaba asociada al contacto directo de los vecinos con las obras y con los mis-
mos artistas, derribando ciertas barreras en cuanto al acceso por parte de las
clases medias y bajas urbanas. Los comerciantes del barrio compraban obras que
luego exhibian en sus locales o que incluso prestaban a las mismas instituciones
para otras muestras.”> Estas operaciones estaban insertas dentro de la sociabi-
lidad barrial y se convertian entonces en una mas de las relaciones comerciales
cotidianas. En este sentido, otra variable que queda pendiente por estudiar es
el intercambio (o trueque) de obras entre artistas o de obras por otro tipo de

bienes y servicios.
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La actividad de instituciones como el Atenco Popular de La Boca
demuestra que es necesario observar y analizar los vaivenes del comercio de arte
més alld de las galerfas del centro de la ciudad. La activa y significativa partici-
pacidn de coleccionistas y figuras provenientes de diversos 4mbitos del campo
del arte dan cuenta de la versatilidad y el dinamismo que existia por fuera de los
circuitos establecidos. Por lo tanto, el estudio de las intersecciones de la circula-
cidn de actores y discursos entre las diversas zonas de Buenos Aires es un factor
insoslayable para entender el funcionamiento del mercado del arte a principios

del siglo XX.
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