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RESUMEN

El objetivo de este articulo es compartir algunas reflexiones acerca de la critica de television
publicada en los diarios La Nacién, Pagina/12 y Clarin y las revistas Pagina / 30, El Portefio,
Noticias y La Maga durante el periodo que construccion y consolidacion de los multimedios (1990-
1994). Compartimos las lineas dominantes de las criticas en cada uno de los diarios y revistas
analizadas.
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ABSTRACT

The aim of this article is to share some reflections about television critic from the La Nacion,
Pagina/12, and Clarin and the magazines Pagina/30, El Portefio, Noticias and La Maga during
Multimediatic period (1990-1194). We share the dominant lines of critics in each of the analyzed
journals and magazines.
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RESUMO

O objetivo deste artigo é compartilhar alguns pensamentos sobre o critico de televisdo publicada no
jornal La Nacidn, Pagina/12 e Clarin e revistas Pagina/30, El Portefio, Noticias e La Maga durante
0 periodo de construcdo e consolidacdo Multimedia (1990-1994). N6s compartilhamos as linhas
dominantes de comentarios em cada um dos jornais e revistas analisadas.
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1. Presentacioén

El objetivo de este articulo es compartir algunas reflexiones en torno a los modos y
caracteristicas en que la prensa diaria, La Nacion, Clarin y Pagina/12 y las revistas Pagina/30, El
Portefio, Noticias y La Maga han abordado la temética de uno de los medios de comunicacion que
tiene mayor influencia y penetracion en la sociedad: la television. El periodo en el que se focaliza el
anélisis es 1990-1994, momento de privatizacion de la television y conformacion legal de los
multimedios. El proposito es realizar una caracterizacién de las criticas por cada publicacién con el
objetivo de establecer una mirada panoramica sobre las perspectivas y los énfasis en cada una de
ellas. Consideramos relevante, para ello, tener presente en qué tipo de publicacion circulan las
criticas en relacion con la tradicion del medio dentro del campo del periodismo grafico en particular
y del contexto politico, social y cultural en general en el que se desarrollan.

El recorte temporal 1990-1994 se basa en diversos fundamentos. Los cambios a nivel de la
estructura de medios son un dato esencial desde el cual se parte. Al reorganizarse los medios de
comunicacién, la critica de television que hasta entonces se habia posicionado, con matices, por
fuera de las légicas e intereses del propio medio también se ve afectada. Asimismo, el avance
tecnologico y el plan de convertibilidad promueven la reorganizacion de diversos aspectos
econdmicos, sociales y culturales, de los cuales la television y su critica no quedan excluidas. A
nivel de la pantalla, se reconoce desde la academia a este periodo como de renovacién en sus
estéticas y formatos. La eleccion de este periodo se corresponde con un nuevo clima de época en el
que prevalece la hegemonia de la cultura massmediatica (Sarlo: 1993; 1994) y, por ende, el anélisis
de un metadiscurso sobre el medio nos permite observar las tensiones y disputas por los sentidos e
imaginarios preponderantes en una época de cambios en los discursos sobre los medios de
comunicacion.

Se opta por la eleccidon de tres momentos condensadores para analizar las criticas en los diarios
y las revistas. En primer lugar, el momento de apertura de temporada: de la misma manera que
durante marzo y abril comienza el ciclo lectivo y demas actividades organizadoras de la agenda
anual, la programacion también se relanza. En estos meses se produce, mayoritariamente, el
recambio de programacién de los canales, por lo cual la prensa dedica especial atencién a las
nuevas emisiones. Los balances anuales son el segundo momento: durante diciembre se realiza una
suerte de recuento y analisis de lo ocurrido durante el afio; con la critica sucede lo mismo, se
producen arqueos, estableciendo lo positivo, lo negativo, y las cuestiones por modificar. Por Gltimo,
la programacion de verano: durante enero se produce el receso por vacaciones (escolar y laboral) y
en la pantalla sucede algo similar, es el mes de menor audiencia, la television se permite dos
acciones entre si antagonicas, por un lado se experimenta un poco mas y, por el otro, es una
programacion que se reitera afio tras afio en su mismo formato y estilo. La temporalidad social en
que se inscribe la critica esta en relacion con la temporalidad en que se ubica la television en la vida
cotidiana, al respecto Martin-Barbero se pregunta retéricamente: “,Y no es insertdndose en el
tiempo del ritual y la rutina como la television inscribe la cotidianidad en el mercado?” (1987: 236).
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En cuanto a la eleccion de los materiales optamos por un abanico lo suficientemente amplio de
criticas publicadas en revistas y periodicos que nos permitan observar, como expresa Roland
Barthes (1971), un sistema completo de semejanzas y diferencias. Asi también, y siguiendo a este
autor, el corpus al ser una coleccién finita de materiales determinados previamente por el analista
posee cierto grado de arbitrariedad, no obstante lo cual existen criterios de justificacion. En lo que
respecta a las criticas publicadas en las revistas La Maga, Pagina/30, Noticias y El Portefio, con sus
matices y diferencias -relacién institucional®, publicos a los que se dirigen, periodicidad- se
posicionan de manera externa a los intereses de la propia television. Por su caracter de
publicaciones mensuales, quincenales y semanales, las criticas no se adaptan directamente a las
prioridades y tiempos que la television impone. Se opta por estas revistas ya que fundamentalmente
realizan un periodismo de interpretacién. Los suplementos de Espectaculos de los diarios La
Nacion, Clarin y Pagina/12 nos permiten observar de qué manera se construye el discurso sobre el
medio en un régimen periddico, los tiempos de la television se encuentran mas cercanos a un tipo de
publicacion diaria.

En lo que respecta al modo de abordaje, es necesario anteponer una reflexion sobre la manera
en que nos acercamos y construimos los ejes de analisis. Partimos de la idea de que la investigacion
cualitativa configura diversos tipos de métodos y perspectivas, esto facilita un disefio de
investigacion flexible y abierto. EI modo de abordaje por el que optamos implica una organizacion
del trabajo a partir de un método comparativo, utilizando herramientas de analisis del discurso que
culmina con una sistematizacién, analisis e interpretacion de los aspectos relevantes que surgen de
las propias criticas. Al trabajar sobre materiales culturales, es necesario un tipo de abordaje abierto
ya que los modos de indagacion y la constitucion de perspectivas forman parte de una reflexion
continua a lo largo de toda la investigacion.

2. La Maga, la reivindicacién ético periodistica.

Bajo el sello editorial de la escuela de periodismo TEA? surge la revista La Maga, integrada
por docentes, graduados y alumnos de la institucion, asi como por estudiantes de comunicacién de
otras universidades. EI primer nimero sale a las calles en septiembre de 1991 y se mantiene hasta
julio del 2000°. Sus primeras ediciones tienen una frecuencia quincenal y, a partir del nimero 9,
semanal. La inspiracion grafica se apoya en el diario El Pais de Espafia, hasta su Ultima version en
la que se asemeja estéticamente a las revistas de rock Inrockuptibles y Rolling Stone. Beremblum,
Buquete y Pellegrino distinguen cuatro momentos de la publicacion:

Puede ubicarse la primera etapa de La Maga entre los nidmeros 1 y 8 publicados
quincenalmente desde septiembre hasta diciembre de 1991. El regreso en marzo de 1992, marca el
comienza de la segunda etapa, que cubre hasta noviembre de 1997. Por esos dias, el empresario
Daniel Lalin adquirié la publicacion, se hizo cargo de su direccion hasta septiembre de 1998. La
cuarta etapa se inicid en abril de 2000 y se mantuvo hasta junio del mismo afio (2004: 146).

Los articulos acerca de la television se publican bajo los géneros del articulo critico, entrevista,
misceldnea y nota de opinidn; en algunas ocasiones se ubican en la seccion “Agenda” y otras al
interior de la revista en la parte de “Medios”. A partir de 1994 se editan nimeros homenaje a
productos y personajes de la industria cultural, por ejemplo a la television en enero de 1995 y al
comediante Alberto Olmedo en marzo de 1995. En general, las directrices predominantes de la
critica son el interés por los consumos culturales, las denuncias de los casos de corrupcion del
gobierno de Menem, asi como también la preocupacidn por discutir cuestiones vinculadas con la

! Cabe mencionar en relacion con los vinculos institucionales que El Portefio, en su Gltima etapa, es una cooperativa de
periodistas, Pagina/30 es la revista mensual del diario Pagina/12, Noticias pertenece a la editorial Perfil y La Maga nace
vinculada con la escuela terciaria de periodismo TEA.

2 Institucion privada terciaria.

% El 12 de octubre de 2011 comienza a publicarse la segunda etapa de la revista, bajo la misma direccion que en sus
inicios (Carlos Ares) con la colaboracion periodistica de los egresados de la Escuela de Periodismo TEA.
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ética periodistica, la perspectiva reivindicativa de las telenovelas y el cable como nuevo fenémeno
tecnoldgico. Asimismo, y en relacion con este Gltimo punto, se cubre la tematica del cable
privilegiando aspectos del contenido sin enfatizar tanto las cuestiones tecnoldgicas, que se reservan
para especialistas académicos: “Dos ciclos de El canal de la Mujer estdn nominados para el premio
Martin Fierro” (Merkin: 13/05/92: 10), “ATC es el canal favorito de los cables del interior del pais”
(Tijman: 25/003/92: 28), “El cable permite ver un interesante magazine espafiol” (19/09/91: 21),
“El género clasico solo tiene espacio en la television por cable” (Luit: 10/03/93: 10), y “La TV por
cable llega a todos los centros urbanos” (Tijman: 23/12/93: 3). La evaluacién hacia estos productos
es generalmente de promocion y rescate.

Quiza, por su propio origen institucional, La Maga es la publicacién mas ligada al campo
académico. Esto se evidencia en el vinculo con los expertos en comunicacién, en tanto se recurre a
ellos como fuente de legitimacion. En algunos articulos el tema se centra en las opiniones de los
investigadores; por ejemplo: “El investigador Alejandro Piscitelli asegura que los medios usan la
verdad para mentir” (Chepen y Tzicas: 29/04/92: 6), “El comunic6logo Lorenzo Vilches analiza los
cambios que se producen en los sistemas de television europeo” (Gociol: 29/04/92: 7), “Francisco
Utray. Licenciado en ciencias de la imagen "El uso de la informética recién empieza™ (30/03/94:
38), “Alejandro Piscitelli afirma que la vinculacidn de los alumnos con las posibilidades reales de la
informatica es muy limitada” (02/03/94: 9). El interés por los cambios tecnoldgicos es uno de los
ejes por el cual se interpela a los profesores, domina cierta mirada optimista frente al avance de los
diversos usos informaticos.

Una de las estrategias argumentativas mas utilizadas para ponderar un producto, en especial a
las telenovelas, es la de recuperar la tradicion en la que se inscribe el género, a partir de la
legitimacion de la cultura popular por la masiva e, inversamente, de lo masivo por lo popular. Por
ejemplo, en uno de los articulos se menciona: “el trabajo que [Martin-] Barbero coording junto a
Sonia Mufioz -y es el primer libro de su autoria publicado en Colombia— avanza en la historia del
melodrama como forma narrativa que existe desde el teatro popular del siglo XIX y su recreacion
en la actualidad, como telenovela” (Beck y otros: 29/04/92: 7). En un sentido similar, en una
entrevista que a Nora Mazziotti define al género como “transclasista”; al respecto se menciona que:
“la diferencia reside en que la gente de mayor nivel intelectual pretende racionalizar la telenovela, y
“no se da cuenta de que responde a sus propias reglas™ (Tijman: 16/08/92: 15).

Otra de las caracteristicas es el interés por dar a conocer la conformacion de los nuevos
multimedios. Sin embargo la ausencia de esta informacién en el nimero especial sobre la television
resulta paradojica’.

El énfasis puesto en la situacién de Canal 2 es desproporcionado; algunas de las notas al
respecto son: “Carlos Varela regresa al multimedios América gracias al presidente Menem”
(13/04/94: 12); “Carlos Montero es desde enero el nuevo director de Canal 2” (Beck y Rodriguez:
17/03/93: 9), “El pasado y los proyectos para América 2” (Beck y Rodriguez: 17/03/93: 9), “ATV
define su programacién” (Blanco: 25/03/92: 28). También promueve investigaciones y denuncias
sobre los casos extremos de corrupcion; por ejemplo ante los manejos econémicos poco claros de
ATC se utiliza por primera vez el recurso del editorial como tribuna de denuncia.

La Maga es la Unica publicacion que para un aniversario del golpe militar entrega un articulo
de balance critico sobre la television durante dicho periodo: “interventores militares ocuparon los
cargos de directores de los canales de television de la Capital. Numerosos programas fueron
levantados sin explicacién y reemplazados por otros con contenidos coincidentes con la ideologia
del Proceso” (24/03/93: 3).

Por todo lo mencionado, la revista conjuga la reivindicacion de la ética periodistica y la
denuncia de los excesos en el ejercicio del oficio y de los casos de corrupcion. Sin embargo, los
limites de su perspectiva critica se ubican en los andlisis de contenido de la programacién; alli

* S6lo hay una pagina dedica a la expansién del cable.
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acompafia al medio méas de lo que lo cuestiona, o en todo caso omite evaluar aquello con lo que,
quiza, difiere.

3. El Portefio, de la critica ideoldgica a...

A diferencia de las demas revistas que surgen durante los inicios del menemismo, El Portefio
deja de publicarse en este momento: circula mensualmente desde enero® de 1982 hasta febrero de
1993. Se lo reconoce como uno de los medios de prensa representativos de la llamada “primavera
democratica”; desde un perfil antropoldgico ofrece una mirada distinta en su agenda de temas, en
contenidos y perspectivas, trata de inscribirse en la genealogia del “Nuevo Periodismo” —Primera
Plana, La Opinion y Panorama. El primer nimero vende cinco mil de una tirada de ocho mil
ejemplares.

Generalmente se recuerdan sus primeros afos, precisamente porque promueve una apertura
tematica visibilizando minorias oprimidas y marginadas. Los aborigenes, las prostitutas, los gays®,
el rock, el cine independiente, la sexualidad, la represion y los derechos humanos son los temas méas
destacados y controvertidos’ que El Portefio aborda. El interés en estos grupos se lo podria pensar
como un ejemplo de lo que a mediados de los “80 Sunkel (1986) denomina “la rebelion del coro®,
es decir, aquellos actores, espacios y conflictos que permanecen al margen de la historia, los no
representados y los reprimidos.

Si hoy dia encontramos esta misma revista en algun puesto de diario, seguramente lo que mas
nos atrae es su formato de 25 por 35 centimetros, que se mantiene hasta el nimero 12. Jorge Warley
distingue dos grandes etapas:

La primera es la que se extiende hasta el nimero 46 inclusive, una segunda etapa se abre a
partir del mes siguiente, noviembre de 1985, que es cuando la revista se constituye en un producto
de la Primera Cooperativa de Periodistas Independientes. Dentro de la primera etapa, incluso, se
podria hablar de dos periodos, marcados por la transformacion en el tamafio de la revista (2006:
113).

Durante su primer periodo, la revista es dirigida por Gabriel Levitas, acompafiado por Miguel
Briante como jefe de redaccion, y Jorge Di Paola y Gustavo Wagner como secretarios. En la
redaccién colaboran Luis Majul, Eduardo Griner, Heriberto Muraro, Eduardo Pavlovsky, Ricardo
Horvath, Roxana Morduchowicz, Eduardo Blaustein, Ernesto Tiffenberg, Rodolfo Fogwill y Jorge
Warley, entre otros. Durante la etapa de cooperativa, los conflictos se visualizan en las
modificaciones del comité de redaccion, que es el que decide sobre las portadas y los temas
centrales. Un antecedente de lo que luego seria Pagina/12 se ubica en la seccion The Posta Post: en
ella se publica la informacién que los grandes diarios o agencias de noticias no dan a conocer®.

A partir del nimero 100, en abril de 1990, se modifica la diagramacion, el disefio y la cantidad
de péginas; al igual que las otras revistas, EI Portefio toma posicién contra el gobierno de Menem,
asi lo demuestra el titulo de tapa: “Ali Baba y los 40: Eduardo Menem, Bauza, Dromi, Granillo

% Como dato anecdético, es llamativo que comience a publicarse en el mes de enero, ya que existen pocos antecedentes de
este tipo.

® Tenfan sus columnas de opinién en la revista.

" Por ejemplo, en lo que respecta al tema de la sexualidad, no es un dato menor que ocupe un lugar preponderante, ya que
hacia fines de la dictadura estaba “prohibido” en relacidn con el poder de la Iglesia. Cuestionar habitos de vida, como en
este caso las practicas sexuales, era visto como algo confrontativo. En materia de Derechos Humanos, la revista hizo
propia la temética y, en este sentido, cabe destacar dos casos emblematicos; en el nimero de agosto de 1983 se publica un
informe acerca de los nifios desaparecidos durante la dictadura militar y, como consecuencia, colocan una bomba en la
redaccion, ubicada en la calle Cochabamba al 700 de la Capital Federal. Ademas, El Portefio es el nico medio argentino
que publica de manera completa la entrevista realizada por la periodista italiana Oriana Fallacci a Leopoldo Galtieri luego
de la guerra de Malvinas.

8 Este concepto es utilizado previamente por José Nun en Punto de Vista, mayo de 1984.

® En este sentido, Jorge Lanata (quien formé parte de El Portefio también) en una entrevista con Marcelo Costantini para
el libro La realidad satirica. 12 hipotesis sobre Pagina 12 (Gonzalez: 1992) afirma que lo que se queria hacer era
contrainformacion.
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Ocampo” (abril de 1990). Finalmente, la publicacion retorna a los quioscos en su segunda época, en
marzo del 2000, con tiradas mensuales que llegan hasta el namero 9, también bajo la direccién de
Levinas.

En lo que respecta a la tematica televisiva, ésta ocupa un lugar destacado desde los inicios.
En un trabajo anterior'® analizamos la critica de televisién durante los primeros afios de la revista,
cuando predomina una perspectiva cercana a la critica ideoldgica y a la Escuela de Frankfurt. El
marco analitico de referencia parte de los conceptos de cliché, industria cultural y serializacion. La
argumentacion se construye a partir de diversas estrategias: 1) la cita de autoridad: los intelectuales
que méas se nombran son Armand Mattelart y Theodor Adorno; algunos articulos realizan
referencias explicitas a los autores de la Escuela Critica, por ejemplo: “la cuestion radica en analizar
lo que no se dice, interpretar, ahondar, descubrir el mensaje oculto del cual nos habla Theodor W.
Adorno (Televisién y cultura de masas)” (Horvath: 08/1982); 2) la recuperacion de opiniones ajenas
para refutarlas: el eje organizador del discurso pasa por McLuhan, se retoma su vision
tecnologicista para confrontarla, a modo polémico, con la perspectiva frankfurteana que focaliza en
los procesos de estereotipacion y de estandarizacion, por ejemplo (Horvath: 11/83)"*; 3) la
ejemplificacion de lo afirmado a partir de casos concretos de los programas televisivos, 0 nombrar
contra quien se polemiza evitando asi generalidades sin un anclaje concreto, por ejemplo un articulo
de Eduardo Blaustein “Noticieros de television: hoy no ha pasado nada” (11/86: 54-57); 4) la
construccion de binomios dicotomicos, es decir: medios en manos de la clase dominante vs. cambio
en la propiedad de los medios, ocultamiento vs. desnaturalizacion, ley de radiodifusiéon de la
dictadura vs. nueva ley de radiodifusion, por ejemplo: (Horvath: 03/83: s/p), (Horvath: 10/84: s/p),
(Horvath: 02/85: 29-33), (Muraro: 06/86: s/p).

Resumiendo, los argumentos predominantes durante los primeros afios son: medios en manos
de la clase dominante, desinformacion y manipulacion acorde con los intereses de clases, cambio en
la propiedad de los medios, necesidad de una nueva ley de radiodifusion. En el mismo sentido, en
una entrevista realizada a Ricardo Horvath, periodista encargado de la temética, comenta: “Me
acuerdo de una nota que hice sobre la television que deberiamos tener, en la que considero que
dentro del sistema de competencia capitalista la television no puede mejorar nunca y si hay alguna
ley que se lo propone se la viola directamente”.

Durante el periodo analizado las perspectivas de abordaje de la television se modifican. La
critica se hace presente en las secciones Medios, Reportajes, Nota de Tapa, Televisién, Denuncias o
Adelantos. Aparecen dos posiciones disimiles: la legitimacion de lo bizarro y la denuncia de la
corrupcion y conformacion de multimedios. En relacion con la critica de contenidos, se desplaza de
una mirada inquisidora hacia cierto agrado. Por ejemplo, el caracter de las entrevistas es funcional
con la “rehabilitacién” de personajes como Lucho Avilés y Roberto Galan, a quienes sélo se los
analiza como tales sin dar cuenta de las connotaciones ideoldgicas de sus productos. Apelando al
recurso de la ironia, El Portefio se permite poner en escena tematicas y personajes poco rescatables
desde la perspectiva de la calidad televisiva, por ejemplo: “A usted que afioraba Si lo sabe cante y a
los enanitos casandose frente a las camaras de television, finalmente se le dio” (Riera: 02/90: 34).
En el mismo sentido, los programas femeninos que han sido histéricamente los productos
predilectos para desnaturalizar la cuestion de género y de clase, son abordados desde la ironia:
“Todas las tardes, una banda de mujeres aparece en pantalla tratando de mejorar la vida de sus
congéneres. Recetas de cocina, informacién sobre cémo obtener un crédito o técticas para
incrementar la potencia del marido; no se prive, sefiora, que hay para todos los gustos” (Kolesnicov:
06/91: 31). La visibilidad de estos personajes y productos demuestra un desplazamiento en cuanto a

10 Cfr. Heram (2008).
1 pPor ejemplo, en la nota de referencia menciona: “Uno de esos tedricos de la comunicacion que en la década anterior
deslumbré fue Marshall Mc Luhan quien habia descubierto, para solaz y esparcimiento de los especialistas, que “el medio
es el mensaje’. Maravilla que no soporta el mas inocente de los interrogantes: ¢y quién maneja el medio? ;Acaso el medio
es inocente, puro, limpio sin intenciones de ninguna indole? ;No hay una disposicién por difundir ideologia a través de los
medios?” (11/83: s/p).
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figuras que anteriormente eran inviables para la revista. En este sentido es que observamos, también
en el caso de El Portefio, como la critica va legitimando lo que antes aparecia de manera bizarra.

Por otra parte, se mantiene el cuestionamiento a los negociados en torno a la television y hacia
aquellos temas o0 géneros que tratan los asuntos politicos. Ante los noticieros se adopta la
perspectiva de la critica ideoldgica, que denuncia el manejo interesado de la informacion o a los
periodistas que ofician como voceros del poder. Por ejemplo, cuestiona las representaciones y el
tratamiento de la informacion durante la guerra del Golfo Pérsico. Compartimos el siguiente
ejemplo: “Acorde con esa manera de entender el periodismo, tal vez haya que juzgar a estos
voceros, heraldos o bocinas como un subproducto mutante: el ex operador de mesa de dinero
travestido en comunicador oficial. Mas que por el rating o el halago presidencial, quiza fuera mas
I6gico medir sus pericias de acuerdo con la cotizacidn en la Bolsa” (Warley y otros: 09/91: 9).

A diferencia de las demas revistas, EI Portefio deja de publicarse en este periodo. Sus doce
afios de existencia (1982-1993) nos permiten visualizar continuidades, tensiones y desplazamientos
de la critica. La continuidad mas notoria se observa en el hecho de que la telenovela ha sido un
género desatendido en todas sus etapas; esta ausencia, creemos, Sse corresponde con una
preocupacion por temas politicos e ideoldgicos en relacién con los medios, como consecuencia de
lo cual los productos ficcionales quedarian fuera de interpretacion. También observamos como
continuidad la denuncia de los casos de corrupcidon; sin embargo, en lo que respecta a la critica de
contenido, por accion u omision, se desvanece parte de la mirada totalizadora que predomina en sus
primeros afios, y comienzan a tener protagonismo figuras mediaticas un tanto contradictorias con
los valores ideoldgicos de la publicacion.

4. Pagina/30, la estructura (de medios) ausente

La revista mensual de Pagina/12 surge en agosto de 1990 y circula hasta marzo de 2002.
Bernat, Landalde y Mutuverria distinguen dos etapas de la publicacién: “por sus diferencias en la
utilizacién de las técnicas narrativas del nuevo periodismo y las variaciones en el disefio grafico”
(2004: s/p), la primera abarca desde sus inicios hasta 1998 y la segunda a partir 1999 hasta 2002.
Tanto Pagina/12 como la revista comparten rasgos estilisticos con el nuevo periodismo y utilizan el
juego del lenguaje en relacion con los consumos culturales de los sectores medios, su principal
plblico®. Como ejemplo de lo dicho, algunos titulares de las criticas: “El humor en los tiempos de
colera” (12/1990), “La invencion de Morel” (02/1991), “La hija boba” (11/1992), y “El sistema
ataca” (12/1992).

Al igual que las demaés revistas analizadas, se posiciona criticamente hacia el gobierno de
Menem. En relacion con la temética televisiva, como se desprende del titulo de este apartado, la
perspectiva vinculada con la estructura de medios es la gran ausente. Toda esta tematica se la deja a
Pagina/12.

La critica aparece en varios géneros —entrevistas, columnas de opinion e investigaciones—y a
través de periodistas y académicos que sdlo escriben una o dos veces, entre quienes se encuentran,
Carlos Abrevaya, Martin Caparrds, José Ricardo Eliaschev, Marcelo Figueras, Anibal Ford,
Rodrigo Fresan, Tatiana Pigariova, Sandra Russo, Adriana Schettini, Claudia Selser y Carlos Sorin.
Estas colaboraciones esporadicas ilustran, en parte, las heterogéneas perspectivas que oscilan entre
una critica ético-moral, estética e ideoldgica, pero también esta diversidad dificulta advertir
orientaciones dominantes. Quienes publican mas de dos articulos son Carlos Ulanovsky (con
cuatro), Adolfo Castelo (con tres columnas de opinion titulada “Desde los medios”) y la columna
mensual de Nora Mazziotti desde fines de 1992.

Por ser la revista que menos criticas ofrece resulta llamativo que el género de la entrevista
ocupe un lugar destacado y sean éstas, a su vez, de caracter cooperativo. Por ejemplo, se le dedican
cinco paginas a una entrevista a Lucho Avilés (Schettini: 03/93: 28-32) y también al guionista

12 por ejemplo, con la compra de la revista se podia acceder a colecciones de peliculas.
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Alberto Migré (Schettini: 09/91: 30-34). En esta misma direccién, como ya aportamos, es la Unica
publicacion que en su critica a la transmision en directo de la Guerra del Golfo Pérsico aborda el
tema desde una perspectiva estética, en la que compara a la transmisién de la guerra con una
pelicula del cine bélico®.

Otra cuestion destacable es la seccion mensual “Mass Mass” a cargo de Nora Mazziotti a partir
de noviembre de 1992. Consiste en breves fragmentos sobre la radio y la televisién que se publican
en diversos diarios, revistas y libros extranjeros, especialmente de Estados Unidos y Europa.
Consideramos que lo aleatorio de estas breves pastillas termina ejerciendo la funcién de legitimar
muchos de los productos de la industria cultural, en especial las telenovelas. Algunos de los libros
tedricos que se citan son el de Renato Ortiz y otros, Telenovela histérica y producdo; de Abraham
Moles, La comunicacién y los massmedia; el de Michele y Armand Mattelart, EI carnaval de las
imégenes y el de A. Mattelart, La internacional publicitaria. Otro académico que reflexiona sobre
los alcances de los medios es Anibal Ford, quien escribe un extenso articulo, que es nota de tapa,
“Aldea Cruel”, en el que partiendo de Mc Luhan, especula sobre la posible igualdad de
oportunidades en el mundo transnacionalizado:

“De acuerdo, si: éste es un mundo interdependiente, de economia globalizada. EI 90 por ciento de
los humanos conocen el significado de la palabra “Coca-Cola’ y millones de personas —via cable,
satélite, CNN- pueden conectarse con Dakar, Bagdad o Wall Street. Tan enchufados estamos en el
planeta que del “80 al “90 el consumo de TV en América Latina creci6 un 40 por ciento..., mientras el
salario disminuyo6 otro 40 por ciento. De acuerdo: las migraciones, las peliculas, la publicidad, van
entrecruzando culturas e identidades. Pero en el sur de un planeta tan agitado ¢qué va quedando del
cocktail? ¢Hay igualdad de oportunidades a la hora de elegir la propia transnacionalizacién?” (Ford:
03/94: 5).

En sintesis, podemos afirmar que la revista fusiona en su heterogeneidad de periodistas,
géneros y tematicas una mirada que acompafa el devenir del medio; aungue en ocasiones, para ello,
necesita posicionarse desde una aparente perspectiva critica en relacion con productos o cuestiones
gue exceden limites éticos y morales, como por ejemplo los programas periodisticos y el rating.
Sobre este Gltimo, Ulanovsky menciona que “el efecto del rating y su aplicacion en un mercado
pequefio como el nuestro fue nefasto. Niveld para abajo, abort6 las opciones, origind un esquema
vicioso en el que apenas queda lugar para el entretenimiento, y dentro de esto, siempre méas de lo
mismo” (12/90: 163). En la frontera de los contenidos, Pagina/30 se permite disentir.

5. Noticias, las columnas mordaces de Sirvén.

Comienza a circular en noviembre de 1989 y continula hasta la fecha bajo el sello de la editorial
Perfil S.A. La publicacion en un primer momento coincide con las politicas del menemismo, pero
ante los excesos y casos de corrupcion del gobierno se manifiesta en oposicion, construyendo una
agenda de temas que tienen por objetivo, en muchas ocasiones, la denuncia.

Noticias de la semana ofrece un perfil mas politico que cultural. La critica de television, que
ocupa un lugar destacado, se hace presente de dos maneras. Por un lado, la critica de contenido
hacia algin programa, a cargo de Pablo Sirvén, en la que prevalece una mirada cuestionadora. Esta
columna, de dos paginas, se ubica en la seccidn “Cartelera”, junto con otras criticas a productos de
la industria cultural, como el cine, el teatro, la literatura, el video, los canales de cable y la masica.
Por otro lado, y de manera no sistematica, se publican una serie de notas que tienen por objetivo dar
cuenta de las condiciones de produccion de los canales, las negociaciones realizadas y la
conformacion de los grupos multimediaticos Clarin y América. Se hacen presentes bajo el formato
de la investigacion periodistica y algunas son tapa de la revista.

18 Cabe aclarar que si bien es el Gnico articulo al respecto, quiza esté mas vinculado con la perspectiva de Sorin que con
un enfoque explicito de la revista.
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Las columnas de Sirvén son significativas por su periodicidad semanal, por su permanencia
durante todo el periodo analizado, por el lugar destacado que su autor ocupa como critico conspicuo
de medios que, ademas, ha escrito muchos libros sobre la television y sus personajes™. Sus criticas
ofrecen una suerte de programa de andlisis, bajo pardmetros y orientaciones que tienden a reiterarse,
lo hace por ejemplo: 1) a partir de sus condiciones de produccion; 2) desde lo historiogréfico; 3)
desde la mirada totalizadora; 4) y desde el diadlogo con sus propias criticas. A modo de ilustracion
ejemplificamos cada uno de estos items. Sobre las condiciones de produccion del programa
Cocinando con Galéan se menciona:

“El programa abreva en las fuentes de tres ciclos ya conocidos: de Con sabor a Pinky (11), de
hace unos cuantos afios, toma la idea de cocinar en camaras (si lo hizo en verdad, los televidentes no lo
vimos); se inspira también en Almorzando con Mirtha Legrand (ATC) por aquello de darle de comer a
un grupo de comensales mientras hablan de los méas diversos asuntos; y extrae de Polémica en el bar
(TELEFE) la ocurrencia de sentar en torno a una mesa algunos periodistas locuaces y con ganas de
referirse informalmente a temas de actualidad™ (Sirvén: 03/03/91: 16).

También para evaluar un producto lo hace desde lo historiografico, es decir recurre a la historia
del medio y/o de sus personajes para contextualizar como es que tal producto se ubica y explica en
la actualidad. A modo de ejemplo:

Sus comienzos, alla por los tempranos “60, al frente de Universidad del aire y junto a Ménica
Cahen D"Anvers en la, primera y mas recordada version de Telenoche, por Canal 13, anticipaba su
futuro promisorio para el entonces juvenil Percivale en esas lides, que su completa y valiente cobertura
de la guerra de Vietnam, desde el mismo lugar de los acontecimientos, no hizo més que confirmar”
(Sirvén: 10/04/94: 8).

Canal 9, podria decirse, es pionero en estas lides. En su anterior etapa privatizada (1960 a
1973/74), fue una de las emisoras que mas trabajo el “vivo”, constituyéndose en importantisima
fuente laboral de actores locales” (Sirven: 28/03/93: 8). Documentalista riguroso de los cotidiano,
de las pequefias historias urbanas y rurales de todo el pais, arrancé en el viejo Canal 7 alla por 1973
(y hasta fines del “75) con una edicion en blanco y negro y de media hora de Argentina Secreta
(Sirvén: 11/04/93: 8-9). Ofrece también una mirada totalizadora de la television lo que le permite
analizar un producto en relacién con el sistema de medios en general, por ejemplo, sobre Alta
Comedia dice:

“A la hora de descubrir que en la television argentina no hay, sorprendentemente, un solo ciclo
regular de teatro, en la escala de culpas compartidas, la responsabilidad de ATC en tal ausencia es
gravisima, porque como canal oficial deberia apuntalar los valores expresivos y culturales del género.
Es grave en el caso de TELEFE porque como lider de la audiencia tiene la obligacién de abrir caminos
y apuntar mas alto; es preocupante en lo que a Canal 13 se refiere, que se ha permitido incursionar
audazmente en diversas lineas de programacion pero que ha ignorado ésta, y es simplemente
confirmatorio del grado de despiste que hay en América TV, que lo ha probado todo, menos cualquier
cosa que provenga de dicho &mbito™ (Sirvén: 15/12/91: 11).

Por dltimo, también dialoga con sus propias criticas, realiza un trabajo autorreflexivo sobre las
dificultades de como ejercer la critica de televisién, discute consigo mismo en relacion con las
afirmaciones pasadas que ha realizado, revisa lo dicho y de esta manera construye un analisis

4 publica un total de ocho libros: Perén y los medios de comunicacion (1984) , Quién te ha visto y quién TV (1988, 1998),
El rey de la TV (1994), Estamos en el aire (1999) (con Silvia Itkin y Carlos Ulanovsky), ijQué desastre la TV! (pero cémo
me gusta) (2009) (también con Ulanovsky), La mirada incandescente (2009), Breve historia del espectaculo en la
Argentina (2010), y Converso (2013).
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diacrénico. Por ejemplo, acerca del programa de Marcelo Tinelli en 1990 publica lo siguiente: “El
fendmeno corre el riesgo de agotarse reiterandose en la superficialidad hasta ahora desplegada,
esencialmente insustancial. Y cuando eso suceda, ni la TV ni ninguna revista de actualidad saldra a
empujarlo. Simplemente como tantos, sera olvidado” (Sirvén: 20/01/91: 10). Cuatro afios mas tarde
vuelve sobre Tinelli y se cita sus afirmaciones de entonces para explicar y contextualizar qué ha
sucedido durante estos afos:

“El fendmeno —se asegurd aqui en el verano del "90- “corre el riesgo de agotarse™. La pregunta
hoy es por qué ello no sucedid y sigue gozando de buena salud” (...). ;Qué mas entonces refuerza la
perdurabilidad de Tinelli y especificamente de Ritmo? 1) Se trata, nada mas y nada menos, que de un
programa émnibus modernizado, con algo de los viejos Sabados Circulares de Mancera (Canal 13,
afios "60); 2) el ritmo es clave: el clima festivo sin respiros en tramos cortos y eufdricos llena espacios y
sonidos; 3) el cuidado tratamiento visual y de edicion, con siete camaras en el piso, dan agilidad a la
pantalla; 4) abarca una amplia base de audiencia al ser familiar, no especificamente juvenil (como
Pergolini), bien de clase media, no grasa (aunque lo cursi o0 mersa puede tener cabida, pero puesto de
manera divertida); 5) el estilo de relator de futbol (que aprendi6 en sus comienzos junto a los popes de
la Oral Deportiva) que Tinelli utiliza, irreflexivo, no intelectualizado, vibrante, levanta el decaido
animo dominical y 6) el “producto” Ritmo de la noche compatibiliza absolutamente con el disefio y la
filosofia de programacion que Telefé promueve intensamente durante todo el dia y que refuerzan sus
revistas asociadas” (Sirvén: 14/03/93: 8).

Asimismo, las criticas de Sirvén oscilan entre dos tipos de analisis: 1) especifico de un
programa; 2) balances generalistas. Dentro de este dltimo distinguimos tres tendencias: 2.1) analisis
de teméticas acorde con la coyuntura; por ejemplo durante el aniversario de la guerra de Malvinas,
el articulo versa sobre la relacién entre la television y la representacion de la guerra; 2.2) las criticas
que abarcan a un determinado género o temética en su conjunto. Algunos ejemplos son: los
programas de humor (09/12/90), la publicidad y el rating (02/12/90), las competencias entre los
canales por la transmision de peliculas (23/12/90), las modelos y la television (22/12/92); 2.3) los
“balances anuales”, el ultimo ndmero de cada afio realiza una critica de este tipo en la que se
promueve un recuento de lo mejor y de lo peor de la temporada. Durante los meses de diciembre y
enero preponderan las criticas generalistas; esto se debe al balance durante diciembre, asi como la
modificacion de la grilla en el verano promueve un anélisis de la programacion en su conjunto.
Mientras que en marzo y abril, meses en los que se produce el lanzamiento de la nueva temporada,
las criticas focalizan en un producto especifico.

En lo que respecta a las criticas por programa en particular, generalmente las evaluaciones
negativas conciernen a los productos de hibridacién (Orza: 2002). Los magazines del corazén, los
magazines de sucesos, los concursos de saber, lo programas infantiles, los humoristicos y los talk
show son algunos de los productos que pertenecen a este tipo de discurso. Se caracterizan por la
construccion de un lenguaje especificamente televisivo; por la transmision en directo de
acontecimientos especialmente producidos para la pantalla, en los que se cruzan lo real y lo
ficcional. Quiz4, su valoracion negativa se deba a la imposibilidad de construir un lenguaje
televisivo solido. Con ese discurso hibrido —un discurso puramente televisivo- disiente Sirvén.

Asimismo, sélo Noticias otorga un espacio significativo al andlisis de estos programas; esta
ausencia en las restantes publicaciones quiza se corresponda con una mirada no benévola que, por
ende, opta por la omision. Sirvén se ubica como el critico mordaz y menos complaciente con la
television, no sélo por el caracter de sus criticas de los noticieros, programas periodisticos y de
humor, sino también por centrar el analisis en los programas de menor “prestigio”, como por
ejemplo los magazines. La telenovela es el género con el que tiene mayor empatia y si bien desde lo
analitico no deja de dar cuenta de los aspectos negativos (cliché y discurso estereotipado), a partir
de diversos giros retéricos el mensaje final es su rescate.
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Nos hemos detenido especificamente en las criticas de Sirvén porgue son caracteristicas de la
revista en tanto su permanencia y periodicidad; sin embargo, como ya dijimos, también se
encuentran las investigaciones periodisticas sobre diversos temas, como por ejemplo, los duefios de
los medios, en la que predomina la descripcion del mapa comunicacional, se abunda en datos, cifras
y porcentajes del negocio. Un dato a tener en cuenta es que Noticias es la Unica publicacion que
otorga espacio a los licenciatarios para que opinen. Por ejemplo, Alejandro Romay escribe en una
nota de opinion:

“A Canal 9 no le afecta la competencia privada, al contrario hemos luchado por ella durante los
Ultimos diez afios. Me afecta la incoherencia, la mala fe y el sentido pragmatico ordenado por el afan
del lucro, pero esto no necesariamente va de la mano con la competencia privada (...) Anunciamos que
el "90 estaria regido por la television satelital, y asi fue. Dijimos que la televisiéon privada en la
Argentina es monopolica, y que en algunas provincias estan fracturadas econémicamente, puesto que
en la medida que no se asocien entre si, que no compartan un centro de produccion, les va a resultar
cada vez mas dificil soportar los gastos que demanda la television® (30/12/90: 45).

En otro articulo, a modo de autobiografia, publicado por Héctor Ricardo Garcia se analiza la
renovacion televisiva: “Mucho se habla de la actual television, como si algo hubiera cambiado,
ademas de los duerfios de las licencias. Salvo algun ciclo de canal 11, como Amigos son los amigos y
Videomatch, lo demas en todos los casos es lo mismo de siempre, sin creacion alguna” (30/12/90:
24).

También diversos personajes o géneros televisivos son abordados desde la perspectiva del
negocio mediatico —generalmente ocupan la nota de tapa-, por citar algunos casos: el rating
(19/08/90), Andrea del Boca (18/04/93), Mauro Viale (05/12/93), Gerardo Sofovich (04/11/90).
Muchas veces son acompafiados de una columna del propio Sirvén en la que demuestra su mayor
manejo de los aspectos histdricos en relacion con la tradicion del medio (personajes, géneros,
reciclajes).

En sintesis, a diferencia de las demaés revistas, aqui la perspectiva menos deferente con la
television se ubica en las criticas de contenido y en ellas Sirvén ofrece en su mirada mordaz y no
naturaliza las caracteristicas, ni el devenir del medio; en las investigaciones periodisticas se abunda
en datos cuantitativos del negocios, se convoca a los directores y productores de los canales para
gue den sus opiniones, pero domina la descripcion mas que la preocupacién por las caracteristicas
formales y efectos sociales de la television.

6. La Nacion, un objeto de segunda en un diario de primera.

La Nacion, el matutino mas prestigioso y con mayor renovacion hasta la llegada del tabloide,
comienza a circular en 1870 bajo la direccion de la familia Mitre, se posiciona como el referente de
la “prensa seria”, surge en vinculo directo con los sectores ganaderos conservadores. De muchas
paginas, abundantes avisos y con la colaboracion de firmas prestigiosas, se presenta a la sociedad
como independiente de las politicas partidarias y como la autoridad discursiva de los sectores
poderosos. El lenguaje que utiliza no abunda en adjetivaciones e intenta construir una descripcion
“objetiva” de los hechos. Se enmarca en una matriz racional-iluminista en contraposicién a la
simbolico-dramética que caracteriza a la prensa amarilla.

La Nacion tiene como caracteristica discursiva interpelar “desde arriba a los de arriba”. Como
afirma Ricardo Sidicaro “las coincidencias que por periodos el diario tuvo con el arriba social lo
llevaron a una identificacion con los sectores que ocupaban posiciones prominentes en la
distribucion del prestigio, de la riqueza y del poder politico” (1989: s/p). Bajo una matriz
pedagdgica pretende aconsejar, explicar y dar su visién del mundo.

La critica de televisiébn ocupa un lugar menor en el suplemento de Espectaculos en
comparacion con los otros diarios analizados. Quizé esto se deba a su consideracion sobre el medio,
como un producto de menor prestigio a nivel estético, por ende, no mereceria mayor atencion en
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relacién con el perfil del diario, donde el teatro y la muUsica tienen un espacio relevante. La critica
aparece de diversas maneras. Los dias lunes en la seccion “Esta semana en TV”, se anuncia lo que
sucedera en la pantalla, ocupa un espacio pequefio pero regular. Luego, aleatoriamente, las criticas
de contenido por género, siendo el gran ausente el humoristico, excepto por una critica al programa
de Perciavalle. Los programas periodisticos son objeto de interés con un rescate importante de la
figura de Mariano Grondona y su pensamiento “filoséfico”.

Una de las caracteristicas de la critica de contenido por género es la manera en que se organiza
a partir de los “contrastes”, sefialando los aspectos positivos y negativos de un mismo programa, o
comparando dos de su mismo tipo. Por ejemplo, una de las bajadas expresa: “Contrastes: los
programas de Grondona y Neustadt brindaron retratos diferentes de Mikhail Gorbachov, en el que
fue un gran acontecimiento del periodismo politico televisivo” (Ghitta: 04/12/92: 4). Sobre el
programa “Ritmo de la noche” se analiza bajo el titulo “Noche de contrastes” (Guitta: 09/03/93: 4)
lo rescatable y lo desfavorable de la primera emision: “la diversidad trae consigo desniveles, las
buenas ideas conviven con los intentos desafortunados, el espacio magnificamente producido es
seguido por un fragmento vacio, cuyas flaquezas buscan compensar el vértigo, los comentarios
musicales, la disposicion festiva del conductor” (Guitta: 09/03/93: 4). El analizar a partir de los
“contrastes” es propio del perfil mas pedagdgico de su critica, ya que se intenta sistematizar los
diversos aspectos tanto positivos como negativos y ofrecer una instancia final de cierta
“objetividad”.

También el programa de Mirtha Legrand concita la atencion de la critica, por un lado en tanto
critica de contenido sobre el inicio de su ciclo y por el otro por sus problemas con la Justicia. Del
primero se rescata la manera de hacer preguntas y de obtener informacion de los invitados, en
especial declaraciones de los politicos™ (uno de los aspectos que rehabilitaron a la “diva” en los
desplazamientos de la critica televisiva). Después de que el afio pasado mostrara unos cuantos
progresos al mostrarse mas suelta y mas incisiva en su capacidad para interrogar a los invitados,
extrayéndoles en mas de un caso -sobre todo frente a algunos funcionarios- definiciones
comprometidas, o provocando alguna controversia, como cuando invitd a su mesa a un grupo de
homosexuales (cf. Ghitta: 05/04/92: 4).

Bien informada, se la vio también segura y con agilidad de respuesta. No sélo eso, también
hizo gala de su buen humor: “Hoy es 29. ; Tenés muchos fioquis en tu gobierno, Ramoén?” Aungue
tal vez la estructura misma del programa no propicia algo mas de profundidad o de rigor en el
planteo de algunos temas, lo cierto es que, de todos modos algunos datos saltan. Por ejemplo, los
150 millones de dolares de deuda que recibi6 Tucuman como herencia sin que, segun el
gobernador, puedan verse obras realizadas (Arenes: 30/03/93: 2). “Permitame ser indiscreta: ¢y por
qué esta defensa acérrima de Matilde Menéndez?”. Duefia de una singular destreza cuando se
propone dardos filosos, Mirtha deslizd ese interrogante segundos después que Alejandro Romay
solté un encendido discurso a favor de la gestion gubernamental en materia de prevision social
(Ghitta: 19/04/94: 1).

Por otra parte, se realiza una crénica del dia a dia sobre la imputacion realizada por el diputado
Arma, quien denuncia que se le ha pedido 3000 ddlares para participar del programa. Algunos de
los titulares son: “Mirtha Legrand: almuerzo en controversias” (15/03/91: 3), “Arma no fue invitado
porque no interesaba” (16/03/91: s/p), “Con los almuerzos a la Justicia” (19/03/91: 1) y “Julio
Ricardo dijo que no hay hechos ilicitos comprobados” (22/03/91: 1).

Otra particularidad de la critica es que cubre una agenda de programas de caracter cultural y
educativo, siendo la evaluacion generalmente positiva; quiza esto se corresponda con el caracter
pedagogico de la critica y el perfil del propio diario. Sefialamos algunos ejemplos:

15 El programa comienza en 1968 en Canal 9 bajo el nombre “Almorzando con las estrellas”, luego de los dos primeros
afios pasa a llamarse “Almorzando con Mirtha Legrand”. Es uno de los productos que méas ha permanecido en la pantalla
sin ningdn tipo de innovacion. En este sentido resulta al menos Ilamativo que s6lo La Nacién se ocupe con mayor
atencion de ello. Aunque cabe aclarar que Pagina/12 también lo realiza desde una mirada no benévola (Bruno: 19/04/94:
29), (Cabrera: 13/01/91), (Bruno y Espel: 31/03/92: 23), (Pasquini: 06/04/93: 24).
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La television aproveché muy pocas veces la oportunidad que ofrece su potencial técnico e
imaginativo para insertarse en el mundo fascinante y misterioso del cine. La curiosidad del espectador
comun y del cinéfilo merece ser satisfecha mucho mas alla de la mera exhibicion de peliculas y este
espacio es ahora cubierto por “Contacto visual”” un programa que se emite por ATC (Martinez:
14/12/91: 3).

El Sistema Teleeducativo Argentino emite cortos que se hacen eco de las prioridades comunitarias
de todo el pais. (Pereyra Iraola: 08/12/93: 5).

La Sinfonica en TV: un concierto diferente (Coda: 31/03/94: 4).

[Sobre el documental ““;Religiones o sectas?”” ATC] EIl programa impresion6 favorablemente no
solo por la seriedad del tratamiento que se ha dado al tema, sino también por la actitud respetuosa que
ha prevalecido en la exhibicién de los hechos y en el manejo de la informacién. Merece destacarse la
presentacion periodistica —sobria y eficaz- de Sergio Rubin (Bartolomé de Vedia: 21/01/90: 10).

La critica de contenido por género tiene un espacio menor en relacion con las criticas
vinculadas con la estructura de los medios. Se aborda con énfasis la tematica del cable y las
cuestiones vinculadas con los aspectos legales de la television, realizando un seguimiento de la
problematica del dia a dia. Entre los temas que sélo La Nacion aborda estan, por un lado, el
impuesto a las peliculas exhibidas en videos hogarefios y en television: “Menem firmo el decreto
del impuesto a la TV y el video” (27/12/91: 1), “Carga impositiva al video y a la TV” (28/12/91: 1),
“El impuesto al cine en video y TV” (08/01/92: 1); vy, por el otro, la resolucién del COMFER de no
exhibir avisos comerciales que no sean de produccion nacional: “Publicidad importada por
television, tema candente y polémico en el verano portefio” (Martinez: 23/01/93: 4), “Duras criticas
a la prohibicion de emitir por TV avisos importados” (Bouillon: 26/01/93: 1), “El Comfer dio
marcha atras sobre la emision de avisos extranjeros” (30/01/93: 1).

Una caracteristica peculiar, en relacion con las demas publicaciones, es que el tipo de estatuto
que tiene el dispositivo del directo televisivo en el anélisis, lo especifico del medio, es tomando en
consideracion como una forma particular de produccion de sentido. Sobre la transmision en directo
del alzamiento militar en 1990 y la cobertura del atentando a la Embajada de Israel se critica las
desprolijidades de lo representado. Compartimos algunos ejemplos:

“La simultaneidad o los pocos minutos entre una grabacién y su puesta en pantalla obligaron a
los canales —similar fenémeno ocurri6 con los relatos por radio- a emitir la informacién sin procesar,
acentuando el alto contenido dramatico. Repeticiones posteriores de dicha informacion, en algunos
casos sin aclaraciones al pie, favorecieron cierta confusion™ (Di Bittonto: 1990: 1).

“Un poco producto de los riesgos que encierra una transmision en vivo, pero otro tanto debido a
las flaquezas profesionales, la cobertura periodistica incluyd abundante traspiés, reiteraciones,
preguntas obvias e intervenciones desafortunadas™ (Ghitta: 19/03/92: 2).

En sintesis, no es la critica de television basada en los contenidos el eje primordial de analisis,
sino los aspectos legales y tecnolégicos. De caracter explicativo y descriptivo, la critica de La
Nacion pretende poner en agenda una serie de temas y programas que los demas suplementos no
abordan y asi diferenciarse en el tratamiento que se le otorga a un medio tan masivo.

7. Clarin: de la ausencia a la omnipresencia.
Fundado por Roberto Noble, comienza a circular el 28 de agosto de 1945. Hasta 1950 tiene

“una existencia modesta aunque llamativa. La figura de Noble, no de primer nivel aunque recordada
por su pasado politico, mas la convergencia de los periodistas renombrados de Critica, le dieron
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desde su comienzo una posicion expectante dentro de la prensa argentina” (Ramos: 1993: s/p).
Varios son los factores que inciden en su demanda, “en primer lugar, aprovechar la experiencia del
anterior tabloide en la dindmica de la portada, el lugar de las fotos, un lenguaje mas cercano a la
clase media urbana; en segundo lugar, un espacio especial para el deporte” (Ramos: 1993: s/p).
También le dedica un espacio mayor a informar acerca de la farandula. En cuanto a la presencia de
los temas medidticos, se incorpora la programacion de la television en 1954,

Con el transcurrir de los afios se convierte en el diario mas vendido del pais. Con una tradicion
proveniente del desarrollismo, enfatiza la articulacion de los intereses de las clases, se dirige a ese
“gran publico de clase media”. Se posiciona y construye como una comunidad organizada “en
donde la practica de un periodismo integrado, reconoce la existencia de los conflictos sociales e
ideoldgicos pero neutralizados tras un objetivo comun: el crecimiento del diario (homologo a lo que
ocurre con el concepto de nacion en el discurso hegemdnico)” (Mangone: 2012: s/p). Las secciones
y suplementos complementan las tendencias de la industria cultural, focalizan en diferentes nichos
del mercado y privilegian los intereses de empresa frente al compromiso periodistico.

En el suplemento de Espectéaculos, especificamente en el periodo que aqui analizamos, se
producen modificaciones estilisticas y de contenido, que le otorgan un mayor espacio a la critica de
television. Los cambios se visualizan en la inauguracién de secciones vinculadas con la
autorreferencialidad televisiva, como la seccién “Replay” donde se comentan acontecimientos
ocurridos en la pantalla. Hacia 1992 se produce un recambio de periodistas, con la intencion de
renovar las miradas, y se proponen nuevas tematicas por cubrir como es el caso de la publicidad.

La fotografia, un recurso poco utilizado en el suplemento hasta los inicios de los ‘90, ya a partir
de 1991 comienza a predominar no sélo en el interior sino inclusive en la tapa. Esta estética visual
con menos textos se va acercando al propio predominio de lo audiovisual.

Como el titulo del apartado lo sugiere, lo primero que observamos al analizar el total de los
materiales es como la tematica de la television, que ocupa un lugar periférico en 1990 y
paulatinamente va incorporando mayor espacio, hacia 1994 es, el eje prioritario del suplemento. Por
ejemplo, en diciembre de 1990 se publican dos criticas de television, en el mismo mes de 1991
cinco, y a igual mes en 1995, diecisiete. La promocion de los productos del mismo multimedio es lo
que prevalece y el analisis de la estructura econémica y legal del medio no tiene ningun lugar. En el
caso de las privatizaciones es tratado pero al interior del diario llegando a ocupar la tapa en algunas
oportunidades.

Las historias de vida de personajes mediaticos, que tenian una gran tradicion en las revistas de
fardndula y en algunos semanarios de interés general como, por ejemplo Gente, comienzan
gradualmente a partir de 1992. Podriamos generalizar diciendo que se pasa del interés por el objeto
al sujeto publico y de éste a su vida privada. Compartimos algunos titulos a modo de ejemplo:
“Nancy Anka. Los chicos crecen” (Dominguez: 18/01/93:8); “Carlos Calvo. Quiere abandonar su
carrera a fin de afio” (Dominguez: 24/01/93: 1); “Xuxa llor6 y prometié volver” (Urfeig y
Kinigsberg: 02/12/93: 9); “Reina Reech y las claves de su programa infantil” (Dominguez:
03/12/93: 1); “Romina Yankelevich. La bisnieta de la TV” (Urfeig: 07/03/94: 12); “Ricardo Darin.
“La TV idiotiza™ (Veltri: 09/12/94: 1).

El suplemento de Clarin oscila entre el periodismo de espectaculo (y dentro de éste, la critica)
y la llamada prensa del corazon que apela a la matriz simbdlico dramética, muestra lo que quiere
ser exhibido de la vida de los famosos (sus casas, mansiones, viajes, casamientos, etc.) En las
criticas conviven estas dos tendencias, dando cuenta cada vez mas de aspectos sentimentales
entremezclados con la profesién. A modo de ilustracion, “Con Carlin nunca nos distanciamos”
(Urfeig: 04/12/93: 20), la nota de referencia resefia el regreso de la actriz Maria Noel a la television
en el programa “Amigos son los amigos”. Al respecto se menciona: “la actriz fue novia de Calvo en
la vida real y regresa ahora —las vueltas de la vida- con un pequefio pero significativo papel” (p. 20).
Otro ejemplo es el articulo “Esperando nacer”, que versa sobre el nacimiento del hijo de Maria
Laura Santillan: “Sus planes pasan por irse de vacaciones en febrero, festejar su cumpleafios y el de
su marido en marzo, comenzar con el curso preparto y la construccién de una habitacion para el
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recién nacido” (Dominguez: 17/01/93: 12). Bajo el titulo “Susana Giménez: A solas, en su casa,
después de la separacién y del ruido provocado™:

Estamos sentados en el amplio sofa de su duplex de Belgrano. Del otro lado del ventanal de
este piso 28, las nubes estan mas cerca que la calle. En el living, alfombrado en beige, dominan dos
tremendos cuadros con su imagen. Hay desde aparadores de Luis XV hasta vitrinas de acrilico, y un
ejército de portarretratos donde se la ve a ella con algin famoso: con Menem, con Gina
Lollobrigida, con Ivana Trump, con Sofia Loren, con La Toya Jackson y siguen las firmas (Leyba y
Urfeig: 06/03/94: 2).

El suplemento de Espectaculos de Clarin es el que ofrece mayores modificaciones en este
periodo, esto se visualiza en la utilizacion de la fotografia, en las nuevas temaéticas que se
incorporan, como por ejemplo la publicidad, en el espacio que se le otorga a la television en
detrimento de otras criticas, en la renovacion de los periodistas, en las secciones vinculadas con la
autorreferencialidad televisiva (la seccion “Replay”), y en la importancia del personaje mediatico
por sobre el producto. Ademas, se auspician los programas del mismo multimedia, por ejemplo,
como adelanto programacion se privilegia la promocién de los productos del canal, y
posteriormente a su puesta en el aire no se realizan comentarios sobre los mismos. La critica pierde
en términos de distancia y valoracion, y gana en espacio y omnipresencia.

8. Pagina/12, la denunciay el rating.

El periédico surge en mayo de 1987 con la direccion de Jorge Lanata. Un conjunto de
escritores y periodistas jovenes comienzan a ser los referentes de un tipo de periodismo moderno,
con renovacion en su presentacion, en el disefio y en el modo de abordar la informacidn. Se utiliza
la primera pagina como portada y, junto con el fotomontaje y el humor grafico, funciona como
editorial de hecho. Los recursos retoricos de la satira, el humor y la ironia son algunos de sus rasgos
caracteristicos, como expresa Horacio Gonzélez: “el juego de constante recuperacion de las
ediciones anteriores en un intricado tejido de textos donde el desarrollo secuencial de titulares dan
el modelo de continuidad ficcional o de juego alusivo” (1992: s/p). El diario nace vinculado con la
defensa de los derechos humanos y bajo un discurso antiautoritario se intenta posicionar en el
espacio de la centroizquierda.

Se dirige a un publico juvenil, urbano y con variados consumos culturales; el estudiante
universitario vinculado con las ciencias sociales, la psicologia y la filosofia es el mas empatico con
la construccién metadiscursiva y la tradicion estilistica del diario. La formacién en dicha
competencia es condicion necesaria al momento de decodificar un periddico que supo combinar la
tendencia del mercado con una manera no tradicional de construir las noticias. Un ejemplo en la
forma de titular jugando con el lenguaje es: “Yo me quiero quedar ¢y Ud.?” (Rial: 12/03/92: 23),
acerca del despido de Roberto Galan de ATC haciendo referencia al programa del conductor “Yo
me quiero casar ¢y usted?”; otro ejemplo: “La bola esta de fiesta” (14/03/91: 19), jugando con el
nombre del programa “La ola esta de fiesta”.

En sus inicios se dirige mayoritariamente a un publico juvenil. El suplemento No aborda
tematicas relacionadas con la musica y la agenda de tiempo libre, surge en oposicidn al suplemento
de caracteristicas similares del diario Clarin, que lleva por nombre Si, circula desde 1985.

En la seccién Medios o Cultura se publican las criticas de television bajo diversos formatos:
entrevistas, notas de opinién, articulos informativos y, a hacia fines de 1991, aleatoriamente,
comienza a editarse una critica que copia el formato y estética de las criticas de cine y teatro del
diario: un recuadro con la ficha técnica del producto (nombre, canal, hora, direccion, conduccién o
elenco), de extensién es menor que el promedio de los articulos, es mas descriptiva que valorativa,
no se apela al testimonio de los protagonistas y tampoco se enfatiza en el rating como variable de
andlisis (a diferencia de los restante articulos a lo que haremos referencia).
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Las criticas de televisién se caracterizan y diferencian de las demas publicaciones por tres
cuestiones. Por un lado, la tension entre la television privada / estatal es lo que atraviesa el analisis
del medio durante el primer afio de la privatizacién. La comparacion con la television estatal es el
parametro desde el que se parte y organizan los argumentos. Compartimos el siguiente ejemplo:

Los canales de television portefios reabriran el horario de transmision de 14 a 18. Sin embargo,
cuando esto suceda, el lunes 2 de abril, algin televidente distraido no notara casi diferencia entre los
nuevos programas y los que podia ver a fines de 1988, cuando por la crisis energética la
administracion radical decidi6 restringir la emision televisiva (24/03/90: 16).

Durante el primer afio de la televisidn privada las expectativas estaban centradas en una nueva
programacion, y en la renovacion de algunas figuras mediaticas, cuestiones que no se llevaron
adelante y promovieron cierta desilusion respecto al futuro del medio.

La segunda caracteristica es el lugar omnipresente que tiene el rating, la ldgica desde la que se
analiza a la televisién tiene que ver con criterios que el propio medio establece como legitimos. Lo
cual resulta extrafio ya que, por otra parte, Pagina/12 denuncia los aspectos legales y los negocios
de los medios. Sin embargo, es la publicacion que realiza mayor y constante utilizacién del rating
sin ponerlo en discusion. Por ejemplo, uno de los titulares es: “Extrafia pareja del rating” y en el
desarrollo de la critica se dice: “"Un hermano es un hermano” la nueva comedia que Telefé puso en
pantalla el lunes 4 a las nueve de la noche y que arranc6 con un rating de mas de 18 puntos segun
mediciones del IPSA, lo que significa que la vieron mas de un millén de personas s6lo en Capital
Federal y Gran Buenos Aires” (Espel: 15/04/92: 27). Otros casos condensadores:

“Marcelo Tinelli se junta, él solito, con casi 50 puntos de rating, sumados los dos programas que
conduce y produce por Telefé: “Videomatch™ y ““Ritmo de la noche™. Con la férmula ““bloopers y joda
joda joda”, este chico de Bolivar, provincia de Buenos Aires, esta logrando que mucha gente prenda el
televisor, especialmente a las 12 de la noche, como se comprueba con sélo mirar las cifras del
encendido™ (Bueno: 27/01/91: 27).

“América 2 estrend la semana pasada parte de su nuevo programacién para el 94 —el
lanzamiento de completara en abril- y con sus primera novedades “Cablecanal’, “Matrimonio y algo
mas”, “Venga a bailar” y “Tele objetivo™, obtuvo resultados de algiin modo sorprendentes en un afio
clave para la lucha por el rating en la televisién portefia. La prontitud en la respuesta del puablico a las
novedades est4 avalando una teoria planteada desde las mediciones de la empresa IBOPE en el sentido
de que viene perfilandose un cambio de gustos en el televidente” (Espel: 30/03/94: 28).

“En tiempos en que el adulterio es una anécdota, la prostitucion una actividad mas en el libre
mercado y el pasado esta al alcance de un sobre de archivo, mantenerse en 22 puntos de rating siendo
apenas indiscreto no ha de resultarle cosa facil a Luis Avilés” (Bruno: 02/12/90: 26).

“El crecimiento de las telecomedias, telenovelas y el programa de Susana Giménez nutrieron a la
competencia por el rating de puntos importantes en el amplio horario nocturno, que este afio fue de 20
a 24. Los noticieros y programas politicos, en cambio, estan en baja’ (17/12/94: 25).

La tercera caracteristica es el lugar destacado que se le otorga a los productos que han sido
censurados. Es la Unica publicacién que se ocupa de dar a conocer los programas que tienen
problemas con la justicia o con el mismo canal a causa de sus contenidos. Se hace referencia
especificamente a los siguientes casos: “Socorro 5° afio” (Rodriguez: 29/03/90: 19) (Bruno:
10/04/90: 19); “Zona de riesgo” (16/04/92: 23), (Bruno: 22/04/92; 27), “La tapa” (21/01/93: 24)
(22/01/93: 19), las peliculas de Isabel Sarli (Grafia: 23/01/92: 19) (Schettini: 31/01/92: 19), “Kanal
K” (Ulanovsky: 03/03/92: 25), “Tato de América” (09/03/93: 26), “Revista 13” (Ulanovsky:
20/12/91: 26), y “Turno tarde” (Polimeni y Espel: 09/04/94: 24). Por ejemplo, sobre “La tapa” y
jugando con el slogan del canal se titula: “Nueva polémica en ATC: ahora también censuramos”
(21/01/93: 24). Sobre “Zona de Riesgo”, a partir de la orden de secuestro del primer capitulo por
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probable infraccién a la ley de Estupefacientes (se mostraba a un hombre comprando y
consumiendo cocaina) se dice: “¢Debera la television seguir oliendo a naftalina o tendra que
actualizar tanto los conflictos como la forma de mostrarlos con el pensamiento puesto en los
estratos judiciales?” (Bruno: 22/04/92: 27).

Una de las cuestiones transversales que estan presentes en las criticas es que se les otorga un
espacio importante a los protagonistas del programa analizado (sean estos directores, guionistas o
actores), pero a diferencia de Clarin no como organizador y eje del articulo sino como
complemento de éste. En sintesis, Pagina/12 retne caracteristicas un tanto disimiles: por un lado, la
I6gica del rating es la que organiza la argumentacion; y por el otro, mas cercana al propio perfil del
periddico, se encarga de cubrir las cuestiones vinculadas con los hechos de censura en el medios.

9. A modo de cierre

A lo largo del articulo hemos compartido las caracteristicas predominantes de la critica de
television en los diarios Clarin, Pagina/12, La Nacion, y en las revistas Noticias, Pagina/30, El
Portefio y La Maga. Esta mirada panordmica nos permite observar las directrices, intereses y
énfasis en que cada medio focaliza. A modo de cierre sintetizamos las cuestiones especificas segin
cada publicacion.

Quiza una de las conclusiones més interesantes e inesperadas en cuanto a la propia trayectoria
del diario es Pagina/12, ya que utiliza el criterio del rating como ldgica desde la que analiza a la
television, cuestién llamativa por las caracteristicas del diario en general, en lo que respecta a los
balances sobre la television también ha sido uno de los medios que mas denuncia los aspectos
legales y los negocios de esta. La Maga se caracteriza por la reivindicacion de la ética periodistica y
la denuncia a los casos de corrupcion. El suplemento de Espectaculos de Clarin es el que mas se ha
modificado en este periodo, se auspician los programas del mismo multimedia, se realizan adelanto
programacion que favorece la promocion de Canal 13. La critica de television gana en espacio y
omnipresencia y pierde en distancia valorativa por fuera de los intereses televisivos. En cuanto a La
Nacion, la critica es de carécter explicativo y descriptivo, y coloca en agenda programas que los
demas suplementos no abordan. En El Portefio observamos continuidad en la denuncia de los casos
de corrupcion; pero en la critica de contenido tienen protagonismo figuras mediaticas un tanto
contradictorias con los valores ideoldgicos de la publicacion. Por su parte, en Pagina/30 escriben
diversos periodistas, y se tratan diferentes géneros y tematicas, sélo mantiene una mirada critica en
productos o cuestiones que exceden limites éticos y morales. Por Gltimo Noticias es la publicacion
gue mas se ocupa del medio, siendo Sirvén el critico mordaz y menos complaciente con la
television.
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